
由历史名园的文化价值谈起

——天坛文化价值空间的打造与提升

天坛公园管理处张晶晶

北京城内分布着多处历史名园，在《中华人民共和国行业标准》中关于历

史名园的定义为：“历史悠久，知名度高，体现传统造园艺术并被核定为文物

保护单位的园林。"明确了历史名园的几个必备特点，符合这些特质的才能够被

列入“历史名园”的范围内。在由北京市公园管理中心、北京市公园绿地协会

编写的《北京历史名园——改革开放30年的辉煌》(长城出版社，2009年1

月版)一书中，提到“在北京这片沃土之上，如明珠翡翠般撒落着天坛、颐和

园、香山、北海、景山、陶然亭、中山、紫竹院、玉渊潭、北京植物园、北京

动物园、圆明园、八大处、地坛、日坛、月坛、宋庆龄故居、恭王府花园、什

刹海、莲花池和劳动人民文化宫等21座历史名园，堪称经典之作。”这21处

历史名园可谓是铭记这座城市悠久历史的最直观物证。

一、北京历史名园的文化价值

北京是一座千年古都，又是历史文化名城，朝代的更迭，政权的变更，给

这片土地上遗留下不同历史时期的都城文化痕迹，这里有金中都、元大都、明

清皇城遗址，不同历史时期的都城建设都汇聚和展现了同一时期最高水平的建

筑构思和建筑技艺，由于所处地理位置的关系，北京的历史名园呈现出作为帝

都名园的积淀下来特定气质，恢宏大气、卓立沉稳。它们保存了丰富的时代印

记，历史时光的雕琢赋予了它们珍贵的价值，为我们提供了认识历史、探索历

史、解读历史、借鉴历史的途径和方式。

文化价值是指客观事物所具备的能够满足一定文化需要的特殊性质。它是

社会产物，是由人类创造出来并为人类服务。历史名园的文化价值就在于在不

同的历史时期、不同的社会形态下，它满足了不同需求主体的文化诉求。

北京的历史名园在建成之初的功能与今日大相径庭，它们其中有的曾是皇
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家祭坛，如天坛、地坛、日坛、月坛，明清时期分别是皇帝祭祀天、地、日、

月的祭坛，均建成于明嘉靖年间。中山公园和劳动人民文化宫在曾称作社稷坛、

太庙，是皇帝用来明、清皇帝祭祀土地神和五谷神的地方以及拜祭皇室列祖列

宗的场所，颐和园、圆明园、香山、北海、景山等历史上是皇帝颐养性情、娱

悦身心的皇家园林，还有宋庆龄故居、恭王府花园，都曾是清代王府私家花园，

宋庆龄故居原是中国末代皇帝爱新觉罗·溥仪的父亲醇亲王载沣的府邸花园，

恭王府花园恭王府花园则为恭王府后的一独具特色的花园，如此等等的历史名

园，仿佛引人走进了历史的画卷。

这些昔日里地位尊荣的御苑坛庙，如今纷纷变身成为世界文化遗产、重点

文物保护单位、知名的坛(寺)庙园林、公共游豫园林等，成为游人如织的著

名旅游胜地。历史名园的荟萃构成了北京历史文化名城的深邃底蕴，历史名园

丰富的文化价值体系也使得其彰显出千姿百态的表现形式。

北京城850多年的建都史赋予了北京历史名园突出的特点和优势，这些历

史名园可视作中国封建社会中后期文化的缩影，是皇家文化的杰出代表作，也

是几千年汉文化的浓缩和积淀，是封建王朝历史的映证。今天的北京作为首都，

又赋予了历史名园全新的内涵，它们已成为具有综合文化价值的集合体，集历

史价值、文物价值、园林价值、景观价值、艺术价值、科学价值等为一体，使

历史名园成为北京文化旅游领域里的重要组成部分，成为全世界认识和了解北

京、了解中国、了解中华文化的重要媒介，在对外交往、宣传和弘扬中华民族

传统文化方面发挥了重要作用。

历史名园是拥有珍贵历史文化价值的园林，优美的园林环境是构成历史名

园的要素之一，根据北京市人民政府2003年实施的《北京市公园条例》及《关

于本市公园分级分类管理办法》中提出的“三级五类’’公园分类法中，“历史

名园”作为专类园的一种受到特别的重视，所着笔墨颇多，而且在近两年“历

史名园”的概念也被着重强调，反映了管理者在多年的公园管理过程中逐步形

成并加深的一种认识和倾向，即重视传统园林中蕴含的文化价值，意识到这才

是园林魅力之根本，是公园的魂魄所系和发展的源动力。只有充分认识和重视

其中所隐含的文化内涵，才能够最终推动公园发展。这种认识也在很大程度上

扭转和改变了公园人自身固有的狭隘认识，提升了公园整体队伍的素质。
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二、历史名园的核心文化价值是历史文化价值——天坛的历史文化价值

历史名园虽然具有多种文化价值的形式，但究其根本，核心价值则是其历

史文化价值，其他价值或包含其中，如礼仪、制度、文物、建筑、景观、园林、

艺术等，或由其衍生，如旅游、科教等等。历史文化价值具备了综合涵盖、引

申生发的功能，是促进历史名园发展的根本所在。

作为历史名园的天坛，其历史文化价值同样是架构起几百年来天坛命脉的

主体。天坛是古代祭天文化与皇家坛庙园林文化的生动载体，历史文化价值是

使天坛蜚声世界的文化内力。

天坛是明清两代帝王祭祀皇天上帝，祈求五谷丰登、风调雨顺的皇家专用

祭坛，自1420年明永乐皇帝迁都北京时建成并投入使用，至今已有近590年

的历史，明清两代先后有22位皇帝在这里举行祭天大典654次。它位于北京

城东南方，按照古代营建郊坛的规定，于都城南郊择址而建，其历史上占地规

模达273万平方米，是世界上现存规模最大、保存最完整的祭天建筑群。

1912年清帝逊位后，天坛结束了作为封建皇家祭坛的历史。1918年正式

对外开放，成为公园，游人可入坛游览。1961年，天坛被国务院列为第一批

全国重点文物保护单位。1998年，联合国教科文组织依据三条标准将天坛评

为世界文化遗产，列入世界遗产名录，这三条标准是：

I．天坛是建筑和景观设计之杰作，朴素而鲜明地体现出对世界伟大文明

之一的发展产生过影响的一种极其重要的宇宙观。

II．许多世纪以来，天坛所独具的象征性布局和设计，对远东地区的建筑

和规划产生了深刻影响。

ⅡI．两千多年来，中国一直处于封建王朝统治之下，而天坛的设计和布局

正是这些封建王朝合法性之象征。

联合国教科文组织世界遗产委员会对天坛做出了评价：

“天坛建于公元15世纪上半叶，座落在皇家园林当中，四周古松环抱，

是保存完好的坛庙建筑群，无论在整体布局还是单一建筑上，都反映出天地之

间的关系，而这一关系在中国古代宇宙观中占据着核心位置。同时，这些建筑

还体现出帝王将相在这一关系中所起的独特作用。”

中国祭天文化的历史源远流长，早在黄帝时期就已经出现了祭天行为，远
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古时期的人们受生产力水平、认识能力的限制，将自己的愿望诉诸于虚无缥缈

的天，希望通过祭天的行为来找到解决人间问题的方法。后来祭天的行为逐渐

发展成为国家的最高统治者——天子所独擅的行为，只有天子才有祭天的权

利。此后由天子来祭天一直延续了几千年，并成为标明历朝历代君王统治合法

性的凭证之一。因而祭天文化专属于帝王文化的一部分，其中揉和了非常丰富

的帝王思想、礼制思想。

中国的祭坛遗址丰富，各民族也有不同的祭天文化，天坛作为中国封建社

会后期祭天文化的最直接物证，其文化价值的核心是祭天文化，也是研究中国

祭天文化的最具代表性的部分。北京天坛的祭天文化理应成为中国祭天文化的

代表，在传播和展示传统文化方面发挥引领的作用，使中华民族的文化遗产能

够继续留存于世，为后人所认知。

现在，天坛在展示和传播传统文化方面陆续开展了多方面的研究，进行了

许多尝试，以达到形式多样化、手段丰富化、成果大众化、内容全面化的目的，

充分利用网络、电视、光盘、书籍、杂志、演出、展览等多种形式来展现天坛

丰富的祭天文化，从祭天建筑、祭天礼仪、祭天乐舞、祭天器物等各个角度来

宣传和普及祭天文化知识，先后出版了《天坛公园志》《北京志世界遗产志·天

坛卷》、《清代皇帝天坛祭祀御制诗文集》、《带你走进博物馆——天坛》等一系

列文化书籍，以及天坛风光片、天坛祭天文化活动宣传光盘等等。2006年底

天坛神乐署中和韶乐被评为北京市和崇文区第一批非物质文化遗产。近几年，

天坛挖掘整理历史资料，在尊重历史事实的前提下，精心组织排练祭天活动的

表演，在每年春节期间进行公演，生动形象地再现古代皇帝举行祭天大典时的

部分恢宏场面，使人们更加真实地感受到了中国传统文化的魅力。

天坛在物质遗产和非物质遗产方面开展的大量工作，有力地推动了天坛作

为世界遗产的保护工作，丰富了人民群众的精神生活，活跃了京城文化旅游休

闲市场，带动了区域经济的发展。

三、加强历史名园文化价值的推进——天坛文化价值空间的进一步打造和

提升

北京作为首善之区，占据着重要的区域地位，是人们向而往之的胜地。北

京的历史名园更应该拥有地处政治中心的、率先垂范的行业典范性。加强历史
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名园的文化价值研究和保护管理，科学实现历史名园的发展，是文化事业中的

一项重要工程。

北京现有的21家历史名园中，有ll家市属，其他有区属、有部属，有公

园、有博物馆、有故居、有文化宫等，虽然它们各自情况不同，但共同特点就

是拥有丰富的历史文化内涵。随着社会大众文化需求的加强，历史名园在挖掘

文化价值方面应该积极推进，更大力度地宣传和保护珍贵的文化遗产，使历史

名园成为京城文化的品牌。

天坛虽然在文化价值挖掘方面取得了一定的成绩，但仍存在很大的提升空

间。

l、进一步提高管理者文化自觉性。

关于文化自觉性，我国著名社会学家费孝通先生认为：“历史和传统就是

我们文化延续下去的根和种子。’’“只有不断创造，才能赋予传统以生命。”文

化传统要延续并发扬光大，只有种子还不行，还要创造条件，让种子开花、结

果。“因为传统失去了创造是要死的。"这是对文化自觉性的形象阐释，主动自

觉地维护一种文化的历史和传统，使之得以延续并发扬光大，是一种责任，天

坛的持续发展要依赖文化自觉性。

天坛作为历史名园，要在新的形势下不断创造条件，为挖掘和展示传统文

化的价值不断努力。

新中国成立后的若干年中，受时代背景、行业特点和自身素质的限制，天

坛的发展比较滞后，直至20世纪80、90年代文化建设方面才有起步，此后陆

续取得了一定的成就。随着中国社会的发展和进步，天坛在国内及国际上的形

象逐渐得到越来越多的认可，近些年天坛的发展建设取得了一定的成绩，但是

纵观整体发展态势，天坛的发展还需要加强自觉性、主动性和积极性。基于公

园管理长期以来形成的惯性思维，我们对于天坛文化价值的深层次思考、对于

文化事业的实质性发展、对于文化工作的切实性推动亟需加强，这是一种改变

旧意识、建立新观念的过程，这是自觉建立文化自觉性的过程，这个过程不是

一蹴而就的，不是口头上的应诺，它是一个渐进积累的过程，因此需要全体天

坛人的不懈努力，需要从制度建设、机构建设、队伍建设、人才建设、思想建

设等多方面的调试，需要达成实现文化价值的共识。初期的文化价值推进是原
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始积累阶段，少了立竿见影的经济利益，势必会产生抵触思想，因此在这个过

程中一定要摒弃短浅、狭隘的发展观，树立促进天坛长远发展的观念和认识。

2、按照规划建园思想打造和提升天坛文化价值空间。

天坛隶属于北京市公园管理中心，自2006年中心成立以来，以“规划建

园’’为先导，以实现公园可持续健康发展为目标，提出了“三步走、实施八项

战略"的发展思路，明确了五项任务：保护、管理、利用市属公园的丰富的历

史文化遗产；不断提升对北京历史文化名园的保护管理利用的水平；彰显公园

在城市建设和发展中的重要地位，体现不断提高的北京城市管理和服务能力；

打造一支公园管理和服务的精良之师；不断挖掘公园历史文化革命传统的内

涵。按照中心的部署，天坛应进一步利用和发挥自身优势，不断地开创进取，

加强文化价值领域的多角度研究。

科学规划是公园健康发展的必要保证，天坛文化价值空间的进一步提升离

不开科学的规划。天坛是国家重点文物保护单位，2007年按照国家文物局的

相关文件要求启动了《天坛总体规划》和《天坛文物保护规划》的编制工作，

为天坛今后的发展建设提供了科学的依据和保证。以规划为指导，天坛要坚定

不移地贯彻执行北京市北京市公园管理中心的“三步走、实施八大战略”的发

展思想，实施天坛的各项发展保护措施，实现对历史名园的科学保护。

3、深入挖掘天坛历史文化内涵，塑造天坛品牌文化形象

在传承和创新中发展，要继续加大对天坛历史文化的研究，塑造天坛品牌

文化形象，打造天坛特色，形成竞争优势，在继承和保护的基础上可持续的进

行挖掘、研究和利用，对天坛祭天文化进行深入地挖掘研究，将其以丰富的表

现形式展现给公众，让更多的人了解天坛，了解天坛的祭天文化，激发人们热

爱传统文化的热情。

推动品牌文化的塑造，要求我们的管理者必须具备战略性思维、前瞻性眼

光，对内和对外都要着眼于战略性布局，及时地把握时机、伺机出击。公园的

发展建设除了适应社会潮流而变以外，要增强积极主动性，不能停留在被动地

被时代推动着前进，要具有引领和推动时代发展的想法，这样才能提升自身的

价值和层次，树立在社会大众心目中的形象和地位，从而确保自身生存空间的

充足和稳定。 -
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天坛是公园，是历史名园，是全国重点文物保护单位，是世界文化遗产，

又是知名的旅游风景区，众多的社会角色决定了其发展方向的多样性。这对我

们管理者的素质也提出了较高的要求，要兼顾园林、文物、建筑、文化、旅游

等相关行业的发展动态，各项工作要均衡、稳定、全面地发展，使其相互借鉴、

相互促进，这也是促进公园工作稳步前进的必要前提和保证。

品牌文化的塑造不是一朝一夕的工作，是一项系统性、持续性、长期性的

工程，需要文化研究工作的长期积累，因此要做好打持久战的准备。天坛祭天

文化的系统研究可追溯至20世纪80年代，通过公园不懈地坚持和努力，研究

工作有了一定的积累，并为公园各项工作的顺利开展提供了一定的资料信息支

持，如世界遗产的申报、外单位占地的回收、古建的修缮、流失文物的回收、

殿堂陈展的恢复、规划建设的实施、公园史志的编纂、祭天文化活动展演等等，

随着社会的发展，文化建设需要坚持继往开来的原则，引入创新的精神，增强

力度、深度和广度，要坚持天坛祭天文化的特色性，以科学发展观为指导，避

免经验主义，在科学分析的基础上，用科学的方法去推动品牌文化的塑造。

要有长远的眼光，打造天坛品牌文化要实现两个面向：面向全国、走向世

界。

天坛祭天文化是中国古代祭天文化的代表，是研究封建礼仪制度的重要实

物资料，北京作为五朝古都，遗留下丰富的坛庙礼制建筑遗存，天坛作为中国

坛庙建筑之首，在发展和壮大自身的同时，应该首先成为北京坛庙的领头军，

不断整合北京的坛庙资源，形成统一品牌，多出形式多样的文化成果，在北京

和全国的坛庙祭祀文化领域形成影响。

同时随着研究领域的深入和拓展，天坛祭天文化还要确立走向国际的发展

目标，天坛祭天文化映射出中华民族深厚的文化底蕴，联合国教科文组织在将

天坛列入世界文化遗产名录时做出的评价充分总结和肯定了天坛所具备的珍

贵价值，随着中国对外交往的加强，学术交流的密切，国际方面对中国祭天文

化也有浓厚的兴趣，我们在文化交流方面应该加强与其他国家的合作，对比中

西方国家对于人类信仰、精神崇拜方面的发展历程、研究成果及保护管理经验，

分析中西方文化的差异性和各自特性，加强交流合作，从而更好地推动中国文

化走向世界，让世界更加了解中国，了解中国的文明，2008年天坛与法国香
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博堡缔结为友好单位就是一个良好的开端。此类工作应该进一步开展，目前国

内许多业界同行已走在了前端，而且卓有成效。提高天坛的国际声誉，提高天

坛的整体管理保护档次，推动天坛不仅成为一处受人欢迎的游览胜地，还是一

座有雄厚研究实力的研究学术殿堂。

每座历史名园都拥有独特的历史文化价值，只有充分挖掘自身价值，合理

利用，科学发展，保护好属于自己的文化阵地，历史名园才能在社会发展日新

月异的今天，彰显出深厚的历史价值和与时俱进的时代价值。
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