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摘要：庙会是祭祀祈愿、物资交流、戏曲表演、民间饮食的集散地和非物质文化遗产项目，它

具有定期举行、人口流动、间歇消费的特点。陕西是国内举办庙会最多的省份之一，传统的庙会所

具有的类型、功能和价值，在陕西庙会中多有体现。庙会产业开发要应对庙会的物贸特点，统筹规

划，打造一批庙会品牌，形成庙会文化产业链。
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陕西是中国举办庙会最多的省份之一，每年举办

的各种庙会数以千计。传统的庙会所具有的类型、功

能和价值，在陕西庙会中多有体现。庙会既是民间信

仰的文化空间和非物质文化遗产，又是人群广集、物

资流通、特殊消费的市场。如何做好庙会的保护和产

业开发，使陕西的庙会文化遗产得到持续生存与发

展，是“十三五”文化资源开发的一项重要工作。

1陕西庙会文化资源的基本状况

庙会是中国的传统文化。庙会兴起以来的一千

多年时间里，庙会文化影响深远。从社会对庙会的

关注度来说，庙会作为一种社会文化现象，关注与参

与者众多，研究者甚少。特别是20世纪后半叶，由于

受到政策性的影响，庙会研究一度失语。2l世纪以

来，尤其是随着非物质文化遗产保护的宣传深入人

心，国家将庙会列入非物质文化遗产保护名录，庙会

的开办和参与者日益增多，庙会研究渐趋活跃。

陕西省内现存大小寺庙当以万计。尽管不是所

有庙宇每年都举办庙会，但是凡庙必会办庙会，只是

规模大小不一而已。何志刚《榆林庙会简述》中就引

用有关统计数据，称榆林有较大道观寺庙2 896所

(陕西榆林市文联《陕北》庙会专号)。陕西凤翔县

330个村子，就有500座庙。关中西部庙宇多于村落

的情况，与传统土地神崇拜所建的小型土地庙相

关。沿关中乡间公路经常可见路旁十平米大小的土

神庙。著名的榆林白云山庙会在农历四月初五上山

进香者多达十万人。关中西部著名的宝鸡灵山庙会
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农历四月初一正会山上人满为患，亦有数万人。汉

中、咸阳、渭南等市每年均举办规模浩大的庙会。需

要指出的是这些庙会大多是民间组织自主举办、政

府(公安)协办的，他们并不需要政府的特别资助。

由此可见，陕西拥有的庙会资源多么广大。

总体来看，陕西庙会的分布，陕北多于陕南，关

中西部多于关中东部。全国庙会的分布，西部多于

东部，北方多于南方。陕西省内的庙会文化参与者

多，研究者寡。庙会的文化价值，庙会文化的产业开

发，庙会文化的非物质文化遗产保护等内容虽有人

分述，但都欠深入，需要进行专门深入的研究。

从全国来说，对于庙会文化资源的研究，陕西文

化界关注较早，研究成果产生过一定影响。2009年5

月，陕西省民间文艺家协会在榆林市举办了首届庙会

文化学术研讨会，来自全省各地的文化学者和文化工

作者围绕庙会文化进行研讨，掀起了我省庙会研究热

潮的序幕。会后，榆林市文联刊物《陕北》出版陕西庙

会文化研讨专辑。2010年4月18—19日，第二届陕西

庙会文化研讨会在韩城举办。与司马迁民间祭祀活

动相交融，第二届陕西庙会文化研讨会会场更大，参

与人数更多，反响更为热烈，影响进一步扩大。

与陕西省庙会文化研究相呼应，2010年1月，由

中国民间文艺家协会节庆研究会、北京大学文化产

业研究院、清华大学国家文化产业研究中心、中国农

工民主党中央文化工作委员会主办，北京市民间文

艺家协会、北京市东城区非物质文化遗产保护工作

办公室、北京市东城区文化馆协办的“中国第一届庙

会文化高峰论坛”在北京举行。来自全国20多个省

市的50多位学者及文化工作者参加了研讨会。会议

提出要评选中国十大庙会的设想。文化部有关领

导、中央20多家新闻单位的记者到场作了报道。

颇有办刊思想和特色的《咸阳师范学院学报》，

自2008年以来开辟“陕西方言与民俗文化研究”专

栏，集中发表有关陕西方言民俗的研究论文。近几

年发表庙会研究论文十多篇，为研究者提供了一个

研究平台，产生了一定影响，有力推动了庙会文化的

研究和保护工作。

2陕西庙会文化资源的种类

庙会是举办方与参与者凭借某寺庙场地，怀着

敬畏之心而共同建构起来的具有信仰性思想情感为

基础的文化活动。它一般以某个庙宇为依托，在规

定的日期里公开举行。这种文化活动以神灵祭祀为

核心，伴有商业贸易、文艺表演、休闲娱乐等多种形

式。n，它是庙会文化产业开发的主要资源。

2．1物资交流

庙会的物资交流是一种特殊形式的集市贸易。

它的特点是问隔时间长，随庙会举办的时间而定，一

年或半年举行一次；交易时间短，最长十天，短则两

三天；品种单一，多为与庙会举办周期相近的农事活

动物品；影响面广，参与交易的不仅有本地的，而且

还有来自外地的消费者。庙会物资交流会的规模与

庙会的地域影响力密切相关，有些大型庙会的物资

交流会可谓商贾云集，物资丰富，交流量大。庙会的

物资交流在促进农副业生产发展、活跃城乡交流、便

利群众生产生活等方面，都起着积极的作用。

虢镇“四月八”会在宝鸡地区久负盛名，规模盛

大。“四月八”会起源于敬奉城隍的一种庙会形式，相

传已有数百年历史。后来城隍庙损毁，“四月八”会

由最初的古庙会逐渐演变为汇集日用百货、五金工

具、农用物资等商品的物资交流大会。会期一般从

农历四月初四开始，延续十天至半个月，四月初八为

正会。随着现代社会经济繁荣发展，每到会期，周边

地区的江湖戏班、小曲自乐班、歌舞杂耍艺术团等都

会前来“赶场”，使“四月八”会成为虢镇及其周边地

区重要的文化、商贸集会，吸引着广大城乡群众参与

“交流”。

2．2戏曲表演

庙会原本以祭祀为主要功能，加入文化娱乐活

动是道佛教会招揽信众的一种手段。久而久之，庙

会的戏曲演唱成为一种娱乐模式，传承不断。从古

及今，稍有规模的庙宇都建有戏楼，即使由于历史的

原因，戏楼隐退了，庙会主办方也会临时搭台唱戏，

形成了陕西庙会的独特景致，庙庙有戏楼，庙庙有

会，逢会必唱戏。盛世颂太平，中国改革开放以来的

生活状况让方圆十里的戏迷们有更多的闲情逸致在

农闲时分连续不断地赶场听戏，煞是一桩人生美事。

陕西庙会演出的戏曲多与地方戏种相关。遍及

全省的主要有秦腔戏、眉户、木偶戏、皮影戏。木偶

戏和皮影戏由于场地规模的限制，多在规模较小的

庙会演出，比较而言，传统秦腔戏影响大，受众广，是

陕西各地庙会上演最多的戏种，关中地区流行尤其

广泛。陕北榆林地区北临山西，多唱晋剧，流行陕北

二人台，形成陕北地方戏曲的特点。而宝鸡地区的

眉户、西府曲子也拥有广大戏迷，庙会期间多有演

唱。渭南地区的华县皮影、合阳提线木偶戏、华阴老

腔等独具特色。陕南地区则流行商洛花鼓碗碗腔、
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汉调桄桄、汉调二簧等戏曲样式。

在庙会演唱的传统戏曲和曲目多是国家非物质

文化遗产项目，相比较传统戏剧在正规舞台表演的

衰落，乡村庙会舞台恰恰为传统戏曲提供了表演和

传承的平台。尽管乡村庙会舞台条件有限，专业戏

曲表演受到一定限制，但是农村广大的戏曲爱好者

却是传统戏曲最忠诚的接受者，他们的专情接受激

发了演员们的倾情表演，双方一同建构新时代条件

下的戏曲文化空间。

2．3民间饮食

俗话说“一方水土养一方人”。由于地理条件和

自然物产的原因，形成了各地饮食风俗习惯。陕北

地区以吃小米和杂粮为主，关中地区以麦面食为主，

陕南地区以吃稻米为主。正如民问谚语所说：“秦岭

一条线，南吃大米北吃面”，“汉中的女儿会蒸饭，关

中的媳妇能擀面”。陕北民歌则形象地唱出了饮食

中的情韵：“煮了些钱钱，下了些小米，大路上搂柴瞧

一回你。”

庙会饮食是最具地方民间饮食特色的品种。庙

会饮食受制于“临时搭建”条件的限制，大都为“快

餐”式食品，人们习惯上称之为“小吃”。小吃虽

“小”，但是每样都有其来历，都有自己的“意”和

“味”，是中国悠久饮食文化的重要组成部分。在陕

西大大小小的庙会上，集中了当地各种小吃和美

食，面皮、凉粉、肉夹馍、羊肉泡、水煎包、油饼、胡辣

汤、洋芋擦擦、浆水面，等等。陕北、关中、陕南的庙

会虽然饮食品种不尽相同，但是庙会小吃对游客的

吸引作用却是相同的。游客饮食场面构成了庙会文

化亮丽的风景，它也对地方餐饮经济具有积极的宣

传作用。

2．4民间游艺

民间游艺是指民间游戏娱乐的习俗。它以流

行在民间的群众性十分广泛的文化娱乐活动为内

容，以群众喜闻乐见或自发参与表演的形式为标

志，包括各种游戏、杂艺、歌舞和体育竞技活动等内

容。【2"在关陇庙会上，民间游艺主要有有别于舞台

表演的戏剧班子，以团体形式表演的社火、舞蹈，以

个体技艺为主进行的民间工艺品展示和售卖，如泥

塑、皮影、布艺、草编、剪纸等，以及套圈、枪打气球等

杂耍活动。

民间游艺是民间大众休闲娱乐的方式，反映了

民众对某种游戏娱乐和民间艺术的喜爱，承载着久

远的文化类型和传统。无论是泥塑生肖属相，还是

布艺虎鞋、虎枕，都寄予着人们对自然和人生的美好

期盼，令人对朴拙至美的民间工艺品产生购买欲

望。虎头鞋也叫猫头鞋，因其外观造型似猫又似虎

而得名。鞋脸的造型取虎虎生威之意，孩子穿上它

有驱病避邪之功效。凤翔泥塑生肖羊、马、鸡、狗、猪

等被国家邮政总局邮票设计司确定为生肖邮票主图

案(明信片)。相对来说，陕西的民间工艺品更有产

业开发的前景，古朴雅致的造型，积淀深厚的文化意

蕴，都标记着“秦”字号的独特品味。

3庙会文化产业的开发策略

陕西旅游文化产业在空间结构上形成了陕北红

色旅游文化产业区、关中历史旅游文化产业区和陕

南生态旅游文化产业区，其中以西安为中心，形成乾

陵、法门寺、华山为半径的核心旅游圈。这是具有官

方体制、品牌效应、销售链环的旅游文化资源，而庙

会、“农家乐”和皮影、泥塑等文化产业则属于“民间”

制式、散乱无序的产业资源。

庙会是国家和民族的非物质文化遗产，尤其是

传统庙会承载着民众在历史发展过程中的信仰和追

求，具有原生态文化特质，标记着传统文化丰富的物

质和心理内容，是当今社会拥有民众最多的非物质

文化遗产项目。庙会作为一种非物质文化遗产不仅

给民众提供祭祀信仰的平台，而且因它而链接起来

的物资交流、民间饮食和戏曲表演等等产业，为迈

向新的商贸增长点的文化产业开发提供了机遇。

在庙会文化的产业开发中，必须将生态保护、旅游

开发和市场管理结合起来，统筹规划，形成产、供、

销的产业链。

3．1生态保护．统筹规划

陕西是中国的文化大省，但还不是文化强省。

数以万计的历史文物、民间艺术、民俗文化为陕西增

添了文化保护、旅游开发和市场发展的广阔前景。

但是，由于缺乏统一的规划开发，各地区各自为政，

使陕西优势资源未能得到应有的系统开发和利用。

庙会的文化产业开发要以生态保护为前提条

件，明确庙会保护与开发的责任主体。庙会是一种

文化空间，历史赋予了它特有的硬件设施和周边环

境，形成了每一个庙会的原生态情态。在产业开发

时，不得为了旅游经营而大拆大建，破坏庙会的原生

态文化空间，使后人无法依据庙会的文化空间重构

历史原貌和文化内涵。同时要明确民间庙会的责任

主体。以管理部门登记注册的方式，明确庙会管理

“责任人”。此举并非限制民众举办庙会，而是保证
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民间庙会主体权利的相对独立性，避免行政权力干

涉和商业盈利活动损害庙会生态文化空间。民众是

庙会文化活动的主体，失去广大人民群众的参与同

构庙会文化空间，庙会的信仰场效应就不复存在。

只有最大限度地动员广大民众积极参与庙会，持存

传统庙会祥和、平等、民主、人性化的人文生态特性，

才能保证庙会的文化产业得到有效的保护、开发和

构建。

陕西的传统庙会多不胜数，各地市都有较为著

名的庙会。从文化保护的层面，应该先在全省进行

庙会普查，按照庙会的历史长短、规模大小，由地方

文化管理部门进行登记，确定传承保护的等级。鼓

励各地市创办有全国影响的庙会，通过庙会扩大影

响，招商引资。

加强政策调控，吃住行统筹规划管理。庙会作

为一种非物质文化遗产已经得到国家的承认，各地

关于庙会的文化活动络绎不绝。陕西省拥有丰富的

庙会文化资源，尤其是拥有最广大的民众基础，这是

陕西庙会文化得天独厚的优势。

政府出面，协调工商、税务、文化管理等行业，吃

住行统筹规划管理，让“地方”全面盈利。政府文化

部门要主导庙会的保护与开发工作。在省政府及相

关部门的领导下，制定陕西庙会非物质文化遗产保

护与产业开发的政策。重视民众基础，做好广泛宣

传，发动群众享用与传承庙会非物质文化遗产，大众

的享用是文化产业开发的最好市场。

文化管理者与开发商是庙会保护与开发的责任

主体。既保护又获得社会效益和经济效益，是庙会

文化管理与开发的根本目的。那种只为眼前利益不

惜牺牲原生态庙会文化的做法应该阻止，那种以宗

教信仰为名而禁止开发庙会产业的行为应该杜绝。

3．2打造品牌，增强消费

美国营销协会认为品牌是“一种名称、术语、标

记、符号或设计，或是它们的组合运用，其目的是借

以辨认某个销售者或某群销售者的产品或服务，并

使之同竞争对手的产品和服务区别开来”。p舯消费

者通过品牌来区分同类商品，也通过品牌来评价相

同的产品。对消费者而言，品牌可以简化购买决策

和降低风险。对生产者而言，品牌也为公司提供了

价值功能。品牌为一个企业与众不同的特色以及相

关产品提供法律保护，品牌也表明了一定的质量水

平。同时，品牌的忠诚度也为企业提供对需求的预

测，并且为竞争对手制造进人障碍。因此，要让陕西

庙会文化资源得到更好的产业化开发利用，打造庙

会品牌是向消费者传递精神文化内涵、保护竞争优

势的强有力方式。

庙会品牌的建设不仅通过广告来建立，而且在

对庙会文化的体验式消费。即人们通过在庙会中各

种活动多触点地获悉一个庙会品牌，在各类祭祀活

动、商贸交易、戏曲欣赏和饮食娱乐等过程中创造一

种综合效应增加消费体验，并让人们感受到庙会活

动所表达的对传统民俗文化的内在价值观念。基于

品牌评价，就要做好相关环节，如环境卫生、服务态

度、产品质量、音响效果、空间设置，成为区域内最好

的庙会、最好的饮食、最好的环境、最灵验的祈愿。

一个品牌的成功取决于如何将它根植于消费者的头

脑之中，品牌实际是一个主观的观念，品牌建设就是

在最大程度上制造差异化。因此要将本地区最具文

化特色的产品提供给信众消费，比如宝鸡的泥塑、皮

影、马勺脸谱，岐山臊子面、擀面皮、锅盔等。要让民

众看着喜欢，带走方便，回购容易。差异化提高了消

费者的品牌辨识度、美誉度和忠诚度，使品牌成为附

加在陕西庙会上的高价值。

评选庙会品牌并向社会推介是有益尝试。这一

活动需要省文化管理部门、旅游管理部门和民间文

艺家协会等主办。文化旅游管委会也可以承办这样

的评选活动。各地市依照省上的做法评选各地市的

十大庙会，使之成为品牌，出租摊位，名牌招商。从全

国来看，建设庙会品牌已经有了成功的经验。成都的

武侯祠庙会、北京的地坛庙会、广东的江门圭峰之春

文化庙会，都在向全国性甚至国际化的品牌发展。

陕西省2010年在宝鸡市试点推介的“宝鸡最美

乡村”活动颇有创意，也值得借鉴。各村踊跃参加，

村长、村民在电视上宣传自己，展示乡村的文化历史

环保生态和经济发展，影响很大。庙会作为开放性

的文化场所，它的影响力将会远远超过一个村落的

评选，将会有力促进当地文化产业以及商业经济的

发展。

宝鸡著名的岐山臊子面作为地方名吃，也是庙

会的常见饮食品种。岐山臊子面近年来通过参加国

际国内饮食大赛和品牌推介，已经在国内产生品牌

效应。类似的庙会产业品牌如宝鸡社火、韩城锣鼓、

安塞腰鼓、华阴老腔等，都有很高的知名度，都有待

摸索推广品牌开发效应。但是，我们也必须看到陕

西品牌推广尚没有形成产业链，各自为战、冒牌顶

替、脏乱差的情形较为普遍。
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重新设计庙会空间，构建可供长期开放交易的

物贸平台。客观而论，陕西现在大多数庙会仍然停

留在旧时庙宇的空间状态，道路狭窄，交通拥堵；物

贸店铺临时搭设，杂乱无章，隐匿安全隐患；没有可

供休息的空间，有的庙会甚至连公厕都临时凑合。

因此，要创建品牌庙会，就必须改变以往脏乱差的空

间格局。要根据庙会空间结构，搭建较为长期使用

的物贸交易亭阁，让庙会告别传统临时简陋的棚户

交易，保证庙会场所的稳固、简捷、卫生、有序，使具

备旅游观光条件的大中型庙会成为长期开放、不断

更新发展的物贸平台和悦人心目的娱乐舞台。
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