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ABSTRACT

This article mainly expounds from the perspective of packaging for

brand promotion methods，fengxiang clay sculpture in fengxiang clay

sculpture of the graphics，color,aesthetic artistic conception of fengxiang

clay sculpture of the cultural connotation，a brief analysis from the green

environmental protection of fengxiang clay sculpture and modelling aspects

of packaging orientation al e analyzed in this paper,from the graphics，color,

etc of fengxiang clay sculpture packaging visual communication design

positioning was analyzed，and the reality of folk art brand image promotion，

finally from the graphics，text，color,layout，structure，function of the

fengxiang clay sculpture design puts forward the corresponding view,to

provide reference for clay sculpture designer,makes the brand image of the

fengxiang clay sculpture is more deeply rooted in the hearts ofthe people．

Key words：Fengxiang clay sculpture；Brand image；The packing
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第一部分：毕业设计选题与实现方案

第一部分：毕业设计选题与实现方案

1．1研究背景

凤翔彩绘泥塑为陕西省宝鸡市凤翔县的一种民间美术，风翔泥塑的传承历经了

相当长的岁月，在六营村这个小村庄．一代又一代的民问艺术家们从担辈的手巾接

过了这项绝艺。

风翔泥塑具有浓郁的乡土气息及较高的民俗文化、民间艺术和美学研究价值，

但在商业环境的影响下，现在的风翔泥塑艺人往往以销定产，一味迎合市场需要，

这使得许多传统产品近于灭绝，也使得风翔泥塑技艺逐步失去原有的文化内涵，不

断发生变异。

因此如何传承和保护这一民族文化遗产，并对其品牌形象进行推广，使之更进

一步发扬光大成了当今我们亟待解决的重要问题。

1．2研究目的和意义

1．2．1研究目的

近年来，全国各地的民间艺术品越来越多，但品牌效应却良莠不齐。纵观当今

各地的民族工艺品品牌，还存在着诸多问题，例如：产品推广缺乏针对性、识别性

不强、商品无法被广大消费者所接受等等。因此，在这种情况下，我们必须通过对

泥塑品的品牌形象推广策略进行研究，让民艺品的品牌形象有所改善，为市场增添

生机与活力。

1．2．2研究意义

要想使凤翔泥塑真正成为一个成功的品牌，我们有必要对它确定一个合适的品

牌形象。我们可以针对凤翔泥塑特有的传统文化，给其画上一定的文化符号，让消

费者多些对风翔泥塑的接受与了解，增加他们对凤翔泥塑的深刻印象，进而对传统

文化进行认识性的传播。另外，我们还要从品牌设计策略的角度出发，正视凤翔泥塑

的现状，注意品牌的识别设计、文化设计和可持续发展策略，只有这样才能走出目前

的窘境，在激烈的市场竞争中脱颖而出。

1．3主要内容及创新之处

1．3．1研究内容

本文以风翔泥塑为例，主要研究民间工艺品的品牌形象推广。本文对风翔泥塑



凤翔泥塑工艺品的整体包装设计研究

的包装和其市场生存状态进行了深入调研，并阐述了凤翔泥塑包装设计以及品牌推

广的重要性，然后从对风翔泥塑独特艺术特点的分析，研究了凤翔泥塑的包装设计

及其推广的相关策略。

1．3．2创新之处

本文通过对民间工艺品市场的大量调研发现，用品牌化的包装来推广民间工艺

品是一条大有可为之路。以凤翔泥塑为例，其包装的色彩、字体、标识都应该统一

起来，从而使之走上一条科学合理的发展道路。另外对于凤翔泥塑的视觉设计，一

定要有吸引力，具备凤翔审美特色的因素，满足凤翔泥塑多方面的功能需求，符合

当前包装的绿色环保要求。

1．4毕业设计方案及成果

1．分析、归纳“凤翔泥塑的文化蕴含”，通过系统凤翔泥塑的图形、色彩、审

美意境分析风翔泥塑包装设计定位，对泥塑包装设计中“文化之美”要素进行全面的

认识。

2．采取多学科交叉的研究方法，以美学、心理学、营销学等理论作为基础，把

“文化之美"从传统的艺术设计领域拉向物质生产领域来探讨本问题。

3．依据现有的研究成果，探寻凤翔泥塑包装的功能，从而为我们重新认识设计、

从事设计提供了新的视角和态度。

4．结合本人的毕业设计，将“文化之美’’的理念运用到具体的设计实践中，为

泥塑设计出具有情感特征的包装设计，最终实现包装的附加值。
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第二部分：风翔泥塑工艺品的整体包装设计研究

第二部分：凤翔泥塑工艺品的整体包装设计研究

2．1第一章：民间传统手工艺品包装设计与品牌构建研究

2．1．1包装设计概述

2．1．1．1包装的概念

包装一词的英文释义是packaging，它指的是用来装盛产品或商品的容器在包扎、

装盛、打包以及装潢等环节的系列作业过程。包装对商品生产过程而言，它属于商

品流通过程的继续进行，商品要进入流通、消费领域，包装是不可或缺的步骤和条

件。包装要素主要有六个，即：包装对象、材料、造型、结构、防护技术、视觉传

达等。

2．1．1．2包装设计的概念

包装设计指的是采用一定的合适的包装材料，通过巧妙适当的工艺包装手段，

对商品的容器进行美化装饰设计，美化装饰的内容包括容器的结构造型以及本身的

包装。包装设计包括三大要素，即：外形要素、构图要素以及材料要素等。

2．1．2关于民间传统手工艺包装

2．1．2．1民间传统手工艺品与包装的关系

民间传统手工艺品与包装有着十分紧密的关系。通过对民间传统手工艺品进行

设计包装，可以展现其独特的文化内涵，让我们的手工艺品获得更大的市场空间。

工艺品与包装之间的关系就好像入与人之间的语言沟通，人与入之间的沟通依靠的

是外在的形式语言，而包装也是用一种独特的语言形式和外在进行沟通，建立民艺

品与市场和客户之间的沟通桥梁。

另外，通过对民艺品进行包装设计，可以方便顾客对民艺品的携带，从而提高

了民艺品的档次，同时民艺品的包装还成为宣传品牌推广的媒介，起到了对民艺品

口口相传的品牌效应。要想让我们的民艺品在市场上长久健康地发展，得到市场和

顾客的认可，包装必不可少。

2．1．2．2民间传统手工艺品包装的功能

民间传统手工艺品的包装具有十分重要的功能，因为包装和品牌几乎是一种部

分彼此的关系。通过对民艺品进行设计包装，可以提高自身产品的竞争力，强化手

工艺品的特征，树立民艺品的品牌形象，让自身的品牌具有其他民艺品不可替代的

性质。

3



凤翔泥塑工艺品的整体包装设计研究

随着民艺品市场的不断发展，未来的民艺品竞争实际上是品牌的竞争。通过民

艺品包装，它能让竞争对手之间充分利用品牌的力量进一步扩大自身的市场优势，

进一步稳固市场，抵御外来竞争者的攻击。

2．1．2．3民间传统手工艺品包装的特征

民间传统手工艺品的包装与其他产品的包装相比，拥有自己独特的特征。首先，

民艺品的包装注重凸显自己的地域特色和文化特色，而且在材料的选择上注重经济

环保，避免使用有毒对环境和人体有害的污染材料。第二，民艺品的包装一般避免

过度包装，从而给人留下一种华而不实的感觉。民艺品在包装过程中既注重经济实

用型，又注重高雅文化性，在某些情况还体现出一定的时代感。第三，在对民艺品

的包装设计上，力求将中国传统文化运用现代设计的手法表现出来，从而让消费者

脑海中既有传统的熟悉感，也有现代的新鲜感。

2．1．3品牌定义

所谓品牌，是指“企业为满足消费者需要，培养消费者忠诚，用于市场竞争，而为其

生产的商品或劳务确定的名称、图案、文字、象征、设计或其互相协调的组合。’’品

牌是一个集合概念，是企业重要的无形资产，而驱动这种资产的关键因素是品牌形象。

品牌形象是消费者对品牌的总体感知与看法，进而影响和决定着人们的品牌购买和消

费行为，成功的品牌具有潜在的购买力，可以使消费者花费比同类商品高出几倍附加

价值。

2．1．3．1品牌信息传播

民间艺术品要使自己的品牌成为大众所熟悉知的知名品牌，就必须借助信息的传

播，从而提升品牌的知名度，培养潜在的未来消费群体。但纵观我国现有的民间艺术

品，在品牌信息传播上存在着诸多问题，如：品牌传播意识淡薄、普遍知名度不高、

影响不大等，从而阻碍了民间艺术品的进一步推广和发展。

对于民间艺术品的品牌信息传播，我们可借鉴西安有木文化艺术发展有限公司

生产的做法，该公司生产的“桃之妖’’系列饰品，着力于将品牌信息的传播和传统文

化紧密结合，从中华民族的起源到女娲的传说，以及桃妖的渊源等，对桃木可以起到镇

妖护符的民间传说进行了文化价值方面的宣传，不仅让大众易于接受，而且可以有

效提高品牌知名度。另外该公司的网页设计也非常具有文化味道，给人留下了十分深

刻的印象，这种宣传策略为“桃之妖"的产品增加了附加值，形成了独特的品牌文

化。

4



第二部分：凤翔泥塑工艺品的整体包装设计研究

2．1．3．2品牌形象推广设计

当前，我国不少民间艺术产品品牌的形象定位比较模糊、信息识别无法标准化，

形象推广的手段比较老化，从而影响了其在市场上的占有额。

民间艺术品文化氛围浓厚，在进行品牌形象推广的同时，也应该相应地体现出一

种具有传统性质的品牌文化。比方说：重庆的“谭木匠"工艺品有限公司，其产品是

具有中国传统特色的十二生肖梳、龙风呈祥梳等，其公司的商标是一个老木匠的传统

木版画绘制的形象，其店面的布置也是以木质架为主，这些形象宣传让该公司的品牌

文化以及经营特点十分鲜明。

2．1．3．3通过产品形象创新设计推广民间艺术品

民间艺术品属于文化创意产业的范畴，如果我们想走出一条具有中国特色的文

化产业发展道路，就应当对具有传统特色的文化资源进行科学、有效、合理的配置、

开发利用和创新。民间艺术品具有雅俗共赏的艺术形式以及丰富的文化内涵，是文

化产业发展中不可缺少的重要组成部分。因此，我们应该对民间艺术品进行品牌化

的策略性研究和设计，充分挖掘民艺品的文化价值，使其“物超所值"，并能够让他

们从地方走向全国，乃至走向全世界，成为国家化的高品质、高知名度、高信誉度、

高市场占有率的名品，为繁荣我国经济以及文化事业作出应有的贡献。

2．2第二章：凤翔泥塑包装设计的文化内涵体现与我的设计实践

2．2．1毕业作品《凤翔泥塑包装设计概述》

我毕业设计的内容主要是对十二生肖泥塑的包装。十二生肖是我国传统文化之

一，而凤翔泥塑造型充分利用了这一文化特色，在造型上以十二生肖为主体，经过

一定的艺术加工，成为独具艺术魅力的泥塑作品。对于凤翔泥塑十二生肖，按照尺

寸大小可以分为小号泥塑，中号泥塑，大号泥塑，若是按照色彩进行分类，则可以

分为彩绘泥塑，白描泥塑，单色泥塑。若是按造型进行分类，可分狗、猴、虎、鸡、

龙、马、牛、蛇、鼠、兔、羊、猪。另外还有一些具有独特意义的青蛙、狮子等泥

塑作品。本人在对十二生肖泥塑的包装设计过程中，充分考虑了十二生肖这一传统

的文化特点，并查阅了很多相关资料，吸收了大量的文化养料以及设计理念，通过

自己的理解以及运用现代的设计手法，将它们一一展现出来，通过这一系列的操作

实践，我充分感受到了中国传统文化的博大精深，同时也对凤翔泥塑叹为观止，这

不仅让我锻炼了自己的设计能力，同时我也深刻了解了风翔泥塑的文化内涵。

5
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2．2．2凤翔泥塑的文化蕴含分析

2．2．2．1凤翔泥塑图形

对于凤翔泥塑的图形而言，按照不同的类别可分为：13泥玩具。主要是动物造

型，多为十二生肖；2)挂片。有脸谱、虎头、牛头、狮子头、麒麟送子、八仙过海

等；3)立人。主要为民间传说和历史故事中的人物造像。

据了解，风翔泥塑的花色品种多达170多个，其中有半人高的巨型蹲虎、虎挂

脸，也有小到方寸的小兔、小狮；在制作上，材料多为黑粘土、大白粉、皮胶等，

有模具定性，在造型上洗练、夸张，在装饰上华美富繁，在色彩上艳丽喜庆，在形

态上稚拙可爱，可谓是民间艺术的奇葩独树一帜。

图2．1凤翔挂虎

2．2．2．2凤翔泥塑的色彩

2000年，在国家和文化界对六营村的大力关注和支持下，凤翔泥塑得到大力开

发，使得这个小村落的大门向世界敞开。在风翔泥塑对外交流的过程中，传统的风

翔彩绘泥塑吸收了很多现代艺术的因素，同时为了迎合大众的口味进行了大量的创

新设计，尤其是在色彩上的创新表现得更为突出。

风翔泥塑经过历史的发展和现代的传承，主要以四色搭配黑白为典型代表，四

种颜色错落有致，浓厚热烈，装饰特极强，黑自又收敛了四种颜色的过分张扬，这

样的色彩应用使得凤翔泥塑焕发出强大的生命力。另外，除了传统的粉质植物性染

料，还有很多作品应用了丙烯颜料。和传统的颜料相比，丙烯颜料容易调和，视觉

效果更好，而且色彩种类繁多，深受大众喜爱。尤其是金色、铜色得到了很多人的

认可与赞赏。
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图2．2黑白和彩色泥塑羊

2．2．2．3凤翔泥塑形象的审美意境

凤翔泥塑与其他地区的泥塑作品相比，既不是粗犷不羁的阳刚之美，又不是精

巧细致的柔和之美。在图形上它细腻而有法度，在色彩上它含蓄而不失大胆，饱满

而时尚。纵观凤翔泥塑，其强烈的色彩对比，给人留下了的强烈视觉冲击力，它以

墨线勾勒边际，使强对比得以调和，勾画细致却又不失一种阳刚之美。在造型上，

它虽然不刻意追求写实效果，但又不粗略，它夸张又有度，简洁又不粗糙，给人一

种和谐、明快、艳丽大方的别样审美享受。

图2．3泥塑马

2．2．3凤翔泥塑的包装的形态探讨

具有民族特色的和当地本土特色的绿色环保是对凤翔泥塑最基本的定位，这样

不仅可以减轻我国的环保压力，同时也可以节省资源、保护环境，还可以避免将来

重复设计自己包装，更是适应国际上关于绿色包装的发展以及风翔泥塑未来的发展
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的必由之路。而且继承了传统的纹样图案和色彩的传承，很具有当地的本土特色。

非常具有识别性。

另外，在凤翔泥塑包装的造型定位上，根据凤翔泥塑的类型大致可分为以下几

种：

2．2．3．1挂件类的凤翔泥塑包装造型

1)大号挂件类。不仅内外包装材料的选择上应以防震性好的纸材为主，在功能

结构上也应体现防震设计，在包装结构上应加一层缓冲层，这里用纸浆模塑减震缓

冲是很好的选择。外包装的形状可以多样化，方盒、圆盒、多角盒等。材料可以选

择瓦楞纸板或蜂窝纸板；2)中号挂件类。在包装设计上，可以以大号挂件为模板来

进行，在外包装的造型上可以更加灵活多变；3)小号挂件。在包装造型的设计上，

应多体现设计者的创意，以多样变化来吸引游客眼球，缓冲层可以省掉，做到尽可

能简化。
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童弼
图2．4我的毕业设计部分十二生肖泥塑包装盒

2．2．3．2坐式类凤翔泥塑的包装造型

1)大型坐式泥塑。大型坐式泥塑的防震缓冲必不可少，不过包装的空间造型应

以更好的展示作品为主来设计定位；2)中小型坐式泥塑。中小型坐式泥塑的包装造

型设计也能够更加自由，形式更加多样。

2．2．3．3十二生肖泥塑的包装立体造型

1)十二生肖类泥塑。这类包装需考虑到各个泥塑之间的空间组合关系，让12

个小空间合理的组合成一个系统的大展台。还要体现便携、独特的包装功能，对包

装的层次进行简化设计；2)杂货类泥塑。这类包装的开发与设计目前还处于空白状

态，但如果杂货类以成套成组的形式出现，再赋以更多的主题以及意义，那么将会

是凤翔泥塑中重要的一个类型。其包装可以与十二生肖的成套包装相类似，主要考

虑开发空间的组合关系。

2．2．4凤翔泥塑包装的视觉设计思路

2．2．4．1凤翔泥塑图案对包装设计的影响

在进行设计时注意到凤翔泥塑包装图形不仅继承了泥塑图案的形式特点，如风

翔泥塑为了增强自身的装饰性和为了调和强烈的对比，大面积使用双线勾勒的方法。

而且它还继承了泥塑图案的意义，无论是原始意义还是象征意义。

另外，作为凤翔泥塑的包装图形，它会以图形的法则对这些图案进行处理，势

必使原先完美、饱满的图案分解，不过从格式塔心理学角度，从“完型’’理论来说

它们传达的意义都是完整的，表现出的美感都是统一的。

还有，凤翔泥塑包装设计的图形为了追求新奇、创意，会把属于不同泥塑作品
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的造型元素放置在一起，来传达特有的信息。如同我们知道暗八仙(葫芦、团扇、

宝剑、荷花、花篮、拂尘、横笛、阴阳板)的图形是八件器物造型，分属于八位神

仙，在民间把它们放在一起可以用来表达“八仙’’之意。

2．2．4．2凤翔泥塑色彩的审美包装设计的影响

1)凤翔泥塑的用色以红色和黑色为主。红色，在民间称之为朱砂色，鲜艳度高，

和黑色搭配会使欣赏者有庄重、原始、富丽的审美效果，可以相当好的体现出凤翔

悠久的历史文化感。另外红绿搭配也是风翔泥塑中常见的组合。红色和绿色在色相

环上是一对补色，色彩对比感强，在艺人们的口诀中有“红配绿，一块玉"的说法。

红绿搭配有一种鲜活、吉利的审美体验，增添了凤翔泥塑包装的民间味道和喜庆色

彩。风翔艺人们在追求色彩对比的同时，更看重整体色调的协调。所以他们往往会

在诸如红绿这样的强对比中加入黑色使得画面得以调和，让整个泥塑显得张而不扬；

2)留白与点染。在凤翔泥塑中经常出现留白现象或者在白底上略加点染，从而给人

一种此处无色胜有色的的审美意境，这样的点染或者留白在包装设计中使用会使包

装的视觉效果更加灵动，也使风翔泥塑包装更加多样化。

谚黪
褥秽
霹≯ 。备

图2．5我的毕业设计红绿搭配的包装纸设计

2．2．5凤翔泥塑包装图形的划分

2．2．5．1标志图形部分

目前，凤翔泥塑还缺乏统一的识别标识，部分包装是用“凤翔泥塑”字样的文字

替代，因此设计以及申请凤翔泥塑专门的标识亟待进行。另外包装上除了商品的标

识外，还会有一些行业认证或是流通符号，比方说绿色环保标识、回收再生标识、
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防震防水防压等流通标识。我在做设计也考虑到这一点，凤翔泥塑以“六营村"最

为著名，所以在设计标志时以六营村做为主要设计对性，字体进行再设计。

图2．6凤翔泥塑现有包装

2．2．5．2主要图形部分

在包装上这类图形在表现方法可以以照片写实、手绘插图、电脑处理等手法进

行。这些图形图案的应用对整个包装的地域特色，历史文化、人文审美的表达都非

常重要，是凤翔泥塑在视觉上区别于其他同类产品的关键要素。

2．2．5．3次要装饰图形部分

风翔泥塑包装的次要装饰图案指的是一些诸如回纹、云纹、鱼鳞纹、万字纹、

双线、点纹等，这些也可以用于包装的装饰。在这些图形的设计上，凤翔出土的很

多文物上的纹样，如青铜器纹样、画像石、瓦当纹样等都可以借鉴。

2．2．5．4画面分割图形部分

在包装上这类图形较简单，一般表现为大的几何形，将整个包装分为上下、左

右、内外等部分，从而增加风翔泥塑包装整个视觉布局的美观性。

2．2．5．5凤翔泥塑造型和图案在包装上的应用

(1)规范性应用是最基本的应用方法

我在做包装设计时注意到风翔泥塑图形和造型的图形符号，其本身就已经具有

很强大的魅力和深远的影响，我们可以不用对他们做任何改变而直接规范性的应用，

这是让包装传达凤翔泥塑文化最便捷有效的方式方法。

所以我在应用之前应充分研究这一图形其存在状态，历史发展情况和变异现状，

让它给我们的设计增添新的色彩，而不让观者心生厌恶。比方说凤翔泥塑图形图案

按照不同的性质和用途，可分为祭祀用的、庆生祝寿用的、辟邪用的等等，我们要

区别对待。在风翔泥塑日益作为礼品馈赠的今天，假如用不合适的图形图案做包装，
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那就和馈赠者的初衷相违背了。

(2)对风翔泥塑图形图案进行发展和创新的应用

随着现代社会的高速发展，人们的观念和审美变化也是不断变化。按照现代人

的审美观，要想达到快速简洁明确的视觉传达效果，以重复、渐变、发射、变异、

密集、对比、重构等现代图形图像处理法则为手段，无疑是让凤翔泥塑包装达到最

佳效果的有效方法。也就是在不轻易改变原型以及原象征意义的情况下，让图形的

样式以及结构达到符合现代人审美要求的目的。所以在设计包装的同时也进行了一

些列的延展性设计，例如QQ表情和年轻人喜欢的卡通形象。

嗣0懈 嚣

O 1 熊翟 一赫嚣。．～。

图2．7结婚时用的双喜猪

譬憾．． 嚣

O1辩 。tu幽．=器。，～．。

爵。霉≥
霉妒溺羲0

图2．8送礼时用的平安猪
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图2．9QQ表情

现在六营村的很多艺人都在提倡创新，我们不难发现很多成功创新的泥塑作品

中都有一个共同特点，那就是对传统的继承，这些创新都是在最大程度上保留风翔

泥塑风格基础上的一种创新。所以在我们的包装上，也应借鉴这一点，不管我们怎

样打散重构还是进行传统风格的创新应用，都不能脱离风翔泥塑的原本艺术风格，

而应该在审美精神层面以及凤翔甚至陕西的文化内涵上保持内在的基本统一。

2．2．5．6凤翔泥塑的版式编排设计

在做凤翔泥塑包装时发现凤翔泥塑是在一种规矩以及法度中进行感性创造的民

间艺术，它的版式编排属于感性表达中的理性阐述，之所以这样说，原因如下：

(1)艺术品本身表达的感性

由于风翔泥塑的包装是一种艺术品包装，而艺术是感性的自我表达，一个民间

艺术品也是如此，所以感性化的包装会更符合泥塑品的包装。

(2)凤翔泥塑的理性

在风翔泥塑的包装设计中虽然要讲究感性表达，但是考虑到它的艺术特点以及

功能属性，我们还应该在包装中加入理性的因素。因为风翔泥塑最大的特点就是强

烈的感性对比以及规则的理性调的完美结合。比方说运用强烈的补色、对比色、图

形样式等进行对比，通过大量黑色、白色、双线勾勒的方式进行调和。所以在风翔

泥塑包装的版式编排中，在对文字的处理上，对图形大小、曲直、高低、轻重、动

Administrator
矩形

Administrator
矩形

Administrator
矩形



风翔泥塑工艺品的整体包装设计研究

静、粗细、虚实等关系的经营上，应该用理性、完美的方式使之协调，这是我在设

计泥塑版式编排第一条应该遵循的原则。至于凤翔泥塑的功能，我们都知道现在的

它更多的是以一种礼品、纪念品的身份出现，属于商品的范畴。所以在包装的版式

编排上，更应该遵循理性营销设计，符合消费者的心理。

(3)黄金分割的准则理性

在设计凤翔泥塑包装的图形中，在主要图形、次要装饰图形以及标识图形外，

还有一类是画面分割图形。而在众多的分割形式中，黄金分割无疑是最完美的，它

既可以用完美的比例、神圣的美感来表达不同层次、不同国家地区游客的审美好恶，

也可以突出风翔泥塑悠久的历史文化。黄金分割属于一种理性的美，所以风翔泥塑

是一种感性表达的理性阐述。

2．2．5．7凤翔泥塑的文字设计

风翔泥塑包装中的文字可分为：

l、品牌形象文字。现在很多凤翔泥塑作品都有设计者和设计单位的名称，如“胡

新民作品"、“胡新民工作室”、“胡深作品”等，这些就属于品牌形象文字标识。但

本文认为如果想要凤翔泥塑形成一种集团优势以及品牌效应，还应该有自己的地域

图形标识和文字标识，然后其他艺人的作品和识别字样都应统属于“六营村”和其

标示之下，这样不仅可以保护艺人自身的名誉以及利益，也增添了凤翔泥塑的品牌

优势。

一图2．10“六营坊”标志设计
2、品牌形象宣传文字。如“首批国家级非物质文化遗产保护项目”、“中国民间

艺术一绝"等属于凤翔泥塑荣誉的文字，就属于品牌形象宣传文字。它恰当好处的

出现在包装上，对凤翔泥塑会起到极好的宣传作用。

3、物品说明性文字。物品说明性文字指的是讲解凤翔泥塑历史、意义之类的文

字，这些一方面可以增长游客的知识见闻，还能对凤翔泥塑起到宣传作用，增加人

们对风翔泥塑的印象。另外，一些运输注意事项的文字也属于物品说明性文字，也

应该出现在包装的适当位置。

对于六营村凤翔泥塑包装设计字体的选择，本文认为应重新设计，最好不要从
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当前的电脑字库中直接选择，而应当以书法形式出现。采用汉字书法的形式，不仅

使得包装的视觉形象更加生动活泼有力，而且能体现中华文化的博大精深。至于其

他的副标题如某某作品、某某工作室字样的文字，则可以从电脑字库中选用端庄、

大方、秀丽的宋体字。其他的文字，本文认为应该选择隶书，可以让人感觉到风翔

泥塑历史文化的一面。对于英文字体的部分，目前最大的问题是标题和其他部分，

还缺乏统一的翻译。英文标题部分文字，本文认为可以采用Fengxiang Clay Sculpture

这一翻译。在字体选择上，本文认为应以中文为主、英文为辅，因为目前风翔泥塑

的消费者主要还是中国人。

．∥舀
图2．11我的毕业设计凤翔泥塑招贴设计

2．2．5．8凤翔泥塑包装的结构设计

(1)内包装

在考虑风翔泥塑的内包装主要用来保护泥塑的安全从而便于运输，起到防震缓

j、防水防潮的作用，这类包装的材料通常选取纸浆塑模。凤翔泥塑的大件作品一

般都50公分以上，如果没有缓冲的内包装作为支撑，在运输中很容易碎裂，而对于

中小型泥塑，这一环节则可根据需要进行省略。

(2)个包装

个包装指的是一种存在于大包装之内，针对于商品的个体或者组成部分而专门

存在的包装。在凤翔泥塑中有一类是十二生肖泥塑，它们作为一个系列每件作品有

其独立的文化含义，每一个可以表示不同的意义，因此可以独立存在。因此有必要

对这类泥塑进行个包装设计。

(3)外包装

1S



凤翔泥塑工艺品的整体包装设计研究

外包装有时也叫大包装或者运输包装。它的主要功能在于保证凤翔泥塑的存储

以及运输，确保它在流通过程中避免受到各种物理或者化学上的损伤。因此在包装

结构设计上应注重便于携带装运、防震防压的原则。当然外包装还可以按照消费者

对象的不同进行个性化设计，例如：针对长途或者外国游客，可以对外包装进行特

别设计，要特别注重包装的材料，以适合长距离运输。针对短途游客则可以在注重

便携的基础上，注重结构的趣味性。

图2．12我的毕业设计泥塑手提袋设计图

(4)礼花

凤翔泥塑不仅是一种民间工艺品，也是一种游客馈赠亲朋好友的礼物，所以合

理的礼花设计应用于泥塑包装，可以让游客体会到一种地方民俗行为，还能让游客

的这种馈赠行为充满深意。如果对陕西民间礼花的这一现象进行深入分析，我们会

发现它的存在不在于礼花的形式，而是礼花中所包含的美好祝福。在凤翔泥塑图形

图案中有很多都具有这样的象征意义，如果对这些图形、造型、图案进行再创造，

应用于礼花包装设计，将会使凤翔泥塑包装更加丰富，让它更具意味性。
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图2．13我的毕业设计泥塑包装纸的设计

2．2．5．9凤翔泥塑包装的功能性探究

谈到凤翔泥塑的包装功能，除了人们熟知的外保护功能，还有宣传商品，促进

销售的功能。

大家都知道，商品的包装是商品“无声的推销员”，是最先打动消费者的视觉载

体，所以这一功能十分重要。凤翔泥塑与其他的商品不一样，它属于散户经营的民

间工艺品，缺乏报纸、电视等媒介对其做宣传。对它而言目前最重要最直观的平面

宣传媒介就是包装。据调查研究，63％的人会因为产品的包装而做出购买决策。所以

作为凤翔泥塑最重要的宣传媒介，我们应该在包装设计下大工夫，从而吸引游客，

让他们驻足，增加它的宣传功能。

其次现在的凤翔泥塑主要是以礼品、家居装饰物的形式出现，所以包装促销宣

传还要体现礼品馈赠的诉求。在中国，作为礼品出现的凤翔泥塑包装应具备对吉祥、

祝福之类象征意义的表达。

第三，凤翔泥塑包装还应该体现历史文化解释诉求，包装要满足游客希望进一

步了解凤翔泥塑文化的希望。

第四，凤翔泥塑包装也应体现外观形式诉求，让包装所具有的外观造型的风格

特点适应现代人的审美需求，体现凤翔的历史文化特点。

总之只有具备良好的功能，凤翔泥塑包装才能形成自身独立的价值，才能被众
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多消费者接受，才能成为凤翔泥塑发展的的积极因素。

2．3结语

本文主要从包装的角度阐述了对风翔泥塑品牌推广的方式方法，并从凤翔泥塑

的图形、色彩、审美意境等方面对凤翔泥塑的文化内涵做了简要分析，还从绿色环

保和造型方面对凤翔泥塑的包装定位进行了分析，从图形、色彩等方面对凤翔泥塑

包装的视觉传达设计定位进行了分析，对民间艺术品品牌形象推广的现实性进行了

阐述，最后从图形、文字、色彩、版式、结构、功能等方面对凤翔泥塑的设计提出

了相应的看法，以便对泥塑设计师提供参考，使得凤翔泥塑的品牌形象更加深入人

J心。
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