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中文摘要

招幌是中国传统商业文化的精髓，它产生于民间创作，在市井文化的熏陶下发展

成为民族传统的视觉传达艺术。作为一种重要的古代艺术形式，招幌以其五彩缤纷、

生动的视觉形象招徕顾客，其所蕴含的丰富文化内涵与造型工艺在古代广告史上可谓

独树一帜。招幌随着历史的进程逐渐演化为综合性的艺术形式，不但以独特的造物形

象与绚丽的色彩吸引顾客，更以其新颖的寓意、壮观的形式与集绘画、书法、雕刻、

泥塑、建筑、纸扎等艺术于一身的综合特色，在其自然美、形态美、艺术美的高度融

合中构成了独特的艺术景观。

宋元时期的招幌不仅制作精良而且构思精巧，将主观情感与艺术构思融会贯通，

再通过艺术表现手法转变成设计作品展现出来。各色各样的色彩、造型、图案等设计

元素既传达了设计者丰富的情感，又折射出入们在传统生活中的风俗习惯、审美意趣。

它的艺术特色，既具有辅助经营与招揽顾客的实用价值又具有较强的装饰、宣传效果。

然而，宋元时期招幌的设计寓意不止体现在外在美的感官渲染，更渗透于意境层面的

审美传递中。随着历史的发展，这一传统商业文化遗产面临断代的危险，对其艺术研

究也逐渐式微。因此，对其美学层次进行深入剖析，对当代设计有着重要的意义。

本文选择了招幌发展的鼎盛时期一宋元时期为主要研究对象，以设计为视角，力

匿在前人研究的基础上依据现有的各方面资料以及大量的现代视觉传达设计案例，从

分析宋元时期招幌的特点入手，依托传统文化，领悟宋元时期招幌的丰富文化意蕴。

从设计的领域，对视觉传达进行系统、深入的理论探讨，比较、分析蕴含其中的传统

造物理念和设计内涵。藉此丰富招幌设计研究的思路，提高人们对它的重视程度，以

求对当下的招幌设计起到一定的建设性作用。

本文共分三个部分：

第一章分为三节。首先，对宋元时辫招幌研究的时代背景做一个总体性的介绍；

其次，明确宋元招幌的概念、分类，回顾宋元招幌在传统商业中的形成、发展与演变

及社会文化内涵；再次，对宋元时期招幌的特征进行概述。

第二章是本文的蘑点，共分为三节，通过对招幌设计元素，表现手法以及设计规

律的详细地解述，剖析宋元时期招幌i殳计鲜明的艺术效果与视觉特征。
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第三章主要通过对宋元招幌的设计特征的梳理，探寻其文化理念和设计理念，总

结出招幌的价值与应用性，得出的相关设计理论与优势价值。并结合实际，提出现代

商业视觉传达设计中设计的思路与建议，引导设计向更加完善的方向发展。

关键词：招幌： 宋元时期： 视觉美感
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ABSTRACT

Signboard is the essence of traditional Chinese of commercial culture；Under the

influence of culture．it for development with the national characteristics of visual art．As all

important ancient art form，signbord use its colorful and vivid visual image to attract

customers．The implication of rich cultural connotation and the molding process in the

ancient history of advertising，develop a school of its own．Signboard along with the course

of history gradually evolved into a comprehensive art form．Not only to use its unique

creation of image and gorgeous color to attract customers，but also with comprehensive

features,such as innovative meaning，spectacular form and collection of paintings,

calligraphy，sculpture，clay sculpture，architecture，paper and other art．In its natural

beauty，form beauty，artistic beauty of the high degree of fusion constitutes a unique

artistic landscape．

Song and Yuan Dynasties signboard not only well-made but exquisited ideas，it

makes the subjective emotion and artistic conception into each other，and then，by means

of artistic expression into a design works show．A great variety of color，shape，pattem and

other design elements both to convey the designer’S rich emotion，and when the people in

the traditional life，it reflects its habits of life and aesthetic interest．The artistic features of

it,which is of practical value to assist management and attract customers，but also has

stronger decoration，advertising effect．However，the implication of the design of the Song

and Yuan Dynasties signboard more than reflected in the external beauty of the sensory

rendering．mol'e penetration in artistic conception of aesthetic transfer．With the

development of history，the traditional commercial culture heritage is facing the risk of

dating?its artistic research is also gradually declined．Therefore，its aesthetic level for

further analysis，has the important significance to the contemporary design．

This paper chose signboard of the development heyday of Song and Yuan Dynasties

as the main research object。with the design as the angle of view，trying to on the basis of

previous studies based on the current aspects of the material and the amount of modem

visual communication design cases．from the analysis of the characteristics of the Song and
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Yuan Dynasties signboard，relying on traditional culture,and understand its rich cultural

connotation．Form the design of the areas,further to explore the theory in the visual

communication system,then,compare and analyze the traditional creation colg：e1)t and

design connotation．To enrich the signboard’S design ideas,raise a骚旧—奠K：ss of its

importance，in order to play a constructive role in the present．

This paper is divided into three parts-

The first chapter is divided into three sections．First of all,a瓤眦m诡哆introduction to

the historical background of the Song and Yuan Dyna正cs signboard．Secondly，a clear

concept and classification of the Song and Yuan dynasties signboard． Review it’s

formation,development,evolution and the social culture connotation which in the

traditional business．Thirdly,an overview of the characteristics of the Song and Yuan

Dynasties signboard．

The second chapter is the focus of this paper,which is divided into threeⅨ呶Based
on the signboard’s design elements,performance practices,as well as the detailed design

rules,to explain and analyze the signboaxd’s design distinctive artistic effects and visual

characteristics．

The thj耐chapter basically through to the design characteristics of the sorting．

explores the cultural concept and design idea,summed up the value and application,that

the relevant design theory and advantage value．Then,combined、Ⅳitll the practice，it

proposes the design ideas and suggestions to gIlide the design to a more perfect deirection．

4

Key words：signboard；Song and Yuan Dynasties；visual beauty
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一、课题研究现状

绪论

招幌，是“招牌”和“幌子"的复合式通称。是工商及其他诸行业以图形、色

彩、文字等视觉元素向社会和消费者宣传其经营内容、商品、特点、价格以及档次

等信息，以招徕生意的标志性广告方式，是一种特定的行业经营标志和信誉标志，

一种标榜手段，也是一种通过视觉传播的传统广告民俗与民俗语言艺术。①

具有中国传统文化特色的招幌发展至今，因其思想来源驳杂，流派纷呈而存在

诸多分歧。加之传世史料匮乏，惟宋代尚残留极少量的文献研究。而且，真正

将传统招幌作为历史文化遗产纳入学术研究也是上个世纪二十年代的事情。这

其中，大多是民俗学者和广告学者的文献著作，且研究方向主要倾向于社会、

文化、经济发展等角度。着重研究招幌类别、习俗、衍变和功能等方面的综合价值。

设计界即使有零星著作也缺乏系统整体的研究，以致于招幌专题研究受到限制。

早期的有关研究状况多以描述招幌分类、功能为主。其存世的文献主要是：宋

代孟元老的《东京梦华录》、洪迈的《容斋随笔》、吴自牧的《梦粱录》，以及其后

的《宋元笔记小说大观》、傅崇矩的《成都通览》中的“七十二行现相图”、佚名《北

京民间生活彩图》、韶庐盼《商标考》、金受中的《旧京货郎》、清代的《清稗类钞·农

工商》等。

近年来，招幌的研究状况有了较大的改观，如许平、谢昌一等人的研究视角逐

渐脱离民俗丽转向民间工艺美术，并对招幌的历史、特点、价值做了详尽的分析。

又如林岩、越彦斌等人的著作，不但系统研究了招幌产生的背景、详细归类，还一

并整理了襁关的图片资料附录，例如：曲彦斌的《中国招幌诃典》和《中国招幌与

揆徕击声》、王文宝的《吆喝与招幌》、王树村的《中国店铺招幌》、陈立平的《老

店铺招蜕》、子学斌的《老东北招幌》、林岩与黄燕生合撰的《老北京店铺的招幌》、

范纬的《老北京的于f{棍》、由国庆的《与古人⋯‘起读7。告》、张双林的《老北京的商

市》、王文宝的《漫话商业宣传民俗》和《商业宣传习俗资料的新发现》、谢昌一的

《扬家埠年画的嗡实》、尚洁的《天津的商业招幌》。此外，还有国外相关研究著作

《巾溜^代粥幌Z本备jf了￡》令辉，山东人学协I+论文，2008年版．第5灭
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如美国路易丝·克兰的t中国招幌与象征》COtlNA IN SIGN AND SYRi姚一)、日本

中野辉雄的‘话说招牌》和‘中国的商店看板——幌子>等。

在此背景下，招幌的研究历程呈现出由浅入深、由表及里的发展轨迹．然而，

运用设计理论与实践相结合，从表现手法、设计元素进行具体探讨的学术著作还不

多见。再加之，在当今信息时代，亦有某种恶俗与乏味的视觉设计蔓延，只不过是

刺激眼球，并没有满足人们对广告传播与艺术审美的需求，从而，导致文化的饥渴

与匮乏。因此，对于招幌这种洋溢着浓郁传统文化气息的视觉传达设计形式，更应

该引起设计界人士的关注。本文选择设计艺术美学作为基本切入点，对其进行全面

梳理、界定和归纳，并在此基础上进行多学科的综合性研究，以提高这一宝贵

文化遗产在当代的应用价值。

二、课题研究价值

(一)理论意义

传统文化与现代设计的融合，是现代设计艺术发展的主流与动力．在当今全球

化时代背景下，中华民族的传统文化是当代设计艺术不可或缺的精神源泉．而在我

们当前的设计艺术领域，本应予以重视整理、发掘、研究和利用的传统民族文化资

源，却在很大程度上被忽略了。而国外的设计师们却对中国的传统设计思想给予高

度评价。这种反差值得我们反思，这些正是我们视觉传达设计学科所亟待解决的闯

题，也是设计艺术思想最本质的体现。首先，本课题强调在经济国际化和文化多元

化的大背景下，重视和保护我国的民族优秀传统，继承民族优秀文化传统，在新的

历史的节点上创造出符合当代精神和时代潮流的新文化。其次，注重汲取我国古代

招幌文化的有益的养分。以招幌文化鼎盛的宋元两朝为例，这一时期的招幌凝聚着

丰富多彩的文化信息和设计价值，当可为丰富现代设计的表现语言和促进现代商业

视觉文化的发展提供有益的借鉴。

(二)实践意义

将宋元时期招幌设计的美学理念与现代视觉传达设计相结合，构建中国传统设

计文化的理论体系，旨在发掘与应用本土设计艺术元素，形成新的时代背景和设计

语境下的一种合乎时代需求的设计艺术资源。即以传统文化为依托，将传统文化艺

2
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术的形式美、寓意美、智慧黄和精神美，逐步融入到现代视觉传达设计中。为研究

现代设计艺术提供新的视角和理论依据。如前所述，通过对宋元招幌的构造、形式、

材料、色彩等及表现方法的研究，激发今后对广告设计、标致设计、企业形象识别

设计、店面装修等的灵感。使招幌能够有的放矢的“传承’’和“延伸’’。本课题不

仅对现代的视觉传达设计、企业识别系统和店面装潢等有着重要的参考价值，对于

打造和提升品牌城市、拓新地域文化具有一定的实践价值和现实意义。
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第一章宋元时期招幌的溯源

招辊的发展从一个侧面展示了不同历史时期社会发展的基本程式和模式，这些

现象的发生并非朝夕所致，而是整个社会经济文化发展的缩影．宋元已降，经济文

化持续发展，伴随着市民阶层的扩大和市场的繁荣，商业空前发达，店铺急剧增加，

多样化的招幌如雨后春笋般展示在人们面前，使得招幌成为当时商业繁荣的重要标

志。中原地区之外，少数民族势力迅速崛起，辽、西夏和金政权相继在北方割据，

各民族之间进行了频繁的战争，造成了长时间的分裂局面。然而，这种异族文化发

生的碰撞与融合，在不回程度上促进了招幌文化的多区域性发展。尤其至元朝的建

立，社会生产得以恢复和发展。各民族之间的融合和中外经济、文化交流的不断加

强，科学文化和商业经济的发展也日渐繁荣，招幌文化的发展也随之进入了一个活

跃时期。本文即以宋、元两代作为时间维度系统深入地研究当时的招幌设计．

第一节宋元时期经济发展与商业繁荣的背景

招幌从来都不是孤立发展的，它们都与其经济发展和商业繁荣的背景是密不可

分的。在中国古代的不同阶段，招幌文化皆呈现出与其时代相应的特色。宋元时期

也不铹外，人们在继承前代的基础上，总结经验，创新发展，从而形成了具有鲜明

时代特征的招幌文化。总的可以概括为以下几点：

首先，北宋建立以后社会经济得以正常发展，市民生活状况有了较大的改观，

特别是农业、手工业的高度发展，为商业的兴旺发达提供了坚实的物质基础。农

业生产一直以来都是人类赖以生存和繁衍的最基本的前提条件，也是创造社会物质

和精神文明的必要因素。早在宋朝，全国就倡导奖励农耕政簇，并对传统农作物大

为推广，宋人陈元靓在《岁时广记》中进行了较为精辟的阐释，“‘吕氏春秋》：冬

至后五旬七日，盖菖者，百草之先生也，于是始耕。又云：菖始生，于是耕。储光

羲诗云：蒲叶日以长，杏花R以滋，农人要看此，贵不违天时。一@人们掌握了“菖

始生，于是耕"的生产规律，严格按照季节、气候的变化进行农事活动，而且南方

地区尤其重视选种、育种，普遍种植水稻，不断改良水稻种植，精心选择和培育出

了更为优良的新品种。宋元时期的手工业也得到了空前的发展，无论是生产工艺、

①‘岁时广记》卷一“看苴叶”[宋】陈／C靓撰．中乍书局，1985年版．第79页

4
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技术水平，还是手工产品种类、质量等，都远远超越了隋唐以前的朝代。例如，宋

代的陶瓷已达到了当时世界的最高水平，成为畅销海内外的名牌产品。招幌附属于

商业发展，正是因为物质基础得到保障，才使具有近代意义的艺术崭露头角。

其次，商业环境突破了传统商业时间、空间的限制。宋元时期经济的繁荣，表

现在城市中坊市制度的打破。唐代以前，商业活动受到极大的制约，商业区(市)

和居住区(坊或里)严格分开，据唐律规定：“有越坊市垣篱者，杖七十，侵坏者

亦如之”，还规定：“五品以上官吏，不得入市。"④至宋代，经济的浪潮完全冲破了

空问限制，任意临街生意红火，各商店、酒楼、食店、瓦子林立，车水马龙，尤为

繁华。随着商铺的增加和商业经营的进一步集中，各地镇既是农村中心市场，又成

为联结城市和农村的主要纽带，带动着大都市的经济发展。不管规模，还是数量，

都较前代有较大的发展，十万户的城市数量大约是唐代数量的3倍，北宋的汴京和

南宋的临安尤为突出。当时的官府改变了传统“日中为市”的经营时间，放松了商

品的交易时间，使得早市、夜市昼夜相接，不再受官府的直接监管。早市自四更天

便开始交易，例如杭州，“每日交四更，诸山寺观已鸣钟，庵舍行者头陀，打铁板

儿或木鱼几沿街报晓，各分地方。御街铺店，闻钟而起，卖早市点心⋯⋯以赶早市，

直至饭前方罢。”曹可见，无论春夏秋冬，大街小巷布满了商店酒楼及小商小贩，其

商业之繁荣可见一斑。而“市井经纪之家，往往只于市店旋置饮食，不置家蔬⋯⋯

夜市直至三更尽，才五更又复开张。如耍闹去处，通晓不绝。寻常四梢远静去处，

夜市办有遴酸蛀、猪胰、胡饼、和菜饼、獾儿⋯⋯，冬月虽大风雪阴雨，亦有夜市：

予姜豉、抹脏⋯⋯；至三更方有提瓶卖茶者。盖都人公私营干，夜深方归也。”@当

时的夜市，脱离了官府的控制，因而甚为普遍与兴盛。传统商业时问、空间的限斜

随着经济和社会发展进一步瓦解。

第三，世界上最早的纸币——“交子”的出现进一步加速了市场的繁荣。 “交

子”最初流行于四川，由于铸币不利于携带，继而有了替代货币的存款和取款凭

据，演变为货币的符号。据清《续通典·食货》“交子三年一届，始于宋代之

锻钱与铁钱溷用而不便于携；迄神宗时，交子正式由官方所承认，即熙宁初年

将伪造交子等同F伪造官方文书。”山它比其他目家发行的纸币早六到七百年，

《堵i#疏议》卷第八“{牵j祭”。[鹰]K孙七忌等修订．中‘#拈局，1993年版，第93灭

2《梦梁采》卷l‘i[宋]哭r牧撰．～i秦Ⅲ版{}，2001年版，第57 91

‘《东京梦’}采沣》邓之诚，中7}；}；局．1982年版．第87页
‘

《续通典·食货》(饯币·I：)[清]c手】f#·批局，2005{#版．第R6灭
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因此它的出现更是促进了商业上的繁荣昌盛。

第四，丝绸之路的开辟和大运河的疏通，催生了一批批城市的兴起，加速了商

业的繁荣，同时也促使国家进一步走向国际化。商业的繁荣促使社会环境发生

了重大变化，也成为诸多招幌表现形式的直接土壤。

一、招幌释义

第二节宋元招幌的起源及发展

招幌追其溯源可以归纳为两种基本类型：一种是以文字广告或者特有的图

案为招牌，悬挂、镶嵌于店铺的门额、墙壁或楹柱上。这类招牌多为以传达店

铺的店名和字号的静态牌式招幌，亦被称为店标。北宋张择端的‘清明上河图》

中描绘的招牌目不暇接，其中以酒楼饭店、医铺、金银铺等商店居多，如挂有“刘

家上色沉檀楝香"(香药铺)、“王家罗锦匹帛铺一(绸缎店)、 “久住王员外家一

(客店)、“刘三叔精装字画一(博古斋裱画铺)、以及“神农遗术”、“赵太丞家一、

“杨家应症"(医铺)等，仅汴州城东门外十字街头，各式各样的招牌就有30

余块。 “在京正店七十二户，此外不能编数，其余皆谓之脚店。一①文中的“正

店一则代表着经营正规，有字号招牌的大门铺，与现代的星级宾馆有相似之处。另

一种类型相对于招牌而言，它是在商品生产和交换活动中产生的，以实物或象

征物为形式，可以携带与摘挂的动态的招幌：具有综合图形、文字等视觉符号

用以标识商品信息、招揽顾客的功能，谓之“幌子弦。幌子原指布幔、窗帘，

后被引申为酒旗的别称，这种招幌逐渐扩展为可悬挂的实物、象征等形式，作

为一种促销手段，用以标示店铺经营种类、特点等。

在我国文献中，不少文章将招牌与幌子相提并论，认为招牌即是幌子，这

种思想显然过于狭隘。也有些观点将招牌与幌子进行了区分，认为招牌是由幌

子演变而来，由最初无字的布帘，发展为题写字号的布帘，继而又以木牌替代，

将招牌归纳为幌子的一种。而本文财主要采纳民俗学家曲彦斌的观点，认为捃

幌，是“招牌’’与“幌子"的复合式通称∞。 《清稗类钞·农商类·市招》云：

“商店悬牌于门以为标识广招徕者日市招，俗呼招牌。大抵专用字，有参以满、

蒙、回、藏文者，有用字兼绘形者：更有不用字，不绘形，直揭其物于门外，

①《东京梦‘#录》卷-二，[术]洪迈撰，I：海古典文学}l：版}l：．1956年版，第16页

留《中团手“幌词典》曲彦斌，l：海辞书“j版社，2001年版，第126贝
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或以象形之物代之，以其人多不识字也。如卖酒者选悬酒一壶，卖炭者悬炭一

支，而店面则悬纸条，鱼店则悬木鱼，俗所谓幌子者是也。"哪这段文字最早

将招牌与幌子一起进行描述，反映了招幌承载着店铺本身的个性化信息，是行

业共性信息的载体。

二、招幌的不同称谓

招幌种类多样，称谓用语及分类繁多，思想来源驳杂，流派纷呈而存在诸多

分歧。因而，对其进行一番整理和界定，是十分必要的。

招幌从字面意思上来分析，“招”即为招唤、招呼之意。古书《楚辞·招

魂序》中提及“招者，召也。以手日招，以言日召。”圆因有招徕顾客之意，故引申

为招幌的称谓，又名招儿、招子。《警世通言》卷六“只见一个先生，手里执着一

个招儿，上面写道：如神见。"@文中的“招儿"与“那婆子取了招几，收拾了门户，

从后门走过来。”@中的“招儿’’有所不同。前者招儿上写着“如神见”三个字，显

然是有字的招幌，且是方便携带与移动的招幌；后者则指固定在店铺门前的酒幌。

幌，又称幌子，原指用绸帛制成的，用以遮挡的窗帘、帷幔。李善注引《文

字集略》日： “幌，以帛明窗也。’’@《集韵》日：“幌，帷也。”@也许是因为材

质的橘同，至少到唐代，“幌’’字便引申称为酒幌，后来逐渐地扩展为店铺标识的

专称。唐代诗人陆龟蒙《和袭美初冬偶作》云：“小炉低幌还遮掩，酒滴灰香似去

年。"铆此时的“幌”指酒幌。另外，幌与望之问有一定的渊源关系。这种称谓

何时出现，似乎无从考究，但有史记记载“幌”很有可能是出自“望’’的音讹。

清代翟灞在《通俗编·器用·望子》中记载：“今江以北，凡市贾所悬标识，

悉呼望予，讹其音，乃云幌子。”㈣明周梦呖在《常谈考误·酒望》中解释“幌”

说道：“卖酒家有揭和帘、挂瓶瓢、标第杆、系木牌者，俗并谓之酒幌子，非也。

鲵，本作望，悬此物欲人望而知之耳。’’⑨这两处记载都将“幌”与“望”相提并论，

实际上与“望”的本意有很大关联。“望”的古今字意大体相近，往远处看的意

’

《清摊类钞·农商类·市帮》[清]徐王町撰，中华书局，2010年版，第365页
2
《楚辞一持H》荽亮火，f：海古籀f}；版社，2000年版，第169灭

’

《臀iII=通占》卷六，[明]冯梦尼撰，严敦易饺注，人民文学ifj版社，2007年版，第417贞
‘

《水浒传》第．二j‘六叫，K：江史芝il：版社，2010年版，第295贝
’

《中闲荆幌例典》丽彦斌．f：海静书}}；版{}，2001年版，第145贝
。

《中阳荆幌i一典》脚彦试，I：海辞持：{；版÷}，2001年版。第155贞
j

《手n袭荚蠢u冬1；!i5汴》[脚]陆饱蒙撰，中’#抒辟，2002年版，第628贝
。

《中陶荆幌’j引揽IⅣ卢》f}}i彦碾，辽宁f{{版社．2000年版．第3灭
?

《中l萄荆棍’j荆揽I}『声》曲彦城，辽宁fl；版}I：，20_()0年版，第3。贝
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思。因为招幌高悬于门外，使往来行人可以看到，宣传效果突出，遥望可及，

故取名为“望”。

表，通“螵"，有表帜、标志之意，如<周礼·肆师>。祭之日表一囝或

《国语·晋语上》：。车无退表，军事集焉，@。又如搿人有酤酒者，为器甚洁

清，置表甚长，而酒酸不售。一@文中的“表"暗指卖酒的商人悬挂的酒幌子。

“表一是由旗帜的形态演变而来，都作为招徕生意的标识。

旗，原指熊虎图腾的标识，文献记载中特指酒幌，与《晏子春秋》中的“置

表一和<韩非子》中的“悬帜"相同。如前所述，唐·张籍‘江南曲》中曾描

述：“长干午日沽春酒， 高高酒旗悬江口。一@

帜，本意旗帜。与“表"的用法相同，也可以引申为标志和酒幌之意。如

李贤注云：“帜，记也。一后来演变为‘韩非子·外储说右上》：。悬帜甚高一@中

酒幌的含义。

标，草标。“草一表示贱的意思，当其插在所售或待售物品上时，便成了招

幌。这种招幌多在民问交易物品过程中使用，也可作为卖身的标记。如元·乔

吉《折桂令·劝求妓者》：“溺盆儿刷煞终臊，待立草为标。一@

帘，旧时店铺门前做标志用的旗帜，如酒帘、茶帘。唐·郑谷‘旅寓洛南

村舍》：“白鸟窥鱼网，青帘认酒家。o舫此句中“青帘"则为蓝布所绘制的旗帜，

旗帜上面标着“酒"字或图案，以招徕顾客之意。后来，酒幌不再局限于清一色的

颜色，而大多为色彩明快的锦幅绣饰。

牌，招牌。清·王夫之<姜斋诗话》卷二：“正以不悬牌开肆。充风雅牙行，

要使光焰熊熊，莫能掩抑，岂与碌碌余子争市易之场哉。一@此时招牌既代表有

店名、字号的招牌，也有幌子的宣传功能。早时店名、字号题写在布帘上，由

于布帘不易保存，后用木牌代替，于是就有了今天的招牌。

综上所述，招(招儿)、幌(幌子)、望(望子>、表、旗(招旗)、帜、标、帘

(青帘)、牌(招牌)等，招幌的称谓虽多，但其功能都标识着店铺特定的经营内

8

‘周礼·肆师》吕友仁、李iF辉注，中州古籍}l：版让，2003年版。第89页

‘中因拟幌与招揽市声》曲彦斌，辽宁：}：版社，2000年版。第65页

‘墨了春秋·内篇·问I：》卷三，贵州人民：f：版{t．1995年版，第127页

《江南曲》卷六，[唐]张籍撰．伞唐诗，中华书局，2005年版．第950页

《韩1F了·外储说右．1：》卷二t‘pq，浙江文艺}f{版{t，2000年版，第418页

‘厄『fl}裕赏辞典》 蒋星煜，I：海辞书iI；版{t，2000年版，第34页

《旅寓洛南村舍》[J齑]郑谷撰，伞唐诗，中华书局，2008年版．第674更

《姜斋诗话笺注》卷-二，[唐]一li人之撰，娥鸿森笺注，l：海古籍il；版让。2012年版．第79页
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容、信息、档次，以不同的形式向外界传播信息，达到促进消费的目的。

三、招幌起源、发展、演变

《诗·卫风·氓》中咏及“氓之蚩蚩，抱布贸丝”“’这样以物易物的原始贸易

活动，是以何种方式招徕顾客的昵?尽管诗中未作详尽描述，但可想丽知，这显然

是将“布”作为宣传、招徕顾客的实物招幌。另外，“自相矛盾’’是比喻一个人说

话、行动前后抵触，不一致的成语，此语源自战国时期《韩非子·难一》，原文

中记载：“楚人有鬻盾与矛者，誉之日：‘吾盾之坚， 物莫能陷也。’又誉其矛

日：‘吾矛之利，于物无不陷也。’或日：‘以子之矛陷子之栀，何如?’其人弗能

应也。’’∞由于刺不破的“盾”和什么都刺得破的“矛”不可能同时存在，于

是构成了“自相矛盾”的典故。但是，当时交易过程中的“矛"与“盾”形象

的展示了物品，同样是运用实物招幌来招徕生意、推销商品。可见，远在春秋

战国时期，便已经出现了由于实物交换而促生的实物招幌。这种原始实物招幌

能够最直接的向顾客展示商品，是最原始、简洁、经济的招幌，也是招幌的雏

形。

春秋战国时期，商人阶层开始分化为行商和坐贾。行商就是昔时走街串巷、

肩挑车推的流动小商贩，其特点是通过叫卖声或实物招幌来吸引顾客。坐贾则

为拥有固定经营场所，招徕顾客来买商品的商入。坐贾大量出现，使得市场竞

争力同趋激烈，人们逐渐发现，单凭陈列实物招幌，远远不能达到良好的宣传

效果。并且，实物招幌存在许多局限性，例如食物类商品不易长时问暴露展示、

液体与颗粒状商品的经营种类很难展示、经营内容太抽象、太全面而不易选择

或贵重细软不宜展示等等。予是，人们将实物招幌逐渐概念化、抽象化，形成

以特定标识为代表的捃幌。当时最具代表性的招幌则为“酒旗”。对此，中国

最早关于招幌的文字记载：《韩菲子·外储说右上》中的“悬置甚高"与《晏

子春秋·内篇·阎上》中的“置表甚长”都指代“酒旗"。可以认为，酒旗的

出现，是从旗帜的符号性、标识性受到启发，后世各类招幌多从酒旗发展、衍

生而柬。“酒旗”成为招幌发展史上的一个重要的分水岭。

据南朝《后汉书·费长房传》载： “市中有老翁卖药，悬～壶于肆头⋯”

《诗·i!风·氓》l?秀摊，中o}-}S局，2006年版，第139呃

《韩啦r·难一一》陈最才．中‘扛}5蝎．2007年版，第21 1灭
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。文中的“壶"乃是葫芦古时的称谓，译为一位竹杖上挂了葫芦的老人(即壶翁)

在市集中卖药。不难发现，古往今来，不少行医者都要“悬一壶"作为招幌。

关于其中的缘由，主要有两种解释：其一，李时珍在<本草纲目>中云：搿壶，

酒器也；卢，饭器也。打@从语源学考究，这里的葫芦是指装药的器具．可见，

秦汉时期，就不乏以商品附属物或器皿为形象的招幌。其二，此典故源于著名

成语“悬壶济世’’，因此，此时葫芦不仅仅是器具，而且还是行医者济世救人

的象征。这说明，这一时期的招幌，已经开始加入一些隐喻或精神象征的元素。

中国酒文化的历史源远流长，至唐代，街巷酒肆林立，在前代的基础上，

酒旗更为盛行。唐代诗人杜牧曾用“千里莺啼绿映红，水村山郭酒旗风一@的

诗句来描写当时的社会风情。与此同时，唐代产生一种新的招幌形式——招牌。

唐代市场要求“悬牌经营"，凡市皆由官设，牌上不但要标记价格，还可以标

有经营内容及商人姓名等。其悬挂位置多置于门额或楹柱上，多是有店名或字

号的匾、牌、联等形式。例如，李白饮酒赋诗非常著名，许多酒家仰慕其文采

便在自家酒馆牌匾上写上“太白遗风"来提升知名度。 一方面暗示来店顾客

有李白风范，另一方面显示自家酒馆有浓厚的文化氛围。另外，据《太平广记》

记载：“李客者，不言其名，常披蓑戴笠，系一布囊，在城中卖杀鼠药，以一木鼠

记。一囝此时的“木鼠记"类似于模型招幌，目的是用木制老鼠作招幌来宣传鼠药。

这种招幌形式是实物招幌的拷贝版，其新颖的装饰，逼真的艺术效果无疑强化了招

徕标识性能。

宋代以前，招幌多数局限于酒楼和茶馆中使用，到了宋代，招幌使用范围越来

越广泛，药铺、当铺、客栈、装裱店、香料店等都出现了做宣传用的招幌，其形式

各异、色彩纷呈，有的招幌甚至采用装饰性、夸张性手法。 以酒幌为伪，古人将

酒旗作为酒业的招幌，直观上并不存在任何联系，后来在旗上面加“酒"字样，

毫无疑问，是在诸行业采用旗幌普遍的情况下刻意使之直接联系起来，强化其

标识功能。不仅如此，人们还在酒旗的基础上做出风格各异的改变，例如“君

不见菊谭之水饮可仙，酒旗五星空在天。”⑤中饰以“五星“的图案，或者如《东京

‘中国招幌‘j招徕市声》ll}}彦斌．辽宁人民出版社，2000年版，第154页

《奉挚纲廿》[明]牟时珍撰，江苏人民{I：版÷t，2011年版。第77页

‘伞唐诗》卷五二'二，中华忙局，1959年版，第5964 1i(

《太’F广记》李叻，中o#书局，2011年版，第879贞

《洒t．字--可首》万体成，南方lJ报“j版{L。2002年版，第161页
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梦华录》中记载北宋东京“街市酒店，彩楼相对，绣筛相招，掩翳天日。"①用绣

工绣制成酒旗。尤应提及的是，在北宋画家张择端的传世名作《清明上河图》中，

不难发现酒旗已非昔日的青帘，而是色彩鲜明的锦条绣旗，并书有“新酒"字样，

用以表明酒醇、佳酿之意。据洪迈《容斋续笔》所记，宋代“今都城与郡县酒务，

及凡鬻酒之肆，皆揭大帘于外，以青白布数幅为之。微者，随其高卑小大，村店或

挂瓶瓢，标帚杆”②根据酒店规模、档次，酒幌的颜色与种类也大不相同，档次较

高者，则悬挂多幅青白布制的滔帘或锦旗，而偏僻乡村小店则只扎一个“草帚一或

与酒有关的器具作招幌。可见，以商品的局部、或附属物等为象征的招幌逐渐兴起。

宋人为了招揽生意，在招幌上可谓是千方百计、苦下功夫，单指夸张手法的使用就

恰到好处，如宋人描绘南宋杂剧《眼药酸》册页，一人用手指着右眼，示意有眼

病，另一身穿橙色大袖长袍者背着布袋，手拿一瓶眼药酸，正要递给旁边忠有眼

疾者使用。此人不仅帽子两侧各镶嵌一眼睛球，身前后都挂有成串的眼睛球，

裙子前挑一眼睛球，而且布袋上同样也绘一个大眼睛球。此藏极为活泼风趣，

经夸张和变形后的“大眼睛球”比“眼药酸”更具典型性，其宣传效果更佳强

烈。

就在同一时期，招牌的使用更为普遍，款式风格与题文也非常讲究，不少店铺

都拥有自己的招牌、字号。如一馒头店招牌上书写“本行侯家，上等馒头点心”④的

宣传广告语，不仪表明店主姓名、经营内容，还加入“上等’’字样的宣传口号来招

揽顾客。制墨业有名震一时的“潘谷墨”，制伞业有“临安八十四骨’’、紫竹柄的

“舒家伞弦这在当时都是响当当的牌予。在《清明上河图》画尾部分“赵太丞家”

药铺，门前高悬四块招牌，“治酒所伤真方集香丸”等字样，颇为气派。据载北宋

济南“济南刘家针铺"为招徕生意，制作了一个带有商标的方形铜板，铜板上图

文并茂，中间绘有一只正在捣药的白兔，商标两旁写着“认门前白兔几为记"， 下

方则亥fj有说明商品质地和销售办法的宣传文字：“收买上等钢条，造功夫细针，不

偷工，民便用，若被兴贩，掰有加饶，请记白。”由此招牌可知，古代商人对招牌

及字号颇为重视，视其为物质财富与精神财富的缘征，品牌意识也已初步建立。不

仅花重会请名人题写文字，而且在装饰一l-_也不甘示弱，有的描会写红，镶花饰纹、

突蹬其店铺的实力：有的把字号绣在旗子上高高挂起，令人赏心悦目。

《东京i岁‘#录》卷二，[永]洪迈撰．}：海古典文学；}：版社，19．56年版，第15灭
。

《容斋续笔》卷I，i．[未]洪迈撰．}：海古籀j}j版社．1978年版。第rt08贝

《宋凡小说客衍奉集》程毅中．齐鲁}亭礼．1997年敝．第159灭
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元代出现了最早关于模型招幌的文献记载。元代熊梦祥所著<析津志·风俗》

一书中记载“兽医之家，门首地位上以大木瓤作壶瓶状，长可一丈，以代赭石红之。

通作十二柱，上搭芦以御群马。灌药之所，门之前画大马为记。一①兽医以木制的红

色壶瓶作招幌，挂于门前，并且专门为家畜灌药的兽医在门前招幌上画一匹马为标

识。这里“作壶瓶状修是由“悬壶济世一而来，后被行医者普遍使用。又如元代接

生的稳婆通常在家或者店铺门前挂一双大红纸糊的鞋子为招幌，取其谐音寓意着

。和谐"．这两种招幌是现存文献中最早的模型招幌，而且这时的招幌不但提供商

品信息，而且承载着特定行业标志的重担。又载：。街市蒸作面糕。⋯若蒸造者，

以长木竿用大木权撑住，于当街悬挂。花馒头为子．一口或者“市中医小儿者，门首

以木刻板作小儿，儿在锦棚中若方相模样为标榜。詹国可见，无论是“蒸造者一还是

。医小儿者，使用的招幌都是与实物招幌或者由实物招幌衍生的模型招幌有关。

纵观中国古代招幌的两千多年的发展及演变，显示出一种由表及里的，优胜劣

汰的发展轨迹。但追溯其本源，从某种意义上说，社会经济的发展决定了这一进程。

第三节宋元时期招幌的特征概述

宋元时期是集招幌之大成的时期，也是招幌发展中最辉煌的时期。从整体来看，

束元时期的招幌发生了质的改变，主要表现在以下四个方面。

一、招幌由单一形式趋向多样化

宋代以前各个朝代白啪幌十分单一，仅局限于一两种简单的招幌形式，劭了宋

元时期，随着农业、手工业、服务业鲍空前繁荣，不仅招幌形色各异，蔚为大观，

两且催化了广告理念与行为的成熟和发展。以北宋都城汴京和南宋都城临安为倒，

几乎每个店铺都有自己的广告理念与宣传手段，招牌、幌子以及店面装饰等，除实

物招幌外，还有模型招幌、象征招幌、特定标志招幌、文字招幌、灯具招幌等，可

谓琳琅满目．张择端所绘<清明上河图》中。孙羊店一门前的彩楼、欢门以及酒

旗等特定标识招幌、“十千脚店一的灯具招幌、医药铺的招牌。治活所伤真方集香

丸”、肉档挂着“斤两十足”的文字招幌等等，几乎涵盖了所有的招幌类型。

二、招幌的艺术效果增强，注重营造环境氛围

。《析津忠辑佚·风俗'[元]熊梦祥，北京吉籍}}；版社，1983年版，第207页

营《析津．占辑佚·风俗》￡元]熊梦祥．北京古籍f}{版社，1983年版．第207页

强‘柝津忠辑佚·风俗》[元]熊梦徉，北京古箱i}{版让，1983年版，第208贞
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这一时期的招幌特色鲜明，形状、装饰都到细微之处，给人庄重华丽之感，尤

其注重门面装饰。宋代门面装饰华丽气派，一些大店铺出现了大型的建筑型招幌样

式——“彩楼’’、“欢门”，孟元老《东京梦华录》中记载：“凡京师(汴粱)酒店，

门首皆缚彩楼欢门”国。高大的木制扎成的建筑，饰以彩色绸帛，红绿相间，集建

筑、灯饰于一体，是当时较为隆重的宣传方式，尤其在节Fj时，用以烘托热闹气氛，

吸引顾客。如北宋著名洒楼丰乐楼“三层相高，五楼相向，各有飞桥栏榄，明暗相

通；珠帘绣额，灯烛晃耀。"②如同一座富丽堂皇的楼阁。相对宋代而言，元代的

招幌不及宋代张扬、华丽，其更具有文人气息。例如同样是酒楼，大都“酒槽

坊”门前没有华丽的装饰、没有高大喜庆的彩楼、欢门，取而代之的是春申君、盂

尝君、平原君、信陵君四位公子的画像，并且周围用红漆栏杆环绕，两旁画有车马、

伞仗等，又画汉钟离、吕洞宾为门额，正门前还立着金字招牌，是具有丰富内涵的

招幌。有些店铺花费重金去追求优雅的环境，不仅插四时花还张挂名人的画作，以

便能够吸引顾客。这种充满艺术的环境氛圈以潜移默化的方式满足顾客精神层面的

需求。

三、迎合顾客心理诉求，注重情感取胜

有的商家为了能够在与同行竞争中出奇制胜，费尽心思改变其字号、招牌、招

褫的颜色、形式，甚至还试图在文字上胜其一筹。饼如《永浒传》第二十三回武松

打虎的景阳岗小酒店写着“三碗不过岗”④的酒幌，这个酒幌给过路人设置了悬念，

一方面激发过路人的好奇心，怀疑这酒是否真如所写，另一方面唤起过路人的兴趣，

想去尝试。这样的文字显然是商家揣摩顾客的好奇心后精心撰写的，既宣传此酒醇

香劲足，言语中又吸引顾客，最后使得武松喝完十八碗，借着酒兴打死老虎，传出

“打虎英雄”的佳话。 再如《东京梦华录》载：“巷口宋家生药铺，铺中两壁皆李

成所画山东”①悬挂名人字画一则趿引顾客，二则装饰门面，显出店铺的档次，满

足当时顾客追求奢华的心理诉求。商家诈是抓住了人们在特殊环境的特殊心理，利

用人们的情感因素，有的放矢的满足和激发人们的心理需求，这就是所谓的“攻心

为匕策。”

《东京梦o}；录{}》邓之诚，中f产持局，1982年版，第277灭
‘

《表农梦牛求：}》梯之诚。中f}；{5局．1982年版．第278炙

’《水浒传》籀：；iI【Jj，I：海．Z岂fI；版礼，1995年版．第297次
。

《东京梦‘产求’罄t．[术]洪迈撰，l：海占媳爻!≯⋯敝{}，1956年圾，第20灭
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第二章视觉传达视角下的宋元招幌设计

第一节宋元时期招幌设计元素及特点

人们可以凭借自己的感觉能力去判定招幌的物理特性以及功能，丽招幌并非只

有可感觉的物理特性，还有潜在的文化底蕴。这种文化底蕴正是招幌的审美内涵，

单纯用感觉能力去把握是不够的，还需要从它造型，装饰等设计元素的审美意蕴中

去领悟。

一、造型

(一)材料淳朴之归真

招幌是乡土的，整体来说，都是源于自然的、唾手可得的材料。招牌多由作坊锚

作，其材质可分为木质、金属、大理石三种，木质招牌最为常见，‘清明上河图'中

就有三十多家店铺设置木质招牌。古朴的木质与传统的建筑融为一体，具有浓郁的乡

土气息。幌子的制作灵活多变，基本上都由商家自己制作，所以无论是材料还是形式

都是千汇万状，诸如草、布、棉、麻、金属、木、石等材料种类繁多．例如宋元以来

乡村小酒家经常悬挂草帚招幌，将草或者植物秆扎捆成扫帚状，用一木质旗杆悬挂于

门前，有的在草帚下系红色绸缎作装饰。大型的酒店多以布为材质，酒旗、酒帘等都

是用廉价而轻柔的布料制成各种形状，并题有。新酒”、“美禄”等宣传语，这种布幌

自然又不失美感，伴随着微风晃动，灵巧而又生动。元代的稳婆收生之家以一双大红

纸糊的鞋子为记，线麻铺财悬挂一串线麻实物，将线麻排成葫芦状，并坠以幌绸。这

些招幌盼耕作与加工都是源于平淡无奇的生活，材料本身没有生命，使用的材料也大

多具有粗、俗、土等特点，但是它们被赋予了新的形式，虽租但不至于拙劣，俗而并

非庸俗，土而并非孤陋，以极简主义的形式、真实而不事雕琢的质朴材料、率直的设

计服务于生活。

在科技发达的今天，招牌的设计越来越趋向于“国际化一、“简单化一，抽象的简

约风格和模糊的审美观念抹杀了设计的地域性与民族特色。材料的应用与其负面影响

如出一辙，目前商业招牌通常采用无机材质，如亚克力、PVC材料。不易燃性、高强

度、稳定性等优点使得它们成为当今世界上深受喜爱、颇为流行并且也被广泛应用

的合成材料。这些材料虽极具时代感、但总缺乏自然材质所散发出的亲和力与归
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属感。这种归属感不仅可以摆脱漂泊的恐惧与怀乡情愫，而且可以唤起人们内。t、3、深处

的情感，是现代诸多无机材质所不能给予的。日本民艺学大师柳宗悦曾经说过，材料

是天籁与自然的恩惠，其中浓缩了许多人类智慧难以预料的神秘。像是材料的某些表

面特征，色泽、纹理、质感等，可以构成物品外观的形式因素，给人直观的感受。

我们无法知道第一个招幌是怎样做出来的以及用的何种材料，但是它总会被后人

所模仿或超越，只要有强烈的敏锐感去寻找并利用这类材料所具有的属性，就可以挖

掘出各种内在的可能性。因此，在现代视觉传达设计中我们应当忠于材料的本身，力

求赋予设计更多的知性与灵感，使设计回归本性，追求纯洁简单的自然美感。

(二)构造精致之简约

招幌不是凭空臆造的，它的形成

与商家和民问艺人在长期的生活经

验相关，是在总结生活经验的基础上

不断创新、抽象的产物。通常，招牌

的造型可分为横招、竖招、坐招、墙

招四种∞。除了形状不同，放置的位

置也存在差异。横招比较常见，通常

是挂子门前牌坊上或是屋檐下；竖招

是设黄在墙、门或者柱子上的招牌；

坐招一般是以坐地式的形式放在店

铺门前，侈{}如赵太丞家门前竖起高出

屋檐的布传§坐招，突出介绍各种丹药

_ |

．。∥ 人 雌盔--i

一堕 蚤孑 j

冷 硼”

芦S
电影

’蜒似』．
，骄

葶逶
嘲熊·蓑牟

、

‘ 学≮ 爱

图1招幌基本构造

散膏的神奇作用，名闻遐迩；墙捃顾名思义就是悬挂在墙上的招牌。当然并不是每

个店铺都要遵循这种形式，只是根据店铺规模大小、资金多少来自行设置招牌自q种

类。幌子亦如此，根据曲彦斌《中国招幌词典》中介绍，幌子的构造具有一定的规

律性，一般包括幌杆、幌挑、幌挂、幌冠、幌体、幌座、幌坠等。如图1所示，幌

杆是招幌最基本的构件，是用于悬挂幌子的杆子，多用木质或金属制造，一般簧于

店铺门前地上或者别在窗户上。有些大型的店铺常在杆首雕刻龙头、卷云等寓意吉

祥、财运的图案，店家往往向往将幌杆悬的越高越好，既庄严又引人注目。固定于

《中闺于f{幌’j拊绦市声》帅彦斌．辽宁人民⋯版补，2000年版，第18贝
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幌杆的横杆为幌挑，可用于悬挂多个幌子的，其造型也是形制各异，饰以腾龙、莲

花、寿桃等图案，既显得姿态优美，又不矫揉造作。幌子的主要部分从上到下依次

捧列为幌挂、幌冠、幌体、幌座、幌坠。幌挂是类似于金属环、挂钩之类的构件，

用绳子将幌盖与幌挑连接起来。幌冠，之所以叫幌冠，是因为它有个类似于盖子的

构件系于幌体顶部，有的则与幌体分离。幌体实际上就是幌子本身，也是最主要的

构成部分，幌体的制作具有较大的灵活性，可以是实物、象征模型、图画、字帘、

字牌等。例如专供茶水的茶馆多以字牌为幌，《清明上河图》中的茶馆多处悬挂“饮

子一字样的字牌，药铺悬挂膏药模型或者包扎好的草药模型等。托住幌体的构件叫

做幌座，又名“幌托一，它与幌冠一样，起到装饰的作用。位于幌子最下端的绸布

则为幌坠，一般为喜庆的红色，与整个幌子相比，它具有强烈的视觉效果，随风摇

曳，灵动而美丽。

在造型上，宋元时期的招幌简约而不简单，虽然得到了一定的传承和发展，但

是并非一定要遵循这种形式。如果招幌的设计者一昧地追求墨守成规的构造关系，

只能使公众远离设计，因为至关重要的一点，设计必须传达意义，只有它传达的内

容才能最终决定究竟应该选择什么样的形式组织和创造。

二、装饰

(一>色彩古雅之华美

色彩往往是一种先声夺人的视觉要素，人们常常捕捉有色彩的客观事物对视觉

心理造成的印象，将这种感性的、视觉的要素推测为理性的、观念化的阐释，并将

事物的色彩从它们被限定的状态中解放出来，使之具有一定情感表现力。宋元时期

的招幌就是遵循原理，表现出既重视色彩的象征性、情感诉求，同时又讲究色彩视

觉美感效果。

色彩的象征性表现与传统密切相关，但是不同的国家、不回的时代或者有着不

同经历的人们，对色彩的联想也会有所不同，因此，它有一些共通的东西，也有各

民族偏爱的喜好。例如，红色会令人想至Ij太阳、火焰，使人感到热阔、红火、温暖

等，是寓意吉祥、喜庆的颜色，任何喜事、节同与红色都脱不了干系。古时皇宫室

内色彩以红色为主调；国外接待重要外宾时都要铺红地毯：书法、绘画落款以及现

代的重要印章都用红色印泥等，这使得红色被赋予了高贵、尊严、富贵的涵义。再

如，黄色是我国古代帝王喜好的色彩，是．白．权的象征色，均是取黄色光明、高贵、
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豪华之意；金色是荣耀、富贵的象征，以上种种，抛开视觉美感不说，这些具有特

殊象征意义的颜色都是必须加以遵循的，只有顺应这种传统的色彩观念，才是吉利

如意的。象征性色彩具有情感传达的作用，是不可泯灭的艺术价值，虽不是色彩主

要表现层面，但在历史文化的长期积淀中起到潜移默化的作用。

色彩深刻的影响着我们的情绪状态。色彩的三个尺度——明度、纯度、色相之

间不同的色彩搭配差异会显现出不同的感知力，唤起不同的情感应答。我们的语言

习惯常常自觉不自觉的用“冷”和“暖"两字来形容色彩的表现性质。例如，黄色、

红色、橙色能激起我们温暖、愉快、快乐的情感反应，相比较而言蓝色和绿色显得

较为孤僻、寒冷。店家将色彩与人的情感表达的主观性完美的融合在一起，赋予了

色彩鲜活流动的情感。

色彩具有基本而直接的视觉吸引力。一个事物如果色彩对

比十分强烈，会使人感至Ij生硬、刺眼，稍强对比使人感觉响亮、

有力，弱对比使入感到柔和、平静，最弱对比就会跟人一种朦

胧、无力的感觉。@由于招幌的设色条件受至l}装饰环境、衬托气

氛等功能的制约，因此，为了渲染店面的整体气氛，在对比中

追求和谐统一的色彩感显得十分必要。宋元时期的招幌出现了

两种截然不同的色彩风格。首先是以饮食类、服装类、日用百

货类等的招幌偏爱红、黄两种纯度较高的色彩，这两种颜色可

以彼此中立，但当放置在彼此毗邻的位置时，可以增强彼此的

视觉光泽，以至于色彩好像在震动，响应了：“红靠黄，亮晃晃”

的设色口诀，追求红火热烈、喜形于色之间的比附。从图2中

我们不难发现，招幌大面积的使用红、黄等纯度较高的颜色，

并且幌坠绝大多数是用红色绸布、穗子做装饰，迎风晃动，寓

意着“红红火火”，在视觉上也具有很强的感染力。在使用较艳

藤的色彩后，常以灰、绿、青等色调进行小面积的调和，由于 图2药酒招幌

灰色使人感到温和、中庸；绿色是自然、清新的颜色；青色能联想到凉爽、高洁、

沉静等，这些颜色都能够削弱艳丽色彩的生硬效果，使之软硬兼备，达到视觉上的

和谐。当然，除了对比强烈的效果，也有追求素雅委婉的色彩风格，诸如极具文化

内涵的笔墨字画类招幌，常以黑、白、灰等朴素色彩为主。相似的色彩放在一起可

《中困抑幌‘j拟徕ifi声》帅彦磁，辽’}人民⋯版"，2000年版，第98畎
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以发生色调在明暗、空间上的丰富变化，表现出不同的质感，不仅仅有近前和退后

的层次，还能产生对比，时而引人入胜，时而拒人千里之外。简约的黑白灰色彩过

滤掉杂乱的颜色，似出水芙蓉般，愈发衬托出卓尔不凡的高雅气质。

色彩无论是在视觉上、情感表现上还是结构上其用色观念都讲究视觉意匠，重

视色彩的视觉心理效果。正如瑞士色彩学家伊顿所言：“缺乏视觉的准确性和没有

感情力量的象征主义，将是一种贫乏的形式主义；缺乏象征的真实和没有情感能力

的视觉印象，将只能是平凡的模仿和自然主义；而缺乏结构上的象征性或视觉力量

的情感效果，也会被局限在空泛的感情表现上。一①

(二)图形文化之底蕴

在设计中，含蓄之美、耐人想象和回味的图形的抽象语言直接影响设计的整体

效果和潜在张力。透过图形化符号的视觉设计表现，不但能传递着的图形信息和情

感的视觉冲击，而且还进一步地影响着人们的感性判断力，相对于文字来说，更形

象、更具体、更直接。

传统吉祥图形拙中藏巧、朴中显美，历经数千年历程，代

代传承，不管是神秘的神话形象还是典雅的吉祥纹饰，均展现

了人们思想观念和情感诉求，其丰富的内涵和耐人寻味的深刻

寓意迎合了人们祈盼吉祥如意的J凸理愿望。传统的图形不单起

着承托和装饰作用，它能够深化为意义以及情绪的暗示与渲染，

且在视觉上更加鲜明。尤其是在宋元时期，吉祥图形日臻完善，

应用领域不断扩大，不仅涉及刭陶瓷、雕刻、裁绣等诸多领域，

而且也普遍应用到招幌等宣传方面，受到商人们的喜爱。为求

祈福纳祥、生意兴隆，招幌的装饰方面以“求满芹、“求全一为

主，达到“图必有意，意必吉祥"的程度。

人们善于将理想中的形象与客观存在的物体巧妙结合起

来，将大量的招幌以吉祥图案作为细节装饰，设计出了千姿百

态的招幌，彰显对美好生活的追求和向往。像龙形纹样等概念

化的图案在古代频频出现，后来演化为云纹、卷草、如意、同 1f13点心铺招幌

心等图案，使人们在看到这些图案的同时仿佛也看到了龙的倩影，为图案由繁至简

_《也彩艺=术》[瑞+{：]约翰内斯伊顿著，杜定宇详，世界图书北京；{；版社，1999年版，第157贞
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的变化提供视觉变迁的基础。因此在招幌中也常以龙、桃、莲、花、祥云、如意、

麒麟、葫芦、石榴、蝙蝠、双鱼、钱纹等吉祥图案作为装饰。回族的招幌多以水壶、

器皿、花瓶、经卷、卷轴、新月、星星为装饰。这些吉祥图案创意表现主要利用以

下三种方法：

1．谐音法

谐音法是利用发音相同或相近的词或句子造成某种修辞效果的做法，谐音

法在吉祥图案中运用的极为普遍。蝙蝠和佛手谐“福”，喜鹊谐“喜”，桂花、

桂圆谐“贵”。药铺的招幌则多以笙磐、鱼的吉祥图案出现。一是鱼谐音为“愈"，

寓意病愈的意思，二是太极图是由两条阴阳鱼构成，含阴阳之道之寓意，由于道与

医相通，因此又带有神话色彩。有的糕点铺的招幌以四块不同形状的木雕模型组成，

如图3所示，分别绘有蝙蝠、柿子、蒲扇、石磐的纹样，此处便使用了谐音法，可

转化为“福缘善庆"的吉祥涵义。

2．借喻法

借喻，即不出现本体，直接叙述喻体来传达人们美好愿望的修辞手法。传统寓

意纹样“暗八仙’’在古时十分流行，就是使用暗喻的修辞手法。“暗八仙”又可

称为“道家八宝”，是由八仙所使用宝物演化的纹饰组成，即鱼鼓、宝剑、笛

子、荷花、葫芦、扇子、玉板、花篮，分别具有占卜人生、镇邪驱魔、万物滋

生、修身养性、救济众生、起死回生、净化环境、广通神明的涵义。每个图案

都意蕴丰富，在古代商铺中常常用暗八仙的图案来装饰，能够辟邪，寓意吉祥。

3．综合归纳法

将上述荫种方法综合运用进行劬作，即会出现图案丰富的吉祥内涵。例如，

钱铺、当铺的招幌常以蝙蝠、古钱、如意、龙纹的造型出现，蝙蝠本身就有“福”

的意思，蝙蝠与古钱的组合寓意着“福至lJ眼前"。服装类的招幌多以莲花为装饰图

案，莲出淤泥而不染，莲寓意清廉，是人的品格写照。

除了将吉祥图形作为外部装饰外，很多幌子以吉祥图形作为招幌的主题形象。

例如药滔招幌，一般是以葫芦为卡题彤象，将葫芦漆成红色，中间以黄绿相问的颜

色配上十．：条梭形纵线斟案作为装饰，黄色部分代表药引，葫芦足神f||I常用的法器，

19
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在此处暗喻着药酒为灵丹妙药。

图形设计实际上是一种“以意生象、以象生意"的过程，即通过心理感受转化

为视觉图像，再通过这个形象直接或间接地对“意一的内涵进行表现，后由欣赏者

通过可视的图形引发联想，从而得到内化于其中的观念与情感。这种图案艺术往往

采用同构的手法去揭示可视的图形中保留的有意义的可读信息，并利用相似性去多

方面、深入的对其内涵进行视觉剖析。这就要求设计者除了对外在形式与图案本身

象征意义的细心推敲外，格外注意要从视觉感受与图形的相互联系出发，在其意义、

图形、人的观念三者之间找到互为影响的变化轨迹。它集形式美、自然美、物品属

性美和社会美之大成，是民间艺人创作的一种合目的性与合规律性不断趋向统一的

造型艺术形式，它突破了平凡的樊笼，能透彻的表达内容的本质并暗示事物间千丝

万缕的联系，创造了一种用抽象理念去借物托意、表达观点的新形式，具有中华民

族东方艺术的传统独特风格。

(三)形态个性之彰显

形态美首先见之于自然美。宋元时期的招幌价值不仅在于红缨飞舞、彩旗旌旗

视觉上的美，而在于富有生活气息的造型和色彩、丰富多样的图形与自然材质的完

美结合，从而在形式上构成了直观的美。一件艺术品单单只是色彩、线条、形状等

的随意混合，它带来的只有空洞的感觉，根本无法实现视觉设计的传达功能。因为

视觉元素的结合不仅仅是要拼凑在一起，而是给人多方位的综合体验，这种体验是

作用在人视觉感受上的一种重构。所以，遵循实用与审美协调统一的基本原则，将

基本的要素组织成一个有机整体，用一种盎然有趣的表现手法，赋予整个艺术品以

更高的格调，就显得极为重要了。例如，俗话说“昼看招牌晚看灯"，灯笼招幌在

宋元时期得到了广泛的普及，宋京汴梁的酒家门前高挂红缀子、绯红大绿贴帘的红

栀子灯笼之类，这些东西原本是皇家御用标志，相传五代时期厨朝太祖郭威曾经游

幸汴京的酒楼，当时就高挂红栀子灯笼迎圣，受到赞许，故各店家仿效成俗。这种

具有个性特色的招幌从构想到制作全过程，都是本着激励顾客产生深瓤印象及强烈

购买欲望为宗旨的，是生活中常见元素的提炼与概括，既美观又实用，真正达到了

实用与审美协调统一。

设计者如果一味地追求完善某种表面上的形式，只能使公众远离设计，因为最

为重要的一点，设计必须传达意义，我们应该始终坚信，设计的每一个构思、每一
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道色彩、每一个图案都是为了使所表明的主题与传达的视觉信息更加具有说服力与

感染力。只有赋予设计意义才能决定究竟选用什么样的形式去表达作品。无疑，宋

元时期的招幌可以反映一定的意义，表达一定的情感，比如：从招幌设色的整体观

念和特征来看，人们对色彩的喜好是干差万别的，但总体一L以“红红绿绿，图个吉

利”作为设色的整体观念，这其中融会了人们一种积极向上的、热烈的视觉心理状

态，设计表现用色多以注重人们的风俗习惯和心理感觉，在设色过程中尽量使色彩

与主题和谐，同时又不乏有对比中求统一，统一中求对比的视觉美感体验。既遵循

了传统色彩的比附、象征意义和内涵，具有深刻的文化底蕴，同时又注重文化传统、

社会环境而仓Ij造出具有审美的、现实的视觉体验。因此，在今后的色彩应用方面，

尤其是在商品色彩应用上，要把握住商品本身的性能、用途、特色，以形成最有效

的视觉信息效果为宗旨，寻找最佳的色彩语言。从图形应用上，设计者应当把握好

图形、象征内容与人三者之问相互影响的关系。在其发展轨迹中，把握好人、情感、

罄形三者之间的相互渗透，使这些客观物象真正成为替代物和表征的符号，同时，

吉祥图形的形式与人的审美心理产生共鸣，或者说吉祥图形的形式就是人审美心理

的具体反映。也就是说设计者不仅要考虑图形本身的形式与象征内容的关系，而且

必须从人的视觉感受与图形的相互联系出发，去创新新的图形，使人们面对这些客

观物象的艺术化造型时能够达成共识，并达到心领神会。看到宋元时期这些云云总

总的招幌，是如此的丰富多彩，质朴纯真。它厨雕瓤、书法、绘画、建筑等一起，

构成了一个奇妙的、美好的世界，为生活所用，既创造了物质的财富，也创造了精

神的食粮。

第二节宋元时期招幌设计表现手法

宋元时期招幌艺术表现形式多种多样、千变力．化，例如，夸张铋意法、借代蒙

征法、突出特征法、暗示悬念法、对比、动态等，它们以不同的形、色、质、量存

在，争奇斗异、绚烂多姿。招幌类渤同样也具有多样性的特点，但表现手法的多样

性比其更略胜⋯筹。因为同样的类别用不同的表现手法表现，均受人欢迎，丽不同

的类剐却用‘种单溯的形式来表现就估燥乏味了。在创作中，表现手法是对创意进

行创造性的最初物化过程，对最终效粜有鳆接的影响。但无论运用哪种手法，目的

j；l仃。个使颇客能够接受信息并改变抛念和行为，促进销售。
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一、夸张创意法

人们对于平淡的事物特别容易忘记，相反对于那些荒诞夸张、不合常规的事情

却兴趣十足，甚至终身不忘．文学家高尔基指出：。夸张是刨作的基本原则。并不论

是从诗词歌赋到童话故事，还是从文学作品到艺术创作，夸张都被视为其重要的表

现手法，可以说，只要是艺术，就少不了夸张手法的灵活运用．在招幌设计中，夸

张表现的应用更是游刃有余。夸张表现的应用可分为四大类：

(一)文学性夸张

幂Ij用人们追求美好实物的心理来进行正面宣传，就是要紧紧抓住人们的心理特

点，激起人们的好奇心，增强广告的吸引力。招幌历来宣传辞语颇为讲究，铹如粮

店将米面称为“玉面一用玉来形容面的颜色与爽滑的特点．宋代的香水行题有“碧

泉玉池，的字样，从情景上给顾客一种意境美．酒店置有一开缸香千里，酒醉过三

家一颇有意味的招牌。此时“香千里一利用了夸张的手法。形容酒的香醇，以至于

飘香千里远．后句材醉过三家一与‘水浒传>中。三碗不过岗一有异曲同工之处，

表达7酒劲十足。

(二)对比性夸张

对比的手法能使主题鲜明、强烈，有大小、质地、情景、色泽、情感变化的对

比和人的不厨感觉盼对比等种类。宋代眼药铺悬眼球或者绘有眼球图形的布帘，人

们将眼球的造型独自分离出来，主题鲜明、强烈。纸马铺将纸叠成楼阁状摆于大街

上。香油铺或者鞋袜铺利用夸张放大数十倍的葫芦或鞋袜模型置于店面前，与普通

的实物相比具有出奇锘B胜的效果。

(三>戏剧性夸张

捕捉生活中富有戏尉性的一瞬闻进行夸张劬意，具有强烈的趣味性．有些店铺利

用一些稀奇的东西来吸引人们的眼睛，或者用舞刀弄蛇、耍猴戏、“假弄狮子"、“锁

活虎于肆”来招揽顾客。

(四)逆反性夸张

利用人们的逆反心理来进行宣传，能收到出奇制胜的效果。如在招牌“一窟鬼茶
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坊”和“朱骷髅茶坊”中加有恐怖夸张元素，利用人们逆反心理，一炮而红。

夸张表现具有强烈趣味性，为广告的艺术美注入了浓郁的感情色彩，充斥着人

们的视觉想象力，使产品的特征鲜明、突出、动人，给消费者印象极深，可以取得

较好的艺术效果。用独特的手法创造典型、生动揭示事物的本质，传达丰富的蕴含。

正是由于夸张表现带来的非凡冲击力与强大震撼力易于激发消费者的猎奇心理，从

而达到“强化记忆”且“快速接受”的目的。

与此同时，夸张表现应用还应遵循以下两点：首先，夸张应有～个“度"，且

要合理的把握这个“度’’。哪种方式进行夸张都必须有度——人们所能接受的限度，

社会道德制约的限度。夸张是围绕着真实而存在的，且必须依附于真实，即便是是

违背常理的夸张，也必须具有一定的真实性与合理性。尽管人们愿意不断的受招幌

的诱惑去尝试各种新奇玩意儿，但当过度的渲染、美化，造成假象时，夸张则变质

为了虚假宣传，它违背了真实性原贝lj。从另一个角度来说，如果传达的信息没有所

表现的那么美好，期待越高失望越大，宣传诉求重点反而会成为消费者的讽刺对象。

其次，对症下药，具体问题具体分析。不是任何人都青昧于夸张效果所带来的独特

的视觉感受，也并非夸张就一定能带来理想的效益，由于受地域差异、文化差异、

生活方式差异、年龄差异、个性差异等诸多因素的影响，人们对夸张招幌的接受程

度大相径庭。只看刘了夸张带来的强大吸引力与感召力却忽视了对消费者特性及市

场的分析，其结果只能事倍功半，造成巨大经济损失。因此，表达思想、突出产品，

只有与受众的背景、需求、情感等的相关性越高的招幌创意才能挑动消费者情绪，

刺激购买。

二、借代象征法

在招幌设计中，借代、象征手法表现为：以经营部分内容或者是经营内容的附

属物作为标识。有的液体物晶借助器腮、容器为象征，有的借典型的商品为象征，

例如，酒店的卖酒常用洒葫芦、酒坛作为招幌，药店用草药、龟壳做招幌等，不论

在饮食类招幌还是}{用品类招幌。都能找到借代象征表现的踪影。其与众不同的新

奇感，耳目一新的奇思妙想，不落俗套的艺术表达，以其鲜明的魅力，触发人们强

烈的兴趣。唤醒人们的注意力。在此手法运用中，常常会f}{现葫芦形象，而且在不

弼的?，业蕴含着彳i删的象征意义与深亥B内涵。
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(一) 。内有酒可沽一

从语源学考究，葫芦是一种器皿，因葫芦外圆中空，易于装载液体物质，且葫

芦本身具有药用价值，甩葫芦装出来的酒具有明日败火、助消化的药用功效。

因此在酒店、饭庄中经常挂一木质葫芦形的招幌，下坠红布或红绸做幌坠(如图4)。

有的酒店除放置

一个红色巨型酒

葫芦招幌外，门

首也悬挂酒坛模

型的招幌，两侧

对称的摆放一对

招牌，颇为典雅、

考究(如图5)。

只要酒店门前悬

挂葫芦招幌，就

寓意着内有上好

的酒水．关于酒

图5洼盐店招幌
图4米爵作坊捃幌

葫芦民阃还流传着一个神话传说，相传张果老在一酒家痛

饮酒水，未付酒钱还把酒葫芦遗落在酒家，店老板宅心仁厚没有计较酒钱，还把酒

葫芦挂门外等张果老来领取，结果张果老没有来取，这酒葫芦使得酒家的生意越来

越兴隆。后来商人纷纷效仿此方法，葫芦酒幌因此而产生。葫芦作为容器而言，也

常常被用来盛装香油、醋等液体。宋欧阳修‘卖油翁>中就是使用葫芦来表演酌油

妙技。侈I如香油铺多将葫芦放大，在店门前置放一个巨型葫芦模型招幌，下方衬以

方形底座或莲花底座，上书：“本号发卖香油"等字样。醋坊的醋幌，是在一块大

约长二尺、宽一尺的黑漆木牌上用金黄色勾画出大葫芦图形，下缀红色幌绸。

(二) 。多子多孙一的象征

葫芦作为生殖符号的代表，结缘于原始人类表象思维的结果。远古时期很多与

葫芦有关的民俗都深深的刻着生殖崇拜的烙印，因为葫芦具有旺盛的繁殖能力，不

论土地贫瘠与否都能果实累累，且葫芦果实有上百粒种子，具有多子多孙、家族兴
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旺的寓意。加之葫芦的外形以及体内中空的特点与孕妇的形态、女性的生殖器相似，

最终促成了葫芦作为生殖象征符号的生成。因此稳婆家门口常挂一个葫芦招幌或者

画有滕蔓缠绕的葫芦图案的招幌来招揽生意，与葫芦的果实累累有子孙绵延的生殖

象征有很大的关联，加之葫芦的滕蔓缠绕，又有绵长万代的寓意，具有吉祥的象征。

(三) “灵丹妙药"的象征

自古代起葫芦便于医家结下了不解之缘，在书中常常看到行医之人携带葫芦云

游天下，古代大多数药铺门前也是葫芦为主题形象，或挂一实体葫芦或以葫芦图形

的招幌出现，这些都源自于葫芦在医药行业的象征意义及文化内涵。首先，葫芦本

身具有药用价值，经常被用来作药引，由于医道往往融为一体，后来也成了道家常

用的法器，历史上很多神仙都是使用葫芦来救世济民，具有药到病除、福禄吉祥、

健康长寿的寓意。

三、突出特征法

突出特征的手法是运用十分普遍的表现手法，运用各种方法和手段强调商品与众

不同的个性、商品品牌、特殊功能等，或写实表现，或证明表现，给人逼真的现实感

与信任感，有着不可忽略的表现价值。从另一个角度去看待，我们可以认为每个店铺

都应树立属于自己的品牌形象及品牌价值倾向。品牌是店铺塑造个性形象、突出产品

特征的无形组合。因此，发掘其中最具有个性化的属性加以放大和彰显，不仅能够满

足顾客情感共鸣，加强顾客对店铺的记忆并引发消费，而且还能拉近与顾客的距离，

提升店铺的信任度、忠诚度。铆如：

突出商品属性，也就是功能效果定位。最大程度的满足顾客的功效需求以及在与

对手竞争中能够突出品牌的个性，更容易获得成功的定位。例如，小吃店招牌曾题有：

“纤手搓来玉色匀，碧油煎出嫩黄深。”寥寥数语就将馓子的金黄酥脆的特点变现出

来。“赵太丞家”门前竖起的招幌专门介绍了治病疗效，既简单又明确的传达了讯息，

突出了商品的优点。

强调历史悠久及文学典故，树立品牌威信。“三朝御裹陈忠翊，网世儒医陆大丞”

借官衔之名树立威信名望而声名鹊起，同时也有医史悠久之意。有的肉铺题有“铢

掰能均，陈jF宰肉：方寸不失，韩子鼓刀”。介绍了西汉丞榭陈平公平分肉以及韩子

宰杀牲寄等典故，侧商反映了此肉铺公平公’F的品牌形象。此处也产生了名人
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效应的现象，借助名人的名声而大肆宣传，以求商品被尽可能多的顾客所认知

和接受。

以店主姓氏、家族作为宣传。如《：清明上河图》中的“刘家上色沈檀楝香一香料

铺、“赵太丞家"医铺、“孙殿丞医铺”、“钮家腰带铺”、“钱家干果铺一、徐茂

之家扇子铺"等。在宋代，不少商家为打造知名度而选用自家的姓氏作为品牌，一则

利用了人们的思想传统的观念，采用人们熟悉的形象来引发好感。二则采用“老字号斗

无形中对产品品质做了保证。

表达其宣传观念。“官巷前仁爱堂熟药铺”、。修义坊三不欺药铺一． “仁爱斗

与“三不欺”几个字传达了店铺仁义之举，这种精神理念定位策略不但弘扬了品牌的

传播，而且提高了品牌的价值以及树立了光明的品牌形象。

如果一个品牌的创立没有达到吸引顾客的目的或者过分重视形式个性而忽略品

牌的实质内涵，那肯定是一个失败的品牌塑造。品牌是一种口碑，好的品牌塑造可以

实现产品的价值以及商业的价值。突出特征手法实质上就是强调其与众不同的特色，

详尽一切办法突出特色，围绕着树立良好的品牌形象有目的性的进行塑造，不断地宣

传和发展其价值，使得能够满足受众的心理需求，但又不捧斥个体宣传价值意识。

四、暗示悬念法

运用冒险、神秘或恐怖的创意手法，引起观众的兴趣与注意力。这是驱动消费者

好奇心与强烈举动最常用的一种表现手法，在矛盾的紧张时刻突然落幕，故弄玄虚、

卖关子，吊足顾客的胃口，从而大大加强了艺术效果。其实招幌本身就暗示的寓意。

例如，宋时选拔进士考试中以“竹锁桥边卖酒家”①为主题，并用绘画的形式表

现。有的画有豪饮酒水的情景，有的绘有聚集成堆的酒器，然而，都没有被选

中，唯一获得认可的画运用了暗示悬念的表现手法。画面上描绘了深藏在竹林

中的酒家悬挂一酒帘招徕顾客，未见成堆的酒器也未见举杯畅饮的场景，一个

小小的招幌就暗示了酒家的存在。招幌作为传达信息的标志，蕴涵了丰富的暗

示象征意义以及情感表现，具有深厚的艺术价值。

暗示悬念法在招牌文字中表现也甚为突出，有的食店招牌题有“闻香下马，知味

停车"，当解读其中丰富的语义时，我们发现，这八个字在语言上设了悬念，其中的

起承转合很可能是复杂且寓意深刻的，让过往路人好奇，路人可能无法在短时间内领

、。《南宋院俩录》卷二，光绪I‘年钱店丁氏竹书常刊本，第l页
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会全部内涵，试想到底是什么样的食物能让人如此着迷，这个食物真如所说那么香味

十足吗?但这其中“设悬”和“释悬"的两个过程是最耐人寻味的。设计者运用

此手法的创意并非在于最后的结果，而在于阅读经历中此起彼伏的心理过程，

不但造成紧张的格局，激活人们心理期待的情绪，而且那抒怀的内容与宣传信

息的形式更加富有趣味，给人一种“此时无声胜有声”的心理满足感。

医药类幌子以龟壳、鹿角等作为招幌，暗指此家店铺专卖昂贵，自然特性

的药材。龟壳与鹿角可入药，具有神奇的疗效，同时暗喻了药到病除的含义。

粮食铺在店门前悬挂量器模型，但此量器模型与众不同，它的底部是空心的，

以此为幌，暗喻了粮食仓箱可期，财源滚滚的意思。人们用以丰富的联想力将物象

进行抽象与联系，形象的表达了宣传目的，即使是不识字的消费群体也能透过招幌来

知晓其中的奥秘。

在设计中，运用此手法最重要的一点是对特定的消费

群体要进行针对性的设计。不同年龄层次、文化程度的人

有着不同的观念、角度与立场，即使设计的再完美、设置

再多的悬念暗示，顾客没有透彻的了解其中的旨意也是功

亏一篑。所谓的市场调查就是为了防止这一现象发生，基

于不同的视觉审美基础，深入研究顾客的文化信仰、生活

习惯、审美理想以及历史传统，有针对性的进行设计就显

得十分必要，否贝ll，将会是一片斥责。同时，宣传点要适

中，任何手法使用过度都会产生相反效果，在构思创意上

要与事实相符，华而不实之后留下的只有调侃的意味。

五、动惑表现法

图6豳食店招幌

动感画面比静止画面更能弓}人注目。动感可以给人带来逼真的视觉感受，从而

有效吸引受众的注意力。因此，对予设计来说动感是～个重要的考虑因素。在设计

表现中，许多动感再现仅仅是幻觉或暗示。例如我们可以用线的力度贯穿于微妙的

变化，可以打造出不同的运动感觉，以稳定的视觉效果来推测运动的变化趋势，类

似予乐器的演奏效果。

模糊的边缘或轮廓能激起动感。如图6中所示的面食店招幌，尾部随风吹动的

线条以各种方式的节律运动着，整个招幌都呈现一种永不停息的运动。其跌宕传神
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之处，增强了整个招幌姿态的节奏，同时明确了其动感的目的。假如将线条替换成

面，--Htl表现不出面条的韧感，没有细线显得轻盈、轻巧，没有运动感。二则显得

呆板、迟钝。因为，在形态上，面积大的物体具有一定的重量感，增加面的份量给

人的心理也造成了更大的压迫力。再如运用于招幌上的云纹、卷草等吉祥图案，柔

美的线条更加真实的呈现出姿态的形象以及动

感。如同“若隐若现"的幌稠给人影的启迪那样，

这种动感往往给人更多的联想和不可名状的陶

冶。 图7曲线波纹

线条的疾徐快慢、起伏变化甚至成为情感思绪的表达方式，成为储存精气神韵

的一种境界。①如强而有力的流线型线条暗示了运动的爆发力，而敦促的短线强调

了间断感。垂直方向的线条具有上升、挺拔的动感，但与整齐、严谨的水平方向线

条相比更具有不稳定性，线条越长越会有危机感．斜线给人的动感就更加强烈，具

有飞跃、急促、积极等动势。这种动感的变幻从气势上显得效果更加强烈，营造气

氛也更集中。直线给人平静的感觉，而柔弱、含蓄的线条则是优美、活泼的典范。

无论是水纹的荡漾感还是动植物上花纹的旋动感，都形象的表现了曲线本身所带来

的强烈的动感形式和多样性的效果(如图7)。

“活，的线条，是具有生命力、表现力的演员，而设计者则充当了导演的角

色。赋有“情感"的线条与平淡罗列的感染力完全不同，对线条鲍睦直、力度、虚

实等等是否合适，都直接影响到设计作品的效果，同样在动感创作中线条的设计不

但要基于加强视觉表现力的目的，更要准确把握变化尺度，以便最大程度地贴切于

情感讯息的表达。

第三节设计规律对宋元时期招幌的影响

宋元时期的招幌不仅锚作精良而且构思精巧，将主观情感与艺术梅思融会贯

通，再通过艺术表现手法转变成设计作品展现出来。各色各样的色彩、造型、图案

等设计元素既传达了设计者丰富的情感，又折射出入们在传统生活中的风俗习．惯、

审美意趣。然而，宋元时期招幌的设计寓意不止体现在外在美的渲染，更渗透于设

计层面的审美传递中。

m《T艺美术概论》李砚圣H，中国轻T业{fj版社，2007年版。第87页
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一、对比与协调

对比的巧妙，是一种趋向于矛盾的艺术美中最突出的表现

手法，以复杂的对比关系构织在一起，在强烈反差中互相衬托

而获得更加鲜明的形象。这种对比使得差异双方鲜明的显示出

各自的特色，产生一种既相互排斥又相互吸引的矛盾的内在张

力。没有对比，世界上将不会有变化性、多样性、丰富性的客

观存在。同样，在招幌设计中对比因素俯拾皆是，大小长短、

冷暖浓淡、虚实繁简、动静刚柔、软硬粗滑等以不同的对比关

系存在着。虽不能一一详尽，但以造成矛盾对立，有效增强视

觉效果突出者为例主要分为以下几种：

虚实的对比。如图8所示，图中为米醋作坊的招幌，在图

中很明显可以看到葫芦造型以饱满充盈的装饰图案为主题形

象，具有强烈的视觉形象，此为实，而空旷稀疏的背影为虚；

鲜明浓烈的色彩为实，清淡灰暗的底子为虚；坚硬的木材为实， 图8米酯怍坊招幌

柔软的布料为虚；具体实在的幌体为实，而迎风飘摇、虚无缥缈的幌坠为虚；刺激

性强的图案绘画为实，大面积的单一颜色为虚。此对比主次鲜明、虚实相生、饱含

张力，并表达出各种虚实关系衍生出来的微妙的丰富情感。

繁简的对比。如《清明上河图》中孙家正店以复杂琐碎的“彩楼”、“欢门”建

筑型招幌为装饰，同时悬挂单纯洗练书有“正店”、“孙羊店”的招幌为辅。“赵太

丞家”以稠密拥挤、形状丰富变化的竖招、横招、坐招、墙招为主要宣传招幌，但

是其招幌的形式确是简单概括、寡少单调，仅仅是文字内容上的变化。再如图9所

示，点心招幌以参差不齐的元宵模

型为繁，但其整体上乱中有序、序

中有乱，均匀整齐、简单沈练。双

方繁简互衬，形成繁杂与单纯的对

比格调。 图9点心铺招幌

在设计中，设计者往往为了追求

某种艺术效果，片面性的加强或者削弱物象的对比关系，殊不知，对比必须在一定

的规范条件中存在，即和谐统～的前提下进行，否则将孤立分散、杂乱无章。和谐
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是衡量理想对比的美的标尺，无对比的和谐是不存在的，两者相互依存，对比是和

谐的前提条件，和谐是对比的最终效果。因此，在设计过程中设计者要秉承和谐美

的三种原贝lJ：

首先，在差异对比中寻求统一联系的元素。应利用各组成部分的内在联系和形

式上的格调融洽，实现视觉上的连贯，一气呵成，侧重由量的对比发展为质的对比

协调，发展成为内在的差异联系性。

其次，保持矛盾差异的比例适中。切忌各组成部分空旷分散，避免使画面产生

纷杂凌乱的效果，对于毫无意义的“噱头性一内容果断删除，以免造成视觉上的污

染。

第三，与人的主观心理保持同步的一致性。视觉效果的和谐美归根结底要与人

的心理机制相适应，视觉效果是为人们服务的，只有保持一致才能算是有效的设计，

达到预期的理想效果。

二、对称与均衡

在大多数招幌中，我们发现一个规律，那就是画面通常会呈现出平衡的状态，

就如杠杆原理，杠杆左右物体的重量与力臂的乘积相等时，杠杆就会保持平衡，相

反则会失衡，这一定义同样也适用于视觉平衡。人类在长期的自然环境中形成了一

种视觉习惯和审美观念，即追求视觉上的平衡感。视觉平衡能使物体在各个方向上

所占的地位及物体各种特性的张力相等，互相抵消，达到稳定的状态，也可以说视

觉平衡是一种心理感觉的平衡，只有物体对大脑的刺激达到可以互相抵消的状态

时，眼睛才会舒适，否财将会造成含混与不安。视觉平衡综合了形状、色彩、空问、

方向、甚至情感心理等因素，以求的不同分量的因素在力点上达到平衡统一，具有

综合性、整体性的特点。视觉平衡可以分为两大类：

一类为对称式平衡，也就是我们通常所说的对称，以一个物体的中央设定一条

垂直线，左右两边相等或相称的均匀分布，这样的分布在设计中运用广泛，给人一

种稳定、安静的统一性美感。或以中心线、中心点为轴向周围放射形的均匀分布，

这样的格局紧凑、丰富，其张力均匀，是平衡中的完美形式。无论以何种方式对称

分布，其目的无非有三种：其一是追求个人内心世界的心理平衡，使其达到和谐美

的境界；其二是运用对称手法突出重点，一个画面如果两面都是相似的内容，那么

位于画面中心位置的元素则成为视觉焦点。第三，运用重复的对称手法，加深人们
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的印象。

另一类为非对称式平衡，一个物体由于具有相同的视觉重量或视觉张力而取得

的平衡，即均衡。与对称相对比，均衡并不是对称轴双方物象相同或相似，而是双

方在某些差异上造成的矛盾由不同分量的形状、色彩、结构等差异因素进行缓和，

最终达到视觉上的平衡。均衡同样可以使画面保持稳定性，但其比单板的对称而言，

具有灵活多变、活泼、富有生命活力的美感。

1．形状均衡，例如图10糕点铺的招幌，从正面看以幌杆为对称轴两边对称，为

对称式平衡，从侧面看是非对称式平衡，头部体

积大，规则统～。尾部由两种以上形状的差异因

素加以比较，体积以渐变的形式逐渐减弱，使整

个招幌形成了头聚尾散、头沉重尾灵巧的对立格

局。同时，区另吐与圆形的尾部出于凌乱的效果弥

补了体积轻弱的劣势，增强了整个招幌尾部的体

积，形态多样。

≥麓
幽lO糕点铺招幌

2．色彩均衡，与形状一样，色彩本身就可以

作为平衡因素来分析，侧如黑色、暗色的感觉比白色、亮色重，小面积的亮色可以

平衡大面积的暗色。当我们看作品时，如图l l所示，色彩均衡就立刻清晰了。这

个膏药招幌由大面积比较鲜艳夺目鲍黄色组成，分量较轻，整个招幌有上倾的趋势，

但是由于中心轴有黑色压住，使得招幌重心处于稳定的状态。同时，幌杆红绿相阊

的色彩与尾部色彩相呼应，色彩浓淡相宜、明暗有致，达到视觉上的平衡。

3．动势均衡，表现为物体运动趋势的走向，运动走向之处重力会增加。如上鉴

中，大面积的黄色会有岛上走的趋势。再如图12，现毛本身具有蓬松、轻飘飘的感

觉，其动势重力向上延仲，出于黑色招牌以及红色的幌坠使得原来偏上的布局改变，

使得画面取得视觉重力的平衡。

对称与均衡是两个互为联系的整体，对称是均衡的完美形式，两均衡同样也

包括着对称的因素在内。在设计中，可以利用对称与均衡的手法去分布画面，这

其中包括色彩、形状、质感等等，使作品呈现安详、匀称的静态美。但是如果一个

东谮过于呆板、僵硬也会产生失衡，因此良好的把握分寸名‘是重要关键。

3l
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图12招幌 匿11膏药招幌 匿13眼药铺招幌

三、比倒与焦点

比铹从理性角度分析是数的概念，是指整体与部分或者各部分之间的数量对比

关系。公元前6世纪古希腊的毕达哥拉斯学派提蹬黄金分葫豹学说，是指当一

件物体的短边与长边之比以l：1．618的比饵设计时。造型会更加完美柔和。在

宋元时期，比例的运用与人的视觉习惯相关，当人们遇捌事物时，总是本能的将视

觉形象还原为单纯的几何图形、或者简单的点线面，并无形中从视觉上对局部进行

大小比较。这样的视觉比较是基于丰富的经验积累以及人钔对比例的审美判断能

力，只是在视觉与观念上的比较，还未上升酗理性分析的高度。可以看出，在物

体结梅上比例与实际应用密不可分，而在外观上更多的是为追求视觉美。一个

完美的设计最为重要的地方是在于比例的适度，整体连贯、对照、平衡，以至于无

论增加什么或者减少什么都呈现不和谐的状态。

比例同样贯穿于招幌设计中，设计者会以不阿方法运用比倒来吸引顾客的注

意。为突出某一主题或重点，而主观地强调或减弱物象的比锣|I关系，椤|}如要显示物

体的高大，就要在它旁边设置相对矮小的食物。设计的灵魂与基础就在于比例，完

美的比例关系是一种尺度美，比例的完美尺度就是人的生理心理秩序，同时又符合

堑
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自然的秩序比例。不和谐的比例只有单纯的刺激性，以及不平衡的无序形状和怪异

畸形，和枯燥的整齐是同样乏味的。

图13眼药招幌的构成为了突出其经营内容，用画有眼睛的图画代替，并居于

整体的中心位置，其炯炯有神的眼睛与暗灰色的背景形成对比，

在比例上较为和谐，甚至招幌的分割线都汇聚于招幌中心，我

们的目光自然聚焦于主题物或主要特征上，这就是焦点。比例

能产生焦点，比供的大小可以引起我们的注意，能够改变视觉

焦点。无论是在色彩、形状、尺寸等比例关系都可以对焦点产

生影响，而且越复杂的物体，焦点就显得越为必要。例如图14

蒸锅铺招幌，虽然招幌色彩纷呈，鲜艳夺目，但是视觉焦点不

由地集中裂圆形红点上，即简明又突出经营内容，且这种小块

的视觉单位在复杂的背景中使我们更容易过目不忘。并且色彩

上，头部绿色浓重与尾部大面积的淡绿相呼应，比例协调。

比例关系使得眼睛在追逐复杂物象时更加清晰、透彻，让

颢客在瞬间产生注目，感受视觉焦点带来的穿透力，其内涵与

意义也轻而易举地使人们领悟在心。视觉中心区域是有限度的， 图14蒸锅铺招幌

媚更短的时阍使人们过目不忘方是我们今后在设计上的突破点。但是尤为注意到

是，视觉焦点应该加以控制，如果设计如果亮点过多，会使人产生混乱，显得琐碎。

因此，以合理的运用比例关系，以突出强调法煲lJ、

削弱虚隐法则为宗旨进行设计，才能有更加完美的

效果。

鹦、节奏与韵律

节奏是音乐、诗歌的形式法赙，大多数被人们

用来描述音乐的悠扬婉转与诗歌的：抑扬顿挫，同

祥，节奏活跃予任何事物中。潮起潮落、同沉夕阁、

昼夜交替、花开花落等这种富有周期性规律和反复

持续的变化过程就是节奏的表现。设计中的节奏表

现，如色彩的渐变、线条的刚柔曲誊等都是由人

们根据自然节奏模仿、总结的结果。
图15筐铺招幌

33
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产生节奏必须具备两个重要条件：周期性的循环与差异变化，例如图15筐铺

招幌，假如只将一个孤立的草筐作为招幌，其单调、呆板，毫无视觉美感。加上布

锄幌坠，两种元素放在一起，开始有了两种材质软硬、色彩明暗冷暖以及方位前后

虚实的对比，因此，视觉在追逐各种元素的过程中就产生了节奏。当三种或更多的

元素并置在一起的时候，视觉会在各元素之间进行反复比较，对比会更加强烈，节

奏感也会更加激烈，视觉有规律的运动变化久而久之便产生了韵律。韵律与节奏有

着密不可分的联系，但是并非所有的节奏都能产生韵律，韵律产生的根源是具有多

样感、变化感、节奏感与和谐感等特点。因此，单调、杂乱无章、

毫无秩序可言的节奏，同样无韵律可言，只有具有秩序瘳的节奏才

产生韵律。如图16鼓铺招幌极具节奏与韵律感，既有多样化的特

点，又具有和谐统一的形式美。

1．连续韵律，鼓铺招幌的中部三个相同的鼓模型呈三角形状重

复、连续的捧列，其一前一后、一主一次、变化和谐、主次分明、

均衡匀称，在视觉审美上可以产生轻松舒服节奏与韵律感。

2．渐变韵律，鼓铺招幌的形状自上往下呈现逐渐递减盼变化．

头部最大的鼓视觉效果强烈，在位置与形状大小上处于主导地位，

而数量多形状变化的结梅处于次要地位，最后以相同的小模型与头

部照相呼应．如众星捧月般烘托着大鼓，节奏层次丰富、秩序并然，

具有平缓悠扬的韵律感。

3．起伏韵律，整体外形处理恰劭好处。轮廓曲线流畅、起伏

交化，且节奏首尾相连，节奏此起彼伏，整个形象浑然一体、层次丰富，既有视觉

连续性又有阊歇性，给人一种紧张激烈、富有生命力的韵律感。

4．交错韵律，从整体上看，多个鼓形模型自上而下错落有致的穿插错位分布，

使得大鼓为高潮，小鼓模型都为低潮，梅成聚散、大小以及点线面等多层次的韵律

感，给人一种活泼跳跃的节奏和韵律。

除了形状之外，色彩的瞬暗冷暖，材料的光涩枯润都可以表现出丰富的节奏与

韵律。诚然，节奏能在视觉、听觉上使人产生快感，而韵律能使身校其境的人产生

心理联想，激发人们的情感表达。当人的内心活动与节奏变化合拍，也就是说与生

命律动相一致时，节奏才最富有韵律感。因此，设计者要具有敏锐的洞察力，独特

的思想观念以及创新的想象力去探讨节奏与韵律之问的奥秘。
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第三章宋元招幌的意义与启示

第一节招幌的文化意蕴

宋元时期招幌的发展和演变反映了古代经济的繁荣，展现出了丰富的民俗文化

与商业文化内涵。同时，作为传统的视觉传达艺术，招幌在设计领域也传达了重要

的文化参照和审美内涵，值得我们珍视和借鉴。

宋元以来，商家的品牌意识越来越强，从传统的招幌中，我们可以看出古代商

人对品牌是非常重视的。例如《梦梁录》中“风月楼”、“嘉庆楼”等酒楼为了提升

知名度请名人书写招牌或者在店内装点名人字画，以示商家的雄厚实力。在商家看

来，招幌是至高无上的荣誉和财富的象征，同时也是对品牌观念的一种高度认可。

品牌观念从侧面折射出人们诚信的广告理念。在古代，商人们喜好以儒商为名，其

中体现了对儒家“仁、义、礼、智、信”思想的关注，并且，商人们尤其注重“信一

字，讲求信誉，要求以章叟无欺、以德立信的经商思想和理念为文化诉求来宣传品

牌。看似简单的“品牌"与“诚信舫却囊括了丰富的文化价值。试想我国部分品牌

诸如金华火腿、三鹿“三聚氰胺奶粉”、思念汤圆等发生的食品安全事件不仅使

得顾客丧失信心，品牌败落、而且作为代表的城市名片也瞬间蒙垢。虽然有一

些强调品质和信誉的商家还在顽强地抵御着道德败坏所带来的利益诱惑，但是

在缺乏严厉的法律惩罚和道德规诫的现实环境面前，他们需要付出更多的努

力。相比而言，在古代，商人们视招幌为生命与诚信的象征，他们以利取义的

经营理念以及对顾客的关注，对美德的倡导，正是现代设计中所缺乏的文化内涵。

招幌反映了深厚的文化内涵以及大众对商品的文化心理需求，体现出鲜明的民

族特色与丰富的文化韵味，这种文化韵味正是中国设计界应该继承和发扬的。纵观

当今中国设计中，绝大部分设计是把外国的设计思想照搬过来，却也因此导致了它

们在具有浓郁本土文化的土地上发育不良。究其原因是因为价值取向重点放在了发

展经济而非文化上。因此，对于面临西方文化冲击的国家来说，将中国传统文化中

有价值的元素有意淡、有创造性的转换为有利于应用的产物既具有现实性也具有的

赡性。作为设计者而占，不要过分挣扎于传统与现代之间，应以理性的态度寻找现

代设计文化秩序的契机，将设计文化的传统精华作为思想}的价值取向，根据自己
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的生活体验用现代视觉语言塑造新传统形象，这样无论是天马行空的设计还是我行

我素的设计都可以游刃有余。另一方面，设计是为大众服务的，如果设计理念和劬

意得不到顾客的响应，那么这个设计也是失败的。成功的设计既要在物质文化层面

符合实用、经济、优质的原则，又要在精神层面赋予有品位、有格调的文化内涵，

否则只会徒劳无功。

一、实用与审美相统一

第二节对设计理念方面的影响

宋元时期人们奉行自然，以天地为之根本。在这一思想观念的影响下，招幌本

着质朴、自然的格调出发，倾注着人们内心情感的表露与渲染。当时的商家与民问

艺人正处于劳动阶层的审美文化。其作品都表现出浓厚的生活气息，且兼具高度的

识别功能与生动美观的装饰效果，体现出注重内在品格与外在审美的有机统一，将

此审美取向延伸和扩展到设计领域，即实用与审美和谐统一。

社会不断发展，新技术、新材料、新工具等不断更新换代，审美文化呈现多元化

融汇现象，尤其是在“求同”的审美意识走不通的情况下，取而代之的是引领大众审

美，满足大众心理且服务于大众的实用与审美之闻的互动．因此，设计作品的审美功

能与实用价值之间的契合成为我们关心的新课题。有些设计者常常混淆两者之间的关

系，实际上，那些完全追求形式美，以审美为价值取向的作品，最终发展成了艺术性

作品，然而，单纯以实用为功利性的作品将会成为普通的实用品，介于两者之阃的就

是我们所崇尚的设计，区分设计与非设计重点是把握作品的功能性及情感倾向于实用

性的消长，我们只要准确细腻的辨别这种功利性，两者的界限将一目了然。审美之好

恶本身就带有实用思想去考虑的，它无法排除设计的实用功能。原因在于人们求新求

异的思想要求程式化、模式化的作品极具超前性，而舒适、实用的完美追求又反复向

实用性方向靠拢。当实用与审美相互渗透达到和谐统一时，也推动着设计向前发展。

一方面，实用性保障了人们生活物质需求与精神需求，审美对实用性起烈的补充、升

华的作用，以美感的形态使人们享受设计化、人性化的生活品味，带动了设计的不断

前进的步伐。另一方面，实用与审美和谐统一很大程度上促使人们不断追求更富有美

感的东西，寻找新的材料、尝试新的技巧，在不断突破的过程中，新的设计仓Ij意也将

不断涌现。



山东大学硕士学位论文

实用与审美和谐统一无论是在设计领域还是其他方面都是值得学习和借鉴的，这

种融合并非是简单的形态转化而是综合的设计，上升到物质层面与精神层面去寻找一

个融洽的答案。

二、人性化与诗意性共存

人与自然和谐的思想是中国文化追求的最高境界，更是传统文化的最终归宿。

中华民族的祖先认为，天地万物都是同本同根的，人类的繁衍生息既是自然产物又

是自然本身。这与道家主张的天人合一有相近之处，认为人要顺应自然，彼此渗透

交融，达到“物我合一”的状态。人与自然和谐的思想应用到设计领域就如《考工

记》中所强调，设计要顺应“天时”、“地理"、“材美”、“工巧”四方面的因素。

宋元时期的艺人绝非简单的再现或模仿自然，而是在领悟自然美的基础上取其

精华。在具体形式上表现为亲和自然、回归自然、崇尚自然的思想，追求健康，人

性化与自然诗意性共生的审美倾向。在装饰上挖掘民间最纯真的美感，以特有的审

美跟光和文化追求，传达出具有高境界的反朴归真的审美意趣。在取材上尊重自

然，因材施艺，保持质朴的宜人特性。这些都源自于一个原则，那就是必须服从自

然规律盼原则。

人与自然和谐关系需建立在直接、自由的情感交流上，反言之，如果设计作品

不符合人性化理念的话，就俨如一个没有脊骨的入。现在的设计，产品设计尤为明

显，商家为了促使消费者不断保持在时尚前列，而过度包装，反复更新式样，放弃

}日式样，致使大量过时产品膨增，无论是对生态环境还是废品处理都造成了严重影

响。当然，人类始终不能脱离自然而独立生活，人与自然两者之问，一方是人类无

限的欲望与需求，一方是被利甩、加工的大自然。唯一的解决方式就是为设计贯穿

一个新的概念——具有人性化的“可持续发展设计”。

设计者在未来生活中要把握人与自然的和谐关系，着力于通过更好的设计去改

变生活与消费的方式。在仓嘻造新事物的同时，也要全方位考虑设计、使用、回收、

销毁几个环节对自然的影响。对消费做出正确向导，引领大众和谐美满的生活。可

以看出，这不是简单的伦理道德问题，而是量化到综合盼思想问题。只有树立正确

的审美观，深刻认谚{到和谐的本质，遵循自然规律，科学有效的设计，才能实现人

性化与诗意性共存。
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三、形式美感与写意内涵相和谐

从形式美分析中，我们了解到招幌外在美的抽象与概括，谈论招幌有气质、富

有神韵，不如说招幌具有虚实相生、浓郁的写意境界，．招幌招揽顾客的实用价值与

传神的优美意境格外引人注目。

从宋元时期招幌上可以体现出来，招幌的传神之处在于形有限而意无穷，形式美

所赋予作品只是一个合乎情理的外形，仅仅具有外在的形式美是远远不够的，因为形

式具有感情色彩的意味，只充当中介作用，它可以成为感情寄托物，但不能直接抒发

情感。形式美总是要有内容的形式。这里的内容是指设计作品所承载的设计师本身寄

予的精神需求。引用到设计领域中，设计加入情感与内涵才是真正的闪光点。没有思

想与精神追求的的设计作品是始终会被社会抛弃的。当明白这一基本特性，可能还会

有人质疑：柔美灵动的形式美与寓意深刻的内涵应如何处理西者关系，孰重孰轻?英

国评论家克莱夫·贝尔曾经说过，当艺术家们想尽一切办法想要表现生活情感的时

候，往往功利性会妨碍到审美的发挥，也许当时正处于缺乏灵感的状态，如果想试图

脱离形式去寻找生活情感，则只能说明他的审美能力还不完全。很明显，构造、材料、

色彩以及他们的相互作用而构成的外在表现与其想传达“意一糅合于一体时，才能使

大众对设计师的意图能够自悟、自乐，从而达到精神相互沟通与交流。从另一方面说，

设计作品的形式美是内容的载体，内容则是作品深层情感表达，没有内涵的作品不存

在，没有形式的作品也是不可能的，两者的和谐统一才能传达出作品真正的灵魂。现

代的设计中离不开形式美与意境美的追求，设计者要坚持这种观点，在发展的任何时

期，匿绕着作品的情感表达主题，把握对“意糟的追求，坚守本义，如此才能保住民

族文化的自我。

第三节对现代商业设计应用的启示

招幌绵延了数千年而未被淘汰，是因为它以水的形式串联着过去与未来的文化

交流，反映了人们心理需求与审美趣味的视觉符号。招幌发展至今，如保留精华神

粹，在配合环境条件的情况下，再透过现代的表现手法，予以创新，必然呈现出切

合时代需求的新生命力。

招幌设计应结合文化理念，从视觉设计角度体现出与之相关的公共艺术美感。

这种美感受到社会潮流以及大众审美观念的影响，肩负着传承民族文化与表达视觉
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语言双重责任，具有时代特性。现代招幌在设计初期情感表现与形式上近乎完美，

但在实施过程中，或因为实施者对其文化内涵把握不到位、或因为工艺材料的墨守

成规，导致作品效果与设计者初衷相背离。归结其本质，招幌在现代商业设计中的

应用是处理传统文化与现代大都市的融洽问题。

一、招幌设计与公共环境

在设计中，应充分考虑招幌的形式美感，包括设计风格、表现手法等是否与城

市文化相吻合，是否与地理位置相匹配，以及是否与整体店面设计风格相冲突。例

如北京为了保护地方特色对商业环境做了统一的色调规划，以古典红色色调为主，

突出老北京文化底蕴，那么招幌在设计时，应根据经营内容以及城市文化做出准确

的色彩搭配。除此之外，在取材以及设计题材风格的效果表现上，或表现中式古典

庄重、或表现西式时尚简约，都应严格整体规划，避免出现风格冲突的现象。

二、招幌个性化的设计风格日趋重要。

在设计风格整体规划的基础上，其承载的文化内涵与品味应有设计更深层次的

追求。如国外的一些招牌设计与招幌设计有相似之处(图17)，但设计表达方式上

多添加了幽默色彩、童趣以及极端夸张成分。这些招牌识别性高，形象塑造生动、

真实，设计手法新颖、立意凸显，激发了人们的购买欲望。

图17国外招幌

再如R本设计师借鉴我国招幌，不仅保持着日本的传统，而且其设计蕴含着同

本特色的质朴美感。其设计风格深受禅宗思想影响，彰显了FI本含蓄与朴素的美学

特征(图18)。
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图18日本看板

招幌发展到今天，已成为文化理念、精神的高度浓缩，因此，招幌应具备明显

的个性化风格，既要有较强的视觉冲击力又要刺激消费者情绪与感受，引发消费。

三、招幌设计的文化情感与民族情感

在中国古代，招幌设计深深地植根于民间大众文化，它的价值体现着大众视觉

传达的契机。在今天的商业招牌设计中，仍缺乏文化交流的积淀与支撑。因此，招

幌应作为一种传统文化产业来开发，将这种产业文化推向市场经济。譬如少数民族

传统文化，应以建立类似企业形象的宣传

模式，发展为具有民族风格的文化形式，

将文化与经济有效互补。招幌是综合的社

会、经济、文化产物，只有兼容并蓄才能

在未来的设计中有更加长远的发展前景，

才能为未来设计理念与视觉语言增添养

分，促进民族地、传统地设计有效的开发

运用。 图19饺子店招幌

新的时代背景下，招幌形式的发展应生动的解读文化、表达创意思想和发展期

望，以更好的显现出民族性、地域性等传统精神文化与现代设计完美融合的接入点

为原则。在外部区域规划整体协调的基础上，大胆融入新理念，通过各种传播媒介

将地域文化特色充分展示出来，仓哇造出生动多变的视觉效果。

Administrator
矩形
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结语

招幌既属一种辅助经营的促销和便利消费的商业民俗，亦是一种特殊的民俗语

言标识艺术符号系统，一种富有使用价值的传统民闯艺术品类。招幌的发生、发

展与流变，也在微观上展示着这种智慧与文明积淀、进步的轨迹。

宋元时期招幌以其材料淳朴之归真：构造精致之简约；色彩古雅之华美；图形

文化之底蕴，通过招幌外在感官渲染出来，形成了美观、悦目的形式美感。

宋元时期的招幌不仅外形美，更具有浓郁的写意境界。其中材料所散发出的“亲

和力”与“归属感”可赋予没计更多的知性与灵感，使设计回归本性：造型集中表

现为形式的传承与发展；设色更加侧重民族性的色彩喜好与文化内涵，将色彩的象

钲性、情感表达以及视觉美感完美的融合在一起；图形表现为各种吉祥造型符号创

意方法的巧妙性以及图案、构思、情感三者之间的相互渗透以达到“以意生象、以

象生意”的效果。在抽象概念具像化的招幌设计过程中，创新性地运用夸张、象

征、暗示悬念、动感表现等大胆新奇的表现手法进行信息建梅，制造出与众不同

的视觉效果，强调主观情感与艺术构思融会贯通，在注重外形的同时，更加注重本

民族的文化内涵与情感流露，突出个性。同时，造形朴实、式样生动的招幌也呈现

出设计者精巧的艺术构思，在设计形式上呈现出强烈的整体韵律，这种整体韵律具

体表现在对比与协调、对称与均衡、比侈|l与焦点、节奏与韵律之中。

通过对外在美的渲染以及写意境界的表达，宋元时期招幌更渗透于意境层匾的

审美传递中，如实甩与审美、人性化与诗意性、形式美感与写意晦涵等的和谐，将

其蕴藏在形意交融的传统设计文化观和哲学理念折射出来，以此更好地理解和把握

宋元时期招幌从取形、达意至哮传神的设计内涵。从而进～步深入对招幌的研究，发

擒富有民族性的表现语言和表现方式，并在一定程度上激发今后对广告设计、标致

设计、企业形苏识别设计、店面装修等的灵感。使我们更深刻的认识中国传统文化

给当代商业视觉传达设计带来的启示。
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三年的学习生活，我获益匪浅。毕业在即，感激之馈溢于言表。
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学位论文评阅及答辩情况表

专业技术 总体评价
姓名 是否硕导 所在单位

职 务 承

论 匿毫 君
又
匿毫 g

评

阅

人

专业技术
姓名 是否硕导 所在单位

职’ 务

主席 旧，1 弓觚 名披 矮 山怨幺术呸7勉

纵文瑗 始搪 g 山搿，久芬
答

、自边爵1 吕1袍搪 名 幽蘑久芬辩 一

委 ’、 ／

韶摇 超 山瓤天嘻员
委 纠器一

会

成
口

贝

员

答辩委员会对论
答辩秘书 禹痞 答辩日期 硼1．3-、％

文的总体评价※

备注

※优秀为“A”；良好为“B”；合格为“C”；不合格为“D”。


	封面
	声明
	目录
	摘要
	英文摘要
	绪论
	一、课题研究现状
	二、课题研究价值
	(一)理论意义
	(二)实践意义


	第一章 宋元时期招幌的溯源
	第一节 宋元时期经济发展与商业繁荣的背景
	第二节 宋元招幌的起源及发展
	一、招幌释义
	二、招幌的不同称谓
	三、招幌起源、发展、演变

	第三节 宋元时期招幌的特征概述
	一、招幌由单一形式趋向多样化
	二、招幌的艺术效果增强，注重营造环境氛围
	三、迎合顾客心理诉求，注重情感取胜


	第二章 视觉传达视角下的宋元招幌设计
	第一节 宋元时期招幌设计元素及特点
	一、造型
	二、装饰

	第二节 宋元时期招幌设计表现手法
	一、夸张创意法
	二、借代象征法
	三、突出特征法
	四、暗示悬念法
	五、动惑表现法

	第三节 设计规律对宋元时期招幌的影响
	一、对比与协调
	二、对称与均衡
	三、比例与焦点
	四、节奏与韵律


	第三章 宋元招幌的意义与启示
	第一节 招幌的文化意蕴
	第二节 对设计理念方面的影响
	一、实用与审美相统一
	二、人性化与诗意性共存
	三、形式美感与写意内涵相和谐

	第三节 对现代商业设计应用的启示
	一、招幌设计与公共环境
	二、招幌个性化的设计风格日趋重要
	三、招幌设计的文化情感与民族情感


	结语
	参考文献
	致谢
	攻读学位期间本人公开发表的成果
	学位论文评阅及答辩情况表

