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摘要

摘要

进入工业文明以后，人类社会产生了巨大的发展和进步，但是这些进步大多

都以对自然生态的破坏性开采为代价，各种自然资源被人类过度开发，生态文明

遭到严重破坏。特别是近五十年以来，经济爆炸式的发展，给自然带来沉重的负

担，于是温室效应、沙尘暴等一系列的环境问题集中爆发，人类为此蒙受了巨大

的损失，人类文明面临挑战。

面对问题，传统的发展模式已经不能够满足人类社会的需要，必须以新的模

式来发展。在上世纪七十年代以后，世界各国以及各种环保组织陆续提出了各种

环境保护措施，环境保护的观念也逐渐深入人心。人们对绿色产品的需求也不断

提升，这种需求带动了绿色产品的发展。面对绿色产品的发展，各国政府给与了

大力的支持，纷纷出台了诸多支持绿色产品发展的政策。但是随着绿色产品市场

的不断发展，现实中出现了一些发展过剩的问题，显然，过剩的绿色产品会造成

资源的浪费，从而不再绿色，政府需要辨别哪些绿色产品需要财政补贴和政策支

持。本文就针对完全垄断的绿色产品市场，详细的分析政府政策补贴的适用范围。

本文首先建立了一个含有消费者剩余的环保属性模型，用于分析在完全垄断

的绿色产品市场中，政府补贴在不同的情况下，如何对制造商的决策和市场上环

保属性总量产生影响。补贴情况的不同主要以补贴对象为划分依据，分为补贴消

费者、补贴制造商和补贴绿色产品，针对不同的补贴主体，补贴效果会出现很大

的差别。在完全垄断的绿色产品市场中，如果单纯的给消费者补贴，不仅不能促

进绿色产品发展，反而会起到反作用；而对制造商的补贴只会提高制造商的利润，

对环境保护没有太多的影响；直接对绿色产品进行补贴在一定范围内是能够促进

绿色产品发展的，但是如果不在这个范围内也会起到反作用。

因此，政府补贴对绿色产品的推广起到很重要的作用，但是并非所有的补贴

政策都会起到保护环境的作用。政府应该在最优环保属性总量随着消费者剩余增

加而增加的情况下对绿色产品进行补贴，同时，补贴虽然对环境起到了保护作用，

但是会带来企业利润的下降，为了不打击制造商的绿色热情，政府在补贴绿色产

品的同时，也应该补贴制造商，以弥补因为补贴绿色产品而给制造商带来的利润

损失。这样才能既保障眼前保护环境的需要，又能鼓励企业乐意去发展绿色产品。

在其它情况下，政府不应该贸然使用政府补贴政策，否则不仅不能促进环境的保

护，甚至可能对环境带来损害。

关键词：政府补贴策略环保属性模型绿色产品 完全垄断市场
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Abstract

ABSTRACT

Human society has developed rapidly and made a great progress after stepping

into the industrial civilization period．However,most of these advances are at the cost

of destructive exploitation of natural ecosystems．Resources such as minerals，water,

air,forests and grasslands are over-exploited by humans．The ecological civilization

pays a heavy price on the development of human material civilization．Especially,the
explosive expansion of population and the development by leaps and bounds of

economy have brought growingly heavy burden to nature since nearly 50 years．

Nature began to suffer the development of the human race，which 1cads to the
outbreak of the greenhouse effect，sandstorms and a series of other environmental

problems．Mankind suffered a great loss，and human civilization is faced with all
kinds of challenges．

Faced with these problems，people begin to recognize that the traditional model

of development can no longer meet the needs of social development，and that a new

development model must be proposed．In the seventies of last century,countries from

all over the world and many environmental protection organizations put forward to a

variety of environmental protection measures．The concept of environmental

protection had invaded into the public’S mind gradually．Meanwhile，public’S demand
for green products began rising，which has promoted the development of green

products·Governments of various countries have given strong support to the

development of green products，and have introduced a lot of strategies．Nevertheless，

problem of development surplus arises in practice along with the continuing

development of green products market．Obviously,excess green products are clearly a

waste of resources．Further,green products are no longer green in some sense．The

government needs to identify the green products that need be subsidized from those

do not．This paper analyzes the scope of application of the government subsidy

policies in detail aiming at the completely monopoly market for green products．

Firstly,this article develops an environmental attribute model contained witll
consumer surplus．It focuses on the analysis of how the government subsidies in
different situations influence the manufacturer’S decision-making and the total

quantum of the environmental attributes in the market considering the completely
monopoly the market for green products．Based on subsidy object，subsidies are

divided into subsidies to consumers，subsidies to manufacturers and吼lbsidies for
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Abstract

green products．The effects of subsidies will be quite different on different subsidy

objects．In the complete monopoly market for green products，the action of proposing

subsidies to the consumer only will not only fails to promote the development of

green products，but will play a role in fat；manufacturer subsidies will only increase

the profits of the manufacturers but don’t have too much influence on the

environmental protection；direct subsidies for green products can promote the

development of green products within a certain range，but not outside this scope and

even may be counterproductive．

Therefore，government subsidies play an important role in the promotion of green

products，but not all of the subsidy policies will play a role in the protection of the

environment．Government should subsidies for green products in the case that the

optimal total quantum of environmental properties increases with the consulner

surplus．At the same time，at this time，because subsidies for green products will bring

a decline in enterprise profits although they play a role on the environmental

protection，the government should also subsidize manufacturers to compensate for

也eir profits loss in order not to decrease their enthusiasm for the green products．In

this way,it not only ensures the needs for the protection of the environment，but also

encourages enterprises to develop green products．In other cases，the government

should not rush to use government subsidies，or it will fail to promote也e protection

of the environment and may even bring harm to the environment．

Key Words：government subsidy policy,environmental attribute model，green

products，completely monopoly market
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第1章绪论

1．1 研究背景

第1章 绪论

1．1。1 绿色产品的产生和发展

随着生产力的发展，人类社会经历着不断的发展进步，从最初由渔猎采集为

代表的原始社会，逐步发展出以农业为代表的农业社会，再到由工业为代表的工

业社会，直至今日信息产业变革，带来了信息社会。人类和自然相互交融，人类

的发展也是人类对自然的不断探索、开发和征服的过程。在原始社会，人类完全

依靠自然，不断的去探索发现自然，自然主导人类的发展历程；进入农业社会，

随着生产力的进步，人类有了开拓自然的能力，人和自然的关系也开始发生变化；

农业贸易的发展，集市和城镇的产生，利益的驱动，使人类开始了大范围的开发

自然，不断的去探索发现，人类和自然的关系也在逐步转变；进入17世纪，工

业革命席卷全球，人类和自然的关系，真正的开始了转变，蒸汽机的发明使人们

有了远行全球的能力，电力为人类所用，使人类能够深层次的开发自然，人类从

此不再满足于对土地资源的简单农业生产利用，全球的自然资源包括矿产资源、

生态资源、水资源、大气资源等也逐步被大量开发，人类不再畏惧自然，而是开

始不断的去征服自然，自然开始为人类的发展付出巨大的代价。

二战过后的半个多世纪里，人类社会的发展展现出一片欣欣向荣的景象，人

类文明，特别是物质文明出现了爆炸性的增长。过去的50年里，世界主要国家

国内生产总值翻了数翻，上世纪九十年代，每年的全球经济增长量甚至超过了人

类文明开始至1950年的经济增长总和。经济增长的同时，世界人口也从1800年

的不到lO亿，增长到如今的70亿。在人口和经济高速发展的过程中，人们片面

追求资源的开发，而忽略的资源的保护和再生；物质生产只注重利益最大化，而

忽略了利益背后的环境污染问题；对消费的过度追求，使人们忘记了资源的有限

性和节约。人类没有在开发资源的同时关注资源的合理利用，这种增长是以环境

破坏为代价的，生态文明为物质文明的发展付出了巨大的代价。伴随着资源的过

度开发和环境的污染，温室效应、臭氧层空洞、酸雨、沙尘暴、有毒化学物质扩

散、厄尔尼诺现象、水资源短缺、沙漠化、森林草原锐减、物种减少等全球性的

生态问题大量同时涌现，人类为此付出了惨重的代价，经济和社会发展受到了严

重了限制，人类面临严峻考验。

面对日益严重的生态问题，人类认识到了不顾及资源环境的传统发展模式是
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行不通的，单一的发展物质文明不能够带来人类社会的全面发展。因此，1972

年6月16日，在斯德哥尔摩，联合国人类环境全体会议通过并发布了《联合国

人类环境会议宣言》，《宣言》阐述了国际组织和与会国达成的关于环境的七点共

同看法和二十六项原则，指出了环境问题的严重性，形成了国际环境法，鼓舞和

指导全球各国人民保护和改善人类共同的环境。十年后的1982年10月28日，

联合国大会通过《世界自然宪章》，《宪章》创造性地指出：不得损害地球的遗传

能力，要保护必要的生态环境，保障各种生命生存繁衍必须的数量；要求世界各

国要把保护自然列入国家社会经济发展规划；各国要以法律形式明确保障保护自

然，并保证有必要的资金用于环境保护。

到上世纪九十年代，全球关于环境保护的公约、国际性条例和协定已经达到

100多项，包括《气候变化框架公约》、《对公海上发生油污事故进行干涉的国际

公约》和《野生动物迁徙物种保护公约》等。1987年，世界环境与发展委员会

通过并出版了《我们共同的未来》，提出了可持续发展的概念。这个概念逐步被

全世界各国接受，并作为社会发展战略被全球推广。可持续发展是既满足当代人

需求，又不对后代满足其需求能力构成损害的发展，它是一个良性发展的系统，

既要承认当代人拥有发展的权利，起到促进当代经济发展的作用，又能保护好人

类赖以生存的生态系统，包括淡水、海洋、大气、土地、森林和草原等自然资源

和环境，已经生活在这些环境中的动物和微生物，保持物种多样性和资源的丰富

性，使子孙后代能够持续发展。

进入九十年代以来，可持续发展的概念深入人心，全球各国的产业结构调整

都呈现出了绿色化的趋势，环保战略开始了一场新的转折，这就是经济发展向着

合理化利用资源、减少废弃物的产生和少污染甚至无污染环境方向发展，一股绿

色发展的浪潮由此掀起。这股绿色浪潮首先源于人们的对环境保护认识的提高，

由此带来了绿色需求，政府和环保组织也开始推进绿色产品制度。最早实行绿色

产品制度的是前联邦德国，于1978年开始由其国家权威部门评定绿色食品，并

颁发相关证书和标志，以方便消费者辨别选用。逐渐的，绿色需求从绿色食品扩

展到绿色日用消费品，再到绿色机电产品和绿色住房等日常生活的各个方面，并

且逐步的从看得见的实物绿色产品需求扩展到了看不见的绿色服务需求。绿色浪

潮扩展到了各行各业，覆盖了整个消费领域。这种全方位绿色需求逐渐促使企业

使用绿色技术。绿色技术的判定主要根据技术体系、生态标准和社会标准，绿色

技术生产出来的产品的技术功能与环境功能具有方向上的一致性，产品是现代化

的，是有利于人类发展进步的。绿色技术以节约资源为目标，以保护环境为准则。

它能够提高资源的使用效率，并且多采用可再生资源，实现经济的持续发展；同

时它能够提高资源的重复利用率，减少废弃物的产生，有利于环境的保护和生态

2



第1章绪论

平衡的维护。因此，绿色技术保证了可持续发展战略的实施。

消费者拥有绿色需求，生产者具有绿色技术，监管者具有绿色标准，在多方

面完善的条件促成下，绿色产品呼应可持续发展的概念和绿色浪潮应运而生。美

国政府在20世纪70年代起早的环境污染法规中首次提到了绿色产品这一概念，

但是由于社会的不断发展，对绿色产品的认识也不断更新，绿色产品一直没有一

个权威的定义。但是一般来说，绿色产品的含义，可以从以下几个方面来理解：

首先，绿色产品的设计核心是环境和环境资源的保护；其次，在使用过程中，绿

色产品能耗低，资源利用率高，对环境没有危害或者危害小；再次，绿色产品能

够回收再利用；最后，绿色产品使用材料的种类少，使用量小。由于对绿色产品

认识的不断更新，绿色产品的衡量也具有时间和空间的动态性。从时间上来说，

绿色产品时不断发展的，通过技术变革创新，会诞生新的绿色产品，旧的绿色产

品可能不再绿色；从空间上来说，由于地域发展水平的不同，绿色的标准也不同，

有些产品在某些地方是绿色产品，但是在另外的地方则不符合绿色产品要求。正

是由于绿色产品具有很强的动态性，绿色产一锗政策也要不断的改变。

1．1．2国内外绿色产品政策

在世界各国，绿色产品蓬勃发展，已经形成了一系列的绿色产业。绿色产业

是一种有利于优化人类生存环境的产业，它的产品和服务将用于防制环境污染、

保护自然资源、改善生态环境等领域，推动人类的可持续发展。最早发展起来的

是以绿色革命为代表的绿色农业产业。绿色革命是指在生态学和环境科学的指导

下，通过生物技术的推广，保护现有耕地、水资源、森林和草原等生态环境，使

人类与自然和谐共处，实现可持续发展。随着人类对绿色概念认识的不断提高，

“绿色革命"的边界得到不断扩展，从最初的农业技术变革，发展到保护和优化

人类生存环境的革命。其中，日本制订了主题为“21世纪新地球”的绿色地球

百年行动计划，并在日本国内得到很好的实施和推广；美国推出了《绿色照明计

划》、《应对气候变化行动计划》、《绿色电脑计划》、《绿色建筑计划》等计划措施，

积极推广环境工程和无污染工程等绿色技术，发展生态产业群：欧盟通过税收、

信贷、进出口等政策上扶持绿色产品的发展，不断增加对绿色产品技术和环保技

术的研发投入，加大对环保产业的投资。在中国，通过杂交水稻等先进技术的推

广和其它先进生物生态技术的运用，加快传统农业产业升级，提高我国的综合生

产能力，提高自然资源的利用效率，同时政府推出《应对气候变化林业行动计划》

等一系列的环境保护政策，促进绿色产业的发展和绿色产品的推广。随着绿色产

业的蓬勃发展，世界上形成了由绿色技术、绿色产品和绿色服务等构成的庞大的

绿色市场。越来越多的国家和国际组织不断的增加对绿色市场的绿色投资，包括

投资绿色技术，生产绿色设备和绿色产品，鼓励绿色技术、产品和设备的国际出
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口贸易等，促进全球绿色市场的发展。根据世界银行统计显示，2010年，绿色

市场价值已经突破万亿美元，而且，如果绿色产业延续现有的发展速度，在不远

的将来，绿色产业将成为21世纪世界经济的主流产业。

各国政府为了促进绿色产品和绿色产业的发展，为绿色产品制定了很多的财

政、税收补贴和鼓励绿色产品推广的政策。以新能源汽车为例，美国正在大力研

制和推广纯电动力汽车和燃料电池动力汽车，能源部正在与福特，通用和克莱斯

勒三大汽车制造商联合开发燃料电池动力汽车，现在美国已有数个州加入零排放

计划，也就是说在数年后，在这些地方销售的汽车必须实现零排放，即只能销售

电动力汽车；法国成立了电动汽车推广应用国家部际协调委员会，在巴黎建立了

完善的纯电动力汽车充电网，制订了鼓励使用电动汽车的政策，初步形成了纯电

动车运营体系，这些措施促使法国成为世界上推广应用电动力汽车最成功的国家

之一。同时，很多国家为了促进电动力汽车的发展，通过财政补贴给予电动力汽

车很多优惠。比如美日等国政府对于电动车产品给予10％的补贴，在荷兰这一数

字甚至达到了30％。正是由于各国政府的大力推广，世界上各大汽车制造制造商

争先恐后的推出了本公司研发的电动力汽车，在美国，欧洲，日本，中国等国家

和地区，电动力汽车成为新的汽车发展方向。各种新的车型不断推出，大量新能

源汽车已经上市销售。

在我国国内，生态保护标准是一个很重要的发展标准，政府积极推进对环境

的保护，鼓励节能环保的绿色产品的发展。在3月5日，刚刚过去的十一届全国

人民代表大会第五次会议里，国务院总理温家宝所做的政府工作报告中就指出，

在过去的2011年里，我国大力推进节能减排和生态环境保护，发布和实施了“十

二五"节能减排综合性的工作方案、控制温室气体排放的方案和加强环境保护重

点工作的意见。在去年，我国有2．9亿千瓦的清洁能源发电量进行了装机，比去

年增加了3356万千瓦。加大对高排放、高能耗和产能过剩行业的调控力度，大

力推进淘汰落后的不节能环保的产能。在新的2012年里，我国要继续积极推进

节能减排和生态环境保护。政府工作报告还指出，节能减排的关键是节约能源，

提高能效，减少污染，这些都是绿色产品必备的要求。要做好节能减排，就要尽

快制定出控制能源消费总量的工作方案，理顺能源价格体系。综合运用经济、法

律和必要的行政手段，抓好工业、交通、建筑、公共机构、居民生活等重点领域

和千家重点耗能企业节能减排，进一步淘汰落后产能。同时，合理的管理运用能

源也是一个很好的节能方式，2012年要加强用能管理，发展分布式能源和智能

电网，实施节能发电调度、合同能源管理等多种行之有效的管理方式。优化能源

结构，一方面要推动传统能源清洁高效利用，另一方面要安全高效发展核电，积

极发展水电，加快页岩气勘查、开发攻关，努力提高新能源和可再生能源比重。
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节约资源和保护环境作为基本国策一定要深入贯彻实施。节约资源方面，我们要

鼓励节能、节水、节地、节材和资源综合利用，大力发展循环经济，同时为了保

障节能产品的有效确认，要开展节能认证和能效标识监督检查。

在过去的五十余年里，中国的生态为了经济发展付出了很大的代价，但是在

未来，中国绝不会靠牺牲生态环境和人民健康来换耿经济增长，我们一定能实现

物质文明和生态文明的和谐发展，共同创建可持续发展的社会。

1．1．3绿色产品发展中的问题

绿色产品在发展过程中也遇到了很多问题，这些问题不仅仅是来自传统产品

的阻力，更多的是自身发展的弊端。由于绿色产品具有很强的动态性，很多产品

在过去是绿色产品，可是现在就不是了。以太阳能发电设备制造业为例，全球都

在大力发展太阳能发电，作为太阳能发电主要原材料的光伏产品，在五年前，是

绝对的绿色产品，但是在这五年中，光伏产业出现了过度发展。据统计，2011

年全球光伏市场产能达到60吉瓦，仅我国产能就达到40吉瓦，而全球的总需求

不足28吉瓦，产能严重过剩。过剩的产能造成了资源的严重浪费，目前，欧美

一些大型光伏企业纷纷倒闭破产，国内也有70％的中小企业停产或半停产，另外

还有近20％厂家负荷不足50％。本来是想发展绿色产品，但是由于过度发展，

好心反而做了坏事。正因为如此，在今年的政府工作报告明确指出，要“防止太

阳能、风电设备制造能力的盲目扩张”。

由此可以看出，在新形势下，面对这不断发展的绿色产品市场，政府的政策

要灵活变化。单纯的补贴绿色产品是不能够促进绿色产品的发展，只有适应发展

需求，有保有压，才能有效的促进绿色产品的发展，才能保护环境，节约资源，

促进人类社会的可持续发展。但是，不能够因为某一些行业的过度发展，就否认

要对绿色产品的发展进行补贴，光伏产业虽然产能过剩，但是光伏发电依然发展

很慢，没有国家政策支持，很难实现迅速发展。这样以来，什么时候该补贴，什

么时候不该补贴甚至需要抑制，是个非常值得讨论的问题。本文将集中讨论在垄

断的绿色产品市场中，政府如何给与补贴，刊‘能让绿色产品真正的实现其环保价

值。

1．2研究目标

本文以近期绿色产品特别是新能源产品中的光伏发电为引，导出了绿色产品

发展中所遇到的政府政策问题，指出在完全垄断的绿色产品市场中，政府应该在

何时如何使用合适的补贴政策，以促进绿色产品市场的发展，从而带动对环境的

保护和对资源的合理利用。具体如下：
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(1)构建环保属性模型，分析现实生活中有效的模型讨论范围，同时通过

对模型的有效性分析，得出理性的绿色消费者在什么情况下才愿意接受绿色产
口
I：11：1；

(2)分析现实中，在何种情况下应该对绿色产品进行补贴，何时不应该补

贴，找出补贴绿色产品市场的合理区间；

(3)分析在确定给绿色产品补贴的情况下，这个补贴应该给谁，是消费者

还是供应商，如何补贴才能达到政府想要起到结果：促进绿色产品的发展，促进

环境的保护和资源的循环利用率；

(4)通过分析指出在什么情况下，是不应该对绿色产品进行补贴的，探讨

不分情况的补贴会带来的后果。

1．3研究方法

本文通过定量分析和定性分析相结合的研究方法，运用运筹学知识，建立环

保属性模型。通过对模型的限定性讨论，由浅入深的分析了完全垄断市场中的环

境保护和资源合理利用的问题，具体如下：

定量讨论：本文虽然不涉及两个制造商之间的博弈，但是两种相互竞争的属

性，依然使的运筹学的最优化方法成为了解决问题的强有力的工具。本文正是以

运筹学的最优化方法作为基本分析工具，在具体的问题上，结合博弈论和数理统

计等理论分析方法，建立环保属性模型，通过对模型的实用性进行数理分析，得

出了一系列结果。

定性分析：通过广泛阅读经济学，可持续发展运动，绿色产品等相关理论研

究文献，结合案例分析，深入的探讨了不同情况下的政府政策运用，并定性的指

出了政府关于绿色产品政策的合适运用方法与运用范围，与定量分析相结合，运

用定量分析的结果，得出文章关于完全垄断的绿色产品市场的政府政策的研究成

果。

1．4文章结构

本文的文章结构如下：

第一章是绪论，介绍本文的研究背景，研究目标、研究方法和文章结构。通

过分析绿色产品以及相关政府政策的发展情况，指出现在绿色产品发展中遇到的

问题，说明本文的研究目标。

第二章是相关理论综述，介绍完全垄断市场相关理论和绿色产品相关理论，

说明绿色产品定义和国内外相关研究情况。
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第三章构建环保属性模型，说明模型相关变量，建立环境保护属性模型，通

过分析环保属性和传统属性的收益差和成本差，消费者剩余以及制造商最大利润

和此时的环保属性总量，分析模型的限制性条件。

第四章分析政府的补贴政策，分析针对消费者、制造商和绿色产品的补贴会

带来的效果，提出政府补贴建议。

第五章全文总结与对未来的展望，对整篇文章进行了归纳总结，说明文章的

创新点和不足，指出未来可行的研究方向。
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第2章相关理论综述

2．1 完全垄断市场相关理论

市场“market"被认为是一个被推广了的时间和空间的理论范畴，指一组为

买卖某种商品而互相发生联系的个人和制造商，或者指同种商品由供求双方作用

而形成价格的“地方”。在经济生活中，有多少种商品，就有多少个市场，绿色

产品也构成了绿色市场。在微观经济学中，依据构成一个行业或者市场中的制造

商数目和产品的差别，将市场划分为完全垄断市场、寡头垄断市场、垄断竞争市

场和完全竞争市场。

完全垄断市场(complete monopoly market)，又称为独占市场，是指市场上

只有一个制造商作为供给者的市场结构，或者指市场完全由一家制造商控制的市

场结构。完全垄断市场中，制造商就是行业，行业就是制造商，在完全垄断的市

场上，没有相近的替代品可以替代制造商生产及出售的商品，需求交叉弹性等于

零，为了达到垄断的目的和追求垄断利润，作为价格的制定者的制造商会利用各

种方式决定市场上产品的价格。完全垄断并不意味着这个市场与社会经济环境相

互隔绝，它只是指这个市场上的商品完全由一家制造商供应，但是并不排除这种

商品与其他商品之间存在竞争。在现实生活中，大部分的商品都存在与之有替代

性的商品，只要制造商能够阻止其他制造商进入该市场，控制这种商品的供给和

价格，就可以认为这种市场是完全垄断市场。

完全垄断市场的形成，往往认为主要有以下五个方面的原因：第一，对生产

技术或者关键性原料的独家占有，其他制造商难以在这个市场上与之竞争；第二，

拥有某种产品生产专利权，通过法律的手段保障其他制造商无法与之竞争；第三，

通过行政手段获得的独家经营特许权，政府帮助其排除其他的竞争者：第四，某

种商品的规模效应显著，生产这种产品需要大量的固定资产投资，这种情况一般

被称为自然垄断；自然垄断的市场中只允许有一家制造商，如果有其他的制造商

进入必然会产生过度竞争，使大家都无法获得利润；第五，由于地理交通等原因，

使得某种产品的需求不足以满足～个以上的制造商也会形成垄断，比如一个小城

镇只有一家医院，一家澡堂等，其他产品没法同他们形成竞争。

相对于竞争市场，完全垄断市场往往被视为没有效率的，但是作为四种主要

的市场结构之一，还是有很多情况是适用完全垄断市场的，主要是一些具有规模

经济要求以及一些公共产品，关系一国经济安全的重要部门，这些部门里的绿色

产品也就自然形成了完全垄断的绿色产品市场。
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2．2绿色产品相关理论

2．2．1 绿色产品的定义

在上世纪70年代，美国政府制定的污染防治法规中第一次出现了绿色产品

的概念，他是一种相对于传统产品的说法，是一个新的概念，目前还没有被世界

公认的权威定义。Zhang H．C．(1997)，Leo(1993)，Kosuke(1995)，Harjula(1995)和

Zusmnan(1994)等人根据各自的理解，给出了一些关于绿色产品的定义，常用的

有：

(1)绿色产品是指把环境保护作为核心概念，设计并生产的可拆卸分解的

产品，其拆卸分解的零部件经过处理后可以循环使用。

(2)绿色产品是指减少产品零部伺：，合理利用原材料，并能被安全处理的

产品。

(3)绿色产品是指在一种产品，在使用寿命结束时，其零部件可以重新利

用，或者能够被安全处理。

(4)绿色产品指在其生命周期全过程中，符合特定的环境保护要求，对生

态资源无害或者危害较小，并且可以实现回收循环再利用的产品。

上述各种定义虽然描述的侧重点不同，但是其本质都是一样的，即绿色产品

是一种对环境资源有利的产品。虽然绿色产品的概念在不断发展变化，但是这一

本质是不会变化的。

从绿色产品的定义可以看到，绿色产品体现在产品生命周期的全过程，而不

是某一局部或者某一阶段。绿色产品的生命周期与普通产品的不同。对于普通产

品而言，其生命周期就是从设计到产品使用寿命结束被废弃，产品一旦超过使用

寿命，就没有了利用价值，只能当作废品回收或者直接销毁。但是对于绿色产品

而言，其生命周期是循环的，是一个“从摇篮到摇篮”的过程，产品在设计的时

候就要考虑的循环利用，采用可回收利用的原材料，根据可拆解，拆解部分可回

收利用的原则设计绿色产品，当产品寿命结束后，产品可以被拆解成若干个零部

件，这些零部件经过处理以后是可以被再次回收利用的，被回收利用的零部件重

新被作为原材料参与新的产品制造。这是一个可循环的过程，可循环也是绿色产

品的生命周期区别于普通产品的最主要特点。

绿色产品的内涵主要体现在三个方面：生态友好性、技术先进性和经济性。

其中第一个方面生态友好性是最能区分绿色产品和普通产品的。

(1)生态友好性。生态友好型是绿色产品的首要特定，是绿色产品的宗旨

特性。绿色产品的生态友好型包含很广泛的范围，包括对环境的无污染、对资源

的节约和循环利用等方面。这些特性体现在产品的整个生命周期过程中，不能片

10
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面的追求产品生命周期某一个阶段的生态友好型。

(2)技术先进性。很多传统的技术和工艺不能够适应绿色产品生态友好性

的要求，必须采用新的技术。采用新的环保技术并不意味着要降低产品必须具备

的传统功能，只是利用新的技术，使产品在能够实现其必备功能的前提下，能够

符合环境保护和资源节约与循环利用。

(3)经济性。不经济的产品是不会被大众所接受的。绿色产品并于意味着

要提高产品的成本和价格，利用产品技术的先进性可以使产品既做到节能环保又

能够经济实惠，就像节能灯一样，即比传统的白炽灯更加节能，提高了电力能源

的利用率，同时，在价格上，节能灯比白炽灯低很多。从生命周期的角度来说，

绿色产品能够实现零部件的循环利用，在单个循环环节，可能绿色产品的价格更

高，但是如果看到了其完整的循环过程，绿色产品的成本会因为零部件的可循环

利用而降低很多，这是传统产品所无法比拟的。

这三者是相互联系的、相互促进的，缺一不可，三者综合在一起，共同构成

了绿色产品的内涵。

2．2．2国内外绿色产品的研究情况

Baumann等(2002)研究了650篇文章，指出了绿色产品的研究，横跨工

程学，管理学，政策研究等多个学科，因为其宽广的跨度，无论是在研究还是在

实践应用，都需要一个全面的系统思维来实现环境资源保护性利用，从而才能真

正的实现绿色产品。

Bird等(2002)通过对绿色能源的研究，说明在现实生活中，绿色产品有

着巨大的市场，特别是针对受过教育的人群，在这个市场中，价格因素很重要，

但不是唯一的重要因素，政府的支持同样对绿色能源市场的发展起到很重要的作

用。Simon(1992)指出，人们对环境保护和资源节约意识不断提高，自然的，

人们开始对绿色产品产生了需求。西蒙斯市场研究所在1992年就根据环保意识

和环保态度，对消费者进行了细分。盖勒普国际研究所(1992)的调查显示，65％

的美国消费者，59％的德国消费者和31％的日本消费者，愿意为了环保产品支付

额外的费用。Bei and Simpson(1995)指出，对于绿色消费者而言，除了获得商

品本身具有的直接用途外，购买环保产品能让他们获得心理上的收获。

Polonsky(1998)和Markard(2006)等指出在绿色产品的发展过程中，我

们要认识到绿色产品对环境的直接作用是有限的，但是它能够有效的促进所有环

境利益相关者，如原材料供应商，生产商，顾客，政府等，不断的去学习绿色知

识，同时很好的支持了政府的环境政策。同时R百bago等(1998)的研究显示，
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在现有情况下，我们不能确定绿色产品最终会发展成什么情况，但是我们在尽量

想办法，让人们能够确定他们买到的是绿色产品。

不管是绿色产品还是非绿色产品，都有一个从产品设计到最终销售的过程。

Machenzie(1997)指出，对于绿色产品的制造商而言，在产品的开发过程中，

环保属性的设计成为了最重要的环节和最具挑战性的任务之一，环保属性贯穿在

很多设计流程中，例如材料选择、包装设计和能源选择等，其中，最大的挑战是

如何使产品的环保属性和传统属性，包括安全、速度和舒适等，不冲突，两者能

够相互交融相得益彰。KeeneyandRaiffa(1993)指出，一般而言，对于环保产

品来说，一种属性的提升必然带来另外一种属性的损失。例?臭ⅡCrandall and

Greanham(1992)研究汽车的能源效率和安全属性之间的关系；Boyd and Mellman

(1980)考虑了减少传统属性，例如一辆汽车的外形、加速度和舒适度等来提高

燃料使用效率；De Neufville等(1996)讨论了电动力汽车能够实现的最低能耗

和最高速度之间的关系；Malloy(1996)研究了耐用品的在循环利用率和质量之

间的负向关系，指出对于电脑外壳而言，循环利用会影响电脑的质量。但是这一

问题并非不可解决的。Pujafi等(2003)调研了82家制造商，指出绿色产品不单

纯指开发环节中某一个节点是绿色的，它是一个绿色过程，融入产品开发的各个

过程之中，他们还在在另外一篇文章中说明了产品开发的过程中，环保和实用是

可以共存的。实现两者的共存需要一些方法，例如Smith等(2010)运用原子理

论来设计产品模块，这样方便设计者比较原始设计和绿色模块，分析哪些是传统

的，哪些是绿色环保的，然后对设计进行必要的修改。Dangelico等(2010)设

计了绿色选项矩阵方法，可以用来分析自己公司和竞争对手的绿色产品和服务，

同绿色产品利益相关者进行交流。Chu等(2009)构建了一个CAD模型，运用

遗传算法，从成本等各个角度验证绿色产品结构设计方式是否有效。

Lancaster(1966)和Fishbein(1967)在二十世纪六十年代就指出，产品有

一系列的属性构成，消费者对每个属性存在有差异性的偏好。美国环保局在1991

年指出，在当今的产品市场中，环保属性成为消费者选择产品的重要评价指标之

一。经济发展委员会(1994)和Decicco and Thmous(1999)建立的绿色汽车标

准指出典型的绿色属性由循环能力、循环内容、碳效率、减少有毒物质和相关的

其他方面构成。Kassarjian(1970)，Fawcett(1966)，Murtaugh and Gladwin(1980)，

Henion(1972)，Ashton(1991)，Bei and Simpson(1995)等都对消费者对环保属

性的表现做过研究。Berger and Kanetkar(1995)使用关联性分析测量了消费者

对环保属性的偏好。Wagner(1997)和Wynne(1994)指出，尽管美国环境保护

局和联保贸易局大力推动绿色产品市场的发展，但是，由于消费者对绿色产品信

息的不了解，缺乏相关教育和绿色产品鉴定证明，绿色市场的前景依然存在疑问。

12
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Menges(2003)通过研究环保电力，指出顾客购买绿色产品，主要是因为

这种购买行为能给其带来满足感，而非纯粹的关心环境。Eriksson(2004)通过

研究双寡头绿色市场指出，当消费者不是自愿把环境影响的外部性影响内在化的

时候，公共政策必须以补贴等形式介入来保护环境。同时，Mahenc(2008)指

出市场上绿色产品的成本比传统产品高，由此会带来绿色产品的价格也比传统产

品高，一些不良制造商就会以次充好，用普通产品来代替绿色产品，这也需要公

共政策来规范。同时，世界各国的环境保护政策对绿色产品的开发起到了非常积

极的作用，特别是在过去的三十年里，环保政策起到了显著的作用。简(1993)

指出，最初，美国以及其他的几个为数不多的由环境保护政策的国家，只关注由

工业生产的外部性带来的环境污染问题，这是最终端的环境问题，这种做法只会

把环境污染从一个部门转移到另一个部门，不能起到有效的环境保护作用，而绿

色产品的开发，要从创新和设计的源头上做到对环境的保护，这样才能找到解决

环境污染问题的办法。上世纪九十年代，美国环境保护局就与工业企业合作，积

极的寻找开发环境保护产品的办法，从源头上防止污染的产生，并将此作为国家

环保政策来贯彻执行。

公共政策如何介入来影响市场，是很值得讨论的。Chen(2001)通过研究垄

断市场中的绿色产品表明，对于制造商，严格的环境政策会使制造商的利润降低，

这样制造商会放弃生产绿色产品转而生产普通产品，严格的政策反而可能给环境

带来损害。Nyborg等人(2006)的研究表明，对于消费者而言，当公共政策比

如税收取代了内在化的作用，顾客会认为“绿色”是政府而不是自己的责任，这

同样会对环境保护造成反作用。Chen等人(2006)指出，政府在公共政策的运

用上，可以逐步提高环保标准，这样制造商能够逐步提高他们的产品循环能力，

同时也会逐步提高制造商和顾客对绿色产品的责任感。

很多公共政策和法规也关注产品中的环保属性，例如，美国政府的空气清洁

政策就规定了汽车必须具备的能源效率。Vink(1995)提到，欧盟现在正在逐步

规定各种消费品的可循环利用率，美国也正在考虑立法规定产品的可循环利用。

Henri and Fava(1994)指出，为了鉴定现有的和潜在的公共政策的作用，我们需

要一个产品属性模型，来分析产品的对环境保护的贡献，这个模型要能够从产品

生命周期的各个环节来综合分析产品的环保贡献，而不仅仅是传统的终端环保效

果。

在环境污染治理经济学和环境保护方面，有很多文献著作。但是很多人，例

如Baumol and Oates(1988)和Greenbreg(1995)，他们的研究主要关注环境污

染的最优控制和终端污染的治理，没有关注绿色产品的设计和开发；Moorthy and

Png(1992)提出一种理论，根据受教育水平，把顾客市场细分为两个或者两个
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以上，来分析不同市场上的顾客对耐用品的选择，但是这种分析只是考虑了顾客

的受教育程度，没有考虑产品的质量和属性。基于Thalerl985年提出的效用理论，

Bei and Simpson(1995)顾客对可循环使用产品的态度，包括价格，对质量的信

任和心理收获等；Cook(1997)从整个产品质量的角度分析了环保属性的租用，

但是他没有考虑市场中顾客对绿色产品的价值感受。

Lampe等人(1995)的研究指出绿色产品市场还很年轻，并且在不断成长

中，政府和制造商承诺改善环境，客户支持购买绿色产品，这会对绿色市场的发

展产生关键的影响。

国内在绿色产品的研究方面也做了大量的工作，主要集中在两个方面：一、

从生命周期的角度分析绿色产品设计开发和循环利用；二、从工业工程和工业设

计的角度，例如绿色产品的可拆卸、结构设计的模块化等，构建绿色产品评价模

型，并对绿色产品进行评价。

在绿色产品的生命周期方面研究方面，国内学者主要用生命周期评价方法评

价绿色产品的应用，例如：曾建春(2001)通过生命周期评价方法，研究了轿车

发动机的综合评价体系；谭建伟(2005)则把生命周期评价方法从发动机延伸到

了汽车整体；李娜(2007)用模糊数学理论，对城市生活垃圾的生命周期进行了

评价；刘刚(2003)建立了以生命周期评价为基础的绿色产品经济性能评估体系，

夏欢(2007)对绿色机电产品的全生命周期原型进行了系统研究。

在绿色产品的工业工程和工业设计方面，周胜(2002)、苏庆华(2003)基

于模糊层次分析法，讨论了机电产品绿色度综合评价研究；熊湘晖(2005)研究

了产品外观设计中所能对绿色产品进行的使用，并用模糊数学分析法，对产品的

外观质量进行评价；熊宏(2005)运用层次分析法，构建了多目标决策支持系统，

苏建宁和李鹤歧(2003)运用灰色理论，建立了融合工业设计信息的模糊评价方

法，这些方法都被广泛运用于绿色产品相关的工业工程和工业设计过程和循环利

用设计的评价。

14
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在垄断市场中，特别是完全垄断市场，因为没有竞争，作为完全垄断的制造

商可以任意定价，不用考虑有任何企业和他竞争，只需要考虑它自己的定价会对

消费者产生什么影响，会有多少消费者随着价格的增高而放弃购买，完全垄断制

造商自身的供给弹性就是市场的供给弹性，在定价时只需要考虑市场的需求弹

性。因此，制造商可以定一个很高的价格，这个价格下，制造商是完全占有消费

者剩余的，这是理想情况下的完全垄断情形。但是在现实生活中情况是有差异的，

完全垄断的制造商不可能完全占有消费者剩余。由于制造商对最大化利润的追

求，政府的反垄断政策和消费者协会等自发性组织的作用，完全垄断的制造商在

定价时，会给消费者留下一定的消费者剩余，这样一方面可以树立一个正面的企

业形象，获得政府和消费者的认同，同时又能增加销量，扩大企业产能，加强制

造商对市场的控制能力。我们知道，产品的价格和消费者剩余呈反向变化，价格

越高，消费者剩余越低：相反的，价格越低，消费者剩余越高。在过去的市场分

析中，通常都是直接探讨产品定价对市场的影响，但是，在本文中，由于自变量

和因变量都较多，如果直接讨论绿色产品的市场定价对市场的影响会使公式非常

复杂，不方便进行比较分析研究，没法得出分析结果。因此，为了能够获得有效

的分析结果，我们建立一个含有消费者剩余的环境属性模型，不直接分析价格对

市场的影响，而是通过消费者剩余与价格的关系使用消费者剩余作为变量，进行

市场分析，首先分析价格对消费者剩余的影响，再通过模型分析，从政府政策的

角度出发，讨论在不同的消费者剩余范围下，政府补贴对绿色产品市场和环境保

护的影响，分析在不同的市场情况下，政府补贴会分别产生哪些不同的效果，从

而进一步探讨政府补贴的应用范围。

3．1 环保属性模型相关变量的说明

假设完全垄断的绿色产品市场中，制造商生产一种特殊的绿色产品，这种产

品由一对相互竞争的属性构成，这两种属性是可以计量的，它们分别是环保属性

g，和传统属性吼，因为绿色产品只具有这两种属性，且两者之间是相互竞争的关

系，因此两种属性值和应该是恒定的，两者之和等于1，即吼+g，=l，这个1就

相当于完整的产品，产品可以完整的分割成传统属性和环保属性，同时对于制造

商而言，两种属性的比例是可以随意连续变动的，在Zufryden(1977)，Kohli and

Sukumar(1990)，Raman and Chhajed(1995)等人的文章里，对这一观点进行了详

细的说明。这里的传统属性和环保属性可以分别是汽车的安全性能和能源利用
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率，也可以是电脑的外壳材料质量和材料的循环使用率，他们是一个普遍适用的

概念。

在这里，我们沿用Zufryden(1 977)，Kohli and Sukumar(1 990)，Raman and

Chhajed(1995)，Chialin(2001)等人的研究成果，假设单个绿色产品的成本为C，

因为产品是有可计量的传统属性和环保属性构成，因此，产品的成本也应该由两

部分构成，分别是传统属性成本和环保属性成本，用Ct和c。分别表示单位传统属

性成本和单位环保属性成本，有单个产品的传统属性成本c，玑和单个产品的环保

属性成本乞吼，这样以来，单个绿色产品的的成本等于产品中传统属性成本和环

保属性成本之和，即C=ceq，+ctq，，Chialin(2001)等人对此做出过详细的说明。

在现实中，环保属性具有更高的附加价值，而附加价值需要更高的成本来实现，

因此，环保属性的单位成本往往高于单位传统属性，Mahenc(2008)在文章中对

此作出了说明。我们就严格假设环保属性的单位成本更高，有Ac=C—c。>，e 0 Ac

表示单位环保属性比单位传统属性的成本高出的数值。同时，我们主要考虑政策

补贴对绿色产品和环境保护的影响，考虑的主要是成本变化的方向和变动的数

量，不需要明确计算出静止的不动值成本，为了方便计算，在不影响讨论的情况

下，我们不考虑生产绿色产品所需要的固定成本，认为固定成本为零。

本文主要通过讨论消费者剩余来分析政府补贴对绿色产品市场的影响，消费

者剩余是指消费者为取得一种商品所愿意支付的价格与他取得该商品实际支付

的价格之间的差额。我们同样沿用Zufryden(1977)，Kohli and Sukumar(1990)，

Raman and Chhajed(1 995)，Chialin(2001)等人的研究成果，假设消费者愿意为

绿色产品所支付的价格等于消费者通过购买绿色产品获得的价值，单个绿色产品

使消费者获得的价值为U，带来的价值同样应该有两部分组成，分别来源于传统

属性给消费者带来的必要使用价值和环保属性给消费者带来的环保价值，假设单

位传统属性和单位环保属性给消费者带来的价值分别为屹和1，，，那么单个绿色产

品的必要使用价值为ugf，环保价值为1名吼，因此有U=v．q。+vtq，，Chialin(2001)

等人对此做出过详细的说明。因为环保属性能给消费者带来更多的附加价值，我

们严格假设Av=v，一Yt>0，Av表示单位环保属性比单位传统属性能够带来的更

多的价值，Mahenc(2008)在文章中对此作出了说明。用P表示绿色产品的市场

价格，Q表示绿色产品的市场销售量，为了方便讨论，我们假设绿色产品的市场

销售量与市场价格之间呈现线性关系，即O=a一助，其中a和b均为非负常数。

为了更好地反映绿色产品对环境的影响，我们借鉴定义环保属性总量Q，有

Q=Qq。，即完全市场上所有绿色产品所包含的环保属性之和，用环保属性总量

来量化表示绿色产品对环境的影响，环保属性总量越多，说明绿色产品市场对环

境保护和资源节约起到越多的帮助，反之，环保属性总量越少，说明绿色产品市
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场对环境保护和资源节约的帮助在减少，Chialin(2001)曾经对这种用法进行

过分析说明。我们定义消费者剩余为S，根据本文的假设，消费者剩余为消费者

通过购买绿色产品获得的价值减去其为购买产品所付出的实际金钱价格，其公式

形式可表示为：S=U—P。完全垄断产品制造商的利润函数为万，有万=Q(p-C)。

3．2环保属性模型的构建

追求利润最大化是企业的本性，我们假设完全垄断市场中的制造商只是追求

最大化的利润，不会为了其他目标而让利。但是这种追求利润最大化是有限制条

件的。因此，我们可以建立一个有限制条件的制造商利润最大化模型，限制条件

就是制造商必须面对的现有条件和本文为研究需要做出的假设条件。这些条件包

括：(I)必须使绿色产品的价格等于消费者购买绿色产品获得的价值减去消费者

剩余；(2)消费者能够完整的获得绿色产品所带来的效用；(3)绿色产品的市场

销售量与市场价格之间呈现线性关系；(4)绿色产品的成本为产品中传统属性和

环保属性成本之和，除此之外不包含其他成本，包括固定成本等；(5)绿色产品

严格由传统属性和环保属性，除了这两种互相竞争的属性之外，产品不再含有其

他属性；(6)绿色产品所包含的传统属性、环保属性、产品的价格、成本、消费

者剩余都必须大于或者等于零。用公式表示为：

max万=Q(p—C、 (1)

S．t．P=U—S

U=veqe+v,qf

Q=a一印

C=clqf+c,qe

gf+q。=1

p、gf、g矿S≥0

对上述限制公式的环保属性解最优化可以得到，在完全市场的制造商利润最

大化的情况下，其所生产的绿色产品所含的环保属性为q：，有

办坠继甍总尝业业 (2)

由P=U—S可得制造商利润最大化情况下的的市场价格为P+，有力·：—(Av-Ac)[a+b(v,-S—)]-bAv(vr-ct-S)
‘

2b(Av—Ac) (3)

此时的市场销量Q+可以根据Q=a一印求得，有D·：—(Av-Ac)[a-b(v，-S—)]+bAv(vt-c,-S)。
2(Av—Ac) (4)
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根据吼+吼=1和C=ctq，+巳吼，可以求得此时的绿色产品成本C+为

C+=Ct
2bAv(Av一△c) (5)

在存在消费者剩余的情况下，根据(3)、(4)、(5)和利润函数7l"=Q(p—c1

可以得到此时制造商可以实现的最大利润为万+，有万·：—[(Av-Ac)(a-bvt)+b—Av(vt-ct)-bAcS]2
4bAv(Av—Ac) f6、

此时，市场上的环保属性总量为g=O+P+，即D·：—{(Av-Ac)[a-b(vt-S)—]}2-[bAv(vt-ct-S)]2
场4bAv(Av一△c)2 f7、)

上述结果都是使制造商实现利润最大化的值，是制造商的理性选择结果，我

们称之为最优值。下面的分析都是建立在上述各种最优值的基础上，我们考虑当

最优值里面的变量因为政府补贴政策等原因产生变动时，这些变动会对上述最优

值产生哪些影响，特别是变量的变动会怎么改变制造商的利润函数，使其改变生

产选择，从而改变环保属性总量，带来绿色产品对环境保护和资源节约的帮助的

变化。

3．3环保属性模型的限制性条件

环保属性模型指出在含有消费者剩余的情况下，制造商可实现的最大利润和

市场最优环保属性总量。虽然模型自身已经含有约束条件，但是这些约束条件远

远不够，模型的约束条件只是约束了产品作为绿色产品必须具备的条件，以及保

证市场是合理有效的必备条件。在现实中，模型不是恒定有效的，要受到进一步

的限制，例如有时候制造商虽然实现了利润最大化，但是最大化的利润是负值，

这时候，制造商的最优选择是不生产绿色产品的，市场上的最优环保属性总量为

0。这种情况是在必须考虑的，正如序论中描述的光伏产品，由于产品价格过低，

不足以弥补成本，企业最优的选择是停产，这时候本文模型的使用是没有意义的。

下面我们先分析模型在现实中受到的限制，即模型的有意义范围，然后讨论在限

制范围内，政府政策对市场的影响并提出一些政策建议。

3．3．1 分析由舢和△c的大小关系而引发的限制条件

本文假设单位环保属性给消费者带来的价值和成本都要高于单位传统属性，

即Av>0、Ac>0，但是环保属性给消费者带来的超越传统属性的价值△1，更高，

还是由于其高附加值带来的成本增加△c更高，仍需要讨论，即环保属性给消费

者带来的价值增加值是否大于其给产品带来的成本增加值。可以分为三种情况：
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(1)环保属性给消费者带来的价值增加值小于其给产品带来的成本增加值，

av<Ac；(2)环保属性给消费者带来的价值增加值等于其给产品带来的成本增

加值，Av=kc；(3)环保属性给消费者带来的价值增加值大于其给产品带来的

成本增加值，加>△c。我们通过讨论(6)式，即制造商最大利润值，来分析kv

与△c的大小关系所具备的实际意义。

(1)环保属性给消费者带来的价值增加值小于其给产品带来的成本增加

值，Av<Ac。

通过制造商的最大利润函数，即(6)式，可以看出，函数分母部分恒定大

于或等于零，然而分子部分肯定小于零，因此，此时制造商的所能获得的最大利

润恒定小于或等于零。环保属性给制造商带来的利润无法弥补其增加的成本，制

造商无法通过生产含有环保属性的绿色产品而获得利润，这时候生产含有环保属

性的绿色产品是不明智的。当环保属性给消费者带来的价值增加值小于其增加的

成本时，制造商不会生产含有环保属性的绿色产品，绿色市场也就不存在。理性

的制造商不会做亏本生意，因此，这种情况在现实中是不存在的，这个范围内环

保属性模型是没有意义的，我们将不再对此种情况进行讨论。

(2)环保属性给消费者带来的价值增加值等于其给产品带来的成本增加

值，Av=zXc。

此时，由于公式(6)的分子部分为0，则(6)不再是制造商的利润函数。

我们重新把Av=Ac代入(3)、(4)、(5)，得出结果后代入利润函数基本公式：

1／"=Q(p-c)，可以得到制造商新的利润函数万+=[a一6(U+Avq。一s)](■一q—S)，

显然可以看出，当绿色产品中所含的环保属性越少，完全垄断的制造商获得的利

润越多，当产品中完全不含有环保属性为时，制造商将获得最大利润If"+，且有

万‘=[a-b(v,一s)](Ⅵ一cf—S)，这时候制造商为了获得最大利润，会放弃生产含有

环保属性的绿色产品，制造商最理智的选择是生产完全只有传统属性的产品。对

于有制造商决定的完全垄断市场而言，这时候的市场将完全变为传统市场，而我

们要讨论的是绿色市场，因此，这种情况也是没有意义的，不在我们的讨论范围。

(3)环保属性给消费者带来的价值增加值大于其给产品带来的成本增加

值，kv>Ac。

此时(6)式所表达的完全垄断的绿色产品市场的制造商最大利润公式才有

效，通过(6)式可以得到，制造商的最大利润此时恒定的大于或等于零，且制

造商通过生产含有环保属性的绿色产品必然能够获得有办法获得利润。只有在这

种情况下，制造商为了追求最大化的利润才会生产绿色产品，才会有绿色市场的

存在。这种情况才是真正有意义的绿色市场，也是我们将要讨论的市场。

因此我们只讨论现实中存在的市场，也就是环保属性给消费者带来的价值增
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加值大于其给产品带来的成本增加值，即加>Ac的情况；而当环保属性给消费

者带来的价值增加值小于其给产品带来的成本增加值，即Av<Ac，和环保属性

给消费者带来的价值增加值等于其给产品带来的成本增加值，即△V=Ac时，绿

色市场在现实中是不存在的，当△v<△c时甚至不存在产品市场，模型在这两种

情况下也就没有存在的意义，我们不对这两种情况做分析。因此，我们要给模型

加一个限制条件：环保属性给消费者带来的价值增加值大于其给产品带来的成本

增加值，即Av>Ac。

3．3．2分析消费者剩余的取值范围

上面已经通过比较环保属性给消费者带来的价值增加值和其给产品带来的

成本增加值之间的关系，讨论了现实情况中的第一层限定情况。在环保属性给消

费者带来的价值增加值大于其给产品带来的成本增加值，即加>Ac的情况下，

还有进一步的限制条件。环保属性模型给出了完全垄断制造商利润最大化的情况

下，含有消费者剩余的几个最优值，分别是：(1)利润最大化的最优环保属性值

q：；(2)利润最大化的最优产量Q+：(3)利润最大化的最优价格P+和最优成本C+。

同样，这三个也是有取值范围的，单纯的对模型的公式而言，如果在利润最大化

的情况下，这三者之一存在取值为负的情况，那么这种利润最大化是没有现实意

义的。最优环保属性g：、最优产量Q4、最优价格P‘和最优成本C+这四项的表达

式都是由口、b、单位环保属性价值u、单位环保属性成本巳、单位传统属性价

值1，，、单位传统属性成本c，和消费者剩余S组成。其中a和b只要求为非负的常

数即可，没有更多的要求；单位环保属性价值屹、单位环保属性成本ce、单位传

统属性价值1，，和单位传统属性成本c。的取值关系在上面已经做过讨论，那么依然

会对这四个最优数据构成影响的只有消费者剩余S。只有消费者剩余的取值在一

定的范围内，使得这四个最优数据处于有意义的范围内，模型才是有意义的。在

模型中，我们是假定消费者剩余是不变的，是固定的，但是我们依然需要知道消

费者剩余的有效范围，因此，在下面的讨论中，我们假定消费者剩余是可以变动

的。在这里我们不直接讨论消费者剩余的有效范围，而是通过讨论最优环保属性

q：、最优产量Q‘、最优价格P4和最优成本C+的有效取值范围，来反过来限定消

费者剩余S的取值范围。用反推的方式，找出消费者剩余J5r在什么范围内，这四

组最优值才有意义。

(1)讨论使制造商利润最大化的最优环保属性值q：的取值范围。

环保属性作为绿色产品的两个竞争属性之一，必定是一个大于或者等于零的

正数，但是如果等于零，产品将不再是绿色产品，所以它一定要大于零；且因为

其和传统属性一起构成了完成的绿色产品，所以一定要小于或者等于l，即
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0<q：≤1。相反的，对于传统属性而言，它也一定要为非负，且小于1，即0<q?<1。
由于两者之和等于1，只要讨论环保属性的范围，自然也就是传统属性的范围。

仅仅看模型的现有的限定条件，消费者剩余的取值可以使最优环保属性的取值不

在其有效范围内的，因此我们必须对消费者剩余的取值范围加限定，以保证能够

得到有效的最优环保属性值g：。对(2)式加限定范围，可以得到有O<—(Av-Ac)[a-b(vr-S—)]-bAy(v,-ct-S)
2bAv(Av-Ac)

≤1，推出消费者剩余的有效取值[]bAv(vr-c,)-(Av-Ac)(a-by,)．<S≤—bAy(v,-cr)-(Av-—Ac)[a-b(v,+Av)]，为
b(2Av—Acl b(2Av—Ac)

了方便表述我们称s=丝巡蔓!甍丢舍乏掣的点为品点，S=—bAy(v,-c,)-(Av-—Ac)[a-b(v,+6v)]的点为S点。可以得到， 为了使在制造=一n、I H，、』-、．H^ HI p饥1开tIl● 一J I ITlT田ol』目

b(2Av—Ac)
‘

商利润最大下的最优环保属性取值和最优传统属性取值处于有效区间之内，消费

者剩余的取值范围必须大于So且小于或等于墨，即S∈(So，墨]。

(2)讨论使制造商利润最大化的最优产量Q+的取值范围。

要使绿色产品市场存在，就必须有市场上的绿色产品数量大于零，不然就是

一个没有产品的市场。对于制造商而言，如果实现利润最大化时市场最优产量是

小于零的，那么企业最优选择是不生产。这种结果不是我们需要讨论的。因此，

我们必须使最优产量大于零，也就是垄断的绿色产品市场必须存在。但是对于模

型现有限定而言，为了防止市场不存在的情况，因此我们必须再次给模型加上限

定条件：Q+>0，即O·=—(Av-Ac)[a-b(vr-S—)]+bAy(v,-c,-S)>0。可以推出， 此时的消费者剩
2(Av—’Ac)

余的有效取值范围为：s<—bA—y(—v,—-c—,)—+(_Av—-—A—c)(—a-一bvr)。为了方便表达我们称bAc

s：丝塑蔓_尘±耸!尘型，旦趔的点为S，点。因此，我们得到，只有当s<蔓，
制造商的最优产量选择才会大于零，市场上才会有绿色产品。

(3)讨论制造商利润最大化的最优价格P+和最优成本C+的取值范围。

显然，在现实的市场中，绿色产品的市场价格和成本都应该是大于零的正值，

但是模型中现有的限定条件不能保证这一点，因此我们还要进一步的加以限定。

即模型中的最优价格和最优成本都大于零时，讨论才有意义。根据(5)式最优

成本函数，显然可以看出，当最优环保属性值大于0且小于或者等于l，处于有
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意义的范围内，即当0<q：≤1时，必有最优成本一定是大于零的，c+>0，此时

消费者剩余．5f的必须大于氐且小于或者等于S，即取值范围为(鼠，S]；最优价

格即公式(3)比较特殊，难以直接讨论，我们可以先求出最优价格和最优成本

之差p·一c+：—(A—v-—A—c)—[a—-—b(—v,=-S—)]—+—bA—v(—vr—-c—t-S)，通过计算，可以得出，当
26△v

消费者剩余的值小于一bAy(v,-c,)+(Av-Ac)(a-bv，)，即J5『<S时，必有bAc
。

P+一C+>0，即当在S<墨时，使制造商获得最大利润的最优价格P+大于零。

最后，消费者剩余自身也是具有一定的取值范围。首先考虑需求一方，为了

让消费者接受绿色产品，消费者剩余必须大于或等于零，如果消费者为了购买绿

色产品实际需要付出的价格高于其愿意为绿色产品付出的价格时，消费者会放弃

对绿色产品的购买行为；其次考虑供给一方，为了使制造商愿意生产绿色产品，

消费者剩余需要小于绿色产品给消费者带来价值与绿色产品成本的差值。这个价

值与成本的差值，是制造商可以定价的最大值，如果制造商给绿色产品的定价大

于这个值，对于消费者而言，消费者剩余为负，不会产生购买行为：如果消费者

剩余的取值比这个差值大，那么意味着制造商的定价必须为负，这是不现实的。

因此，消费者剩余的取值必须大于或者等于零，而且小于绿色产品给消费者带来

价值与绿色产品成本的差值。这样有0<S<veq：+vtq卜ceq：一c,q0通过计算，
不难得到，消费者乘0余自身的范围为0<S<&。

合并上述关于消费者剩余取值范围限定的讨论结果，可以得到在满足最优环

保属性g：、最优产量Q。、最优价格p+和最优成本c+这四项最优值取值范围要求
和消费者剩余自身范围，使研究有意义的情况下，消费者剩余的取值范围为

爷I So<S≤墨Ns<是No<S<是)。通过比较&、墨和是的大小关系，我们很

容易得到0<So<墨和0<So<是，但是我们无法确定墨和是的大小关系。于是

我们可以得到使环保属性模型具有现实意义的进一步限定条件，消费者剩余的有

效范围为消费者乘0余大于或者等于&，但是要小于或者等于S和&的最小值，即

S“So，min(Sl，是)]。

3．3．3分析最大利润和环保属性总量的变化

通过分析以及一系列的有效性限制，我们已经得出了现实可以用的环保属性

模型。。在这个模型中，消费者剩余是一个具有有效范围的定量。通过模型，我们

可以得出在确定消费者剩余的情况下，绿色产品制造商可以获得的最大利润和绿

色市场中环保属性的总量。但是绿色产品的制造商是追逐利润的，而政府和环境

保护者想看到环保属性总量的增加，对于消费者而言，则是希望获得更多的消费
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者剩余。在多方博弈的结果下，消费者剩余S成了多方角力的主战场。下面我们

来分析当消费者剩余S成为外生变量的时候，随着消费者剩余S的变化，制造商

的最大利润1／"‘和和绿色市场的环保属性总量谚会发生哪些变化。

首先来看制造商的最大利润万+，根据(6)式，万‘为关于消费者剩余S的一

元二次凸函数，通过计算可以得到，当S=S，，即消费者剩余处于绿色产品市场

是否存在的分界点时，制造商的最大利润最小，等于0。当消费者剩余处于是外

的任意一点时，都有制造商最大利润大于零。

再来看绿色市场的环保属性总量建，根据(7)式，建为关于消费者剩余s

的一元二次凹函数，且s=马，s=So时，有环保属性总量g=0。当s≥岛时，
市场上没有产品，也没有了环保属性总量，只有当s<是时，市场上的绿色产品

才会逐渐增加，带来环保属性总量的增加：当S≤氐时，制造商的最优决策是不

生产含有环保属性的产品，即普通产品，这时候绿色市场是不存在的，自然市场

中的环保属性总量也为0，只有当S>鼠时，生产含有环保属性的绿色产品才是

有利可图的。当消费者剩余s：—(A—v-—A—c)_2(_a-=b-v,)—+_ba_y2—(v—t-c,)时(设此点为岛)，
bAc(2Av——zxc)

环保属性总量谚取得最大值，对于最大值是多少，不对文章分析产生影响，我

们不做计算。

根据上述分析和消费者剩余的取值范围，我们可以用图3．1来表示制造商的

最大利润函数万+和和绿色市场环保属性总量函数残。

’，谚

六＼＼ 宰／
＼ 万／

砭 ／ 心／。f
c c ＆ 。

图3．1消费者剩余与制造商最大利润和市场环保属性总量的关系

我们无法判断墨在图中的位置，但是可以描绘出品最是三个点。由图1可
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以得出：(1)消费者剩余的有效取值区间是S∈(So，岛]，在这个范围内的消费者

剩余取值才‘是模型的有效范围，是现实可用的；(2)当消费者剩余

S∈{S l(氐，墨)n[So，min(S。，是)])时，最大利润万+与消费者剩余S呈负相关，最

优环保属性总量谚与消费者剩余．Sr呈正相关，此时随着消费者剩余的增加，环

保属性总量是增加的，而企业的利润是逐步减少的；(3)当消费者剩余

S∈{S l(岛，蔓)n[&，min(S。，＆)])时，最大利润万+和最优环保属性总量笾都与消
费者剩余S呈负相关，这时候消费者剩余的增加会带来制造商可以获得的最大利

润以及在此时绿色市场上的环保属性总量的同时减少。
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第4章 绿色产品市场中政府补贴政策的分析

上文中，我们建立了含有消费者剩余环保属性模型，并对模型适用范围进行

了讨论，做出了严格的限定，并且通过图3．1的绘制，我们简单明了的看出了

在制造商追求利润最大化的情况下，其最大化利润函数和绿色市场上的环保属性

总量函数，明确的显示出了消费者剩余与最大利润函数和环保属性总最函数之间

的关系。下面我们来重点分析政府补贴对绿色产品市场的影响。

绿色产品往往象征着新的技术，消费者需要有新的环保观念才能更好地接受

绿色产品，企业也需要更多的研发投入才能生产出绿色产品。无论是环保技术的

研发还是消费者观念的推广都需要大量的资金投入，这不是某个制造商或者某个

环保组织可以承担的，这时候需要政府出面，通过对绿色产品进行直接补贴或者

间接性的政策指引，引导社会资金流向绿色产品，来促进绿色产品的推广，实现

环境与经济的平衡发展，达到可持续发展的目的。因此，政府往往会针对绿色产

品，主要针对绿色产品中的环保属性进行补贴。

4．1政府补贴政策的区分

现实中，政府对绿色产品的补贴是多样化的，例如：在新能源汽车市场上，

国内对购买新能源汽车的消费者给予直接现金补贴，以鼓励消费者购买绿色产

品；在环境污染的治理方面，政府往往会给予治理者资金和技术补贴，或者给予

一定的免税政策，间接补贴环境污染的治理者；在国内绿色电力上电网方面，政

府曾经直接对电价进行补贴，降低绿色电力的价格。虽然补贴方式有多种，但是

这些补贴可以归为三类，分别是补贴消费者、补贴制造商和补贴绿色产品。本文

就是把政府补贴分为这三种情况：

(1)补贴消费者。当消费者购买绿色产品时，针对其中的环保心性进行补

贴，使消费者通过购买环保属性获得更多的效用，即使屹增加；

(2)补贴制造商。针对制造商生产的绿色产品中的环保属性进行补贴，使

单位环保属性的成本e下降；

(3)补贴绿色产品。直接对绿色产品进行补贴，例如给予价格补贴使价格

下降等，这样消费者会获得更高的消费者剩余，即S增加。

4．2各种补贴政策效果的分析

每种补贴的针对对象是不一样的，自然补贴带来的结果也是不同的，但是补
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贴的目的都是一样的：促进绿色产品发展，增加对环境的保护和资源的节约，实

现可持续发展。因此，我们以补贴对最优环保属性总量谚的影响为标准，评价

分析三种补贴方式分别会带来的效果，讨论在不同的情况下，应该如何实施政策

补贴。

(1)补贴消费者。对消费者的补贴主要体现在单位环保属性给消费者带来

的价值v。上面，补贴会是消费者通过购买绿色产品，获得更多的环保属性价值，

消费者每购买一单位环保属性，会获得更高的效用。通常，大家会认为补贴消费

者会使消费者购买更多的绿色产品，促进绿色产品市场的发展，我们通过模型来

分析是不是这样的。

根据环保属性模型，当单位环保属性给消费者带来的价值屹增加时，对绿色

产品的最优市场销量(见(4)式)不会有显著影响，但是会使制造商在做决策

时，明显减少单个绿色产品中的最优环保属性含量(见(2)式)，从而使最优环

保属性总量出现明显减少(见(7)式)。最优环保属性总量谚与单位环保属性

给消费者带来的价值屹呈负相关，补贴消费者没有起到促进绿色产品市场发展的

作用，反而会使企业不愿意生产含有较多环保属性的绿色产品，从而对环境保护

起到了反作用。

这与常识相反，是因为中间有一次制造商决策过程，我们来看制造商的最大

利润函数(见(6)式)，单位环保属性给消费者带来的价值E增加时，(6)式的

分子会明显的增大，而分母没有变化，这样以来，制造商的最大利润会出现明显

的降低，制造商会选择减少绿色产品中的环保属性，以减少利润的损失。因此，

完全垄断的绿色市场中的制造商为了自身的利润，会努力去弱化政府对消费者的

补贴政策的影响，使政府的补贴政策只能对绿色产品的发展起到副作用，减少对

环境和资源的保护。因此，在完全垄断的绿色产品市场，补贴消费者会对环境保

护产生负作用。

(2)补贴制造商。对制造商的补贴主要体现在环保属性的制造成本上面，

通过补贴使制造商生产环保属性的成本降低，从而减低绿色产品的生产成本。补

贴的目的是使完全垄断绿色产品市场的制造商愿意以低成本生产更多的绿色产

品，从而起到促进绿色产品推广，实现环境保护与资源节约。

分析环保属性模型，根据环保属性模型中的函数，我们需要分为两种情况来

看待补贴。(a)当传统属性给消费者带来的收益与传统属性的单位成本之差大于

或者等于消费者剩余Ⅵ一c，≥S时，绿色产品最优市场销量∥与单位环保属性成

本巳呈正相关，而最优环保属性含量g：与单位环保属性成本巳呈负相关；(b)当

传统属性给消费者带来的收益与传统属性的单位成本之差小于消费者剩余

u—c<S时，绿色产品最优市场销量分与单位环保属性成本ce呈负相关，而最
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优环保属性含量g：与单位环保属性成本C呈正相关。在这两种情况下，绿色产品e

的最优市场销量和最优环保属性含量总是随着单位环保属性成本的变化而呈现

相反的变化。不管处于哪种情况时，最优市场销量和最优环保属性含量的变化都

会部分相互抵消，使得最优环保属性总量不会随着单位环保属性成本的变化而产

生太大的变化，补贴制造商不会对环境产生太大的影响。因此，补贴完全垄断市

场中的制造商同样难以对绿色产品的推广带来积极的作用，不能实现政府补贴的

初衷，达不到环境保护和资源节约的理想效果。

(3)补贴绿色产品。无论是直接补贴消费者还是补贴绿色产品，都难以对

环境保护起到积极的作用，甚至可能起到反作用，那么政府想通过政策补贴起到

鼓励绿色产品市场发展，就只剩下一条路，那就是补贴绿色产品。补贴绿色产品

体现在消费者剩余上，补贴会使消费者剩余提高。在现实应用中，政府通过补贴

来降低绿色产品的市场价格，从而在不影响消费者通过购买绿色产品获得的价值

和制造商生产绿色产品所需要的成本的基础上，提高消费者剩余。

图3．1是环保属性模型的直观表现，我们来分析图3．1。根据图3．1，补

贴绿色产品也要分成两种情况来考虑，区分依据就是消费者剩余的取值范围。上

文已经明确的指出，当消费者剩余S∈{S l(So，s，)N[So，min(S。，曼)])时，最优环保

属性总量谚与消费者剩余s呈正相关； 而当消费者剩余

S∈{Sl(墨，s：)N[So，min(S1，曼)])时，最优环保属性总量谚与消费者剩余s呈负

相关。因此，只有消费者剩余S∈{S|(So，s，)N ESo，min(S，，最)])时，政府才应该给

绿色产品提供补贴，这时政府补贴对环境保护和资源节约有正向作用，而当消费

者剩余处于S∈{S I(墨，是)N[So，min(Sl，曼)])时，这时候提供政府补贴只会对环境

保护和资源节约起到反向作用。

通过分析，我们得出了在完全垄断的绿色产品市场中，针对不同对象进行补

贴，会对补贴效果产生巨大的影响。进行市场补贴时，一定要分析好市场情况，

找准补贴对象，这样才能起到环境保护的作用。

4．3关于政府补贴的建议

上文的分析指出了政府补贴政策针对不同的对象时，会对环境保护产生的不

同影响，我们可以得到在完全垄断的绿色产品市场中，真正有意义的补贴行为是

当消费者剩余处于区间S∈{S I(So，s3)N[So，min(S。，蔓)])时，政府对绿色产品进行

的补贴，但是根据制造商的最大利润函数(见图3．1)，显然此时制造商的利润

会随着政府补贴的增加而减少，这会打击制造商生产绿色产品的热情，使制造商

降低对绿色产品的投入，空出资金转而生产其他的产品。补贴虽然对环境保护起

到了正向作用，但是不利于绿色产品的推广和发展，长久以后，一旦制造商觉得
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生产绿色产品的利润率不够高的时候，他会放弃生产绿色产品，从而会对环境保

护和资源=1了约起到反作用。这时候就需要一种机制来保证制造商的热情，我们来

看政府对制造商进行补贴，这种补贴虽然不会给环境属性总量带来显著的变化，

对环境不会产生明显的影响，但是通过制造商的最大利润函数(见(6)式)可

以看出，对制造商的补贴会对制造商的利润产生显著的正向影响，制造商会因为

利润的增加而增加对绿色产品的投入，生产更多的绿色产品。

综合一卜述两种情况，我们容易得出，在完全垄断的绿色产品市场中，政府应

该在消费者剩余处于S∈{S l(氐，岛)N[s。，finn(s,，是)])时，同时给绿色产品和制造

商给予补贴，这样即不损害制造商生产绿色产品的热情，又能促进绿色产品市场

的发展，实现对环境的保护和资源的节约。而在其它情况下，政府不应该给予任

何对象任何补贴，否则补贴难以收到预想的结果，不能够实现绿色产品市场推广

的目的，从而很难对环境保护和资源节约产生正面作用，更进一步来说，如果补

贴市场中的消费者，反而会对环境保护和资源节约带来损害。
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第5章结论与展望

5．1结论与建议

人类社会在不断的进步，在过去的六千年里，物质文明和精神文明都得到了

突飞猛进式的发展。虽然人们和自然曾经和谐相处，人类和自然相互交融、共同

发展，但是当17世纪人类进入工业文明以后，一切都发生了改变。工业的迅速

发展，使人们对自然的要求和索取越来越多。人类和自然的关系由人类不断的探

索和开发自然，变成了现在的征服自然。特别是在二战以后，人类文明特别是物

质文明出现了爆炸性增长。但是在发展的过程中，人们片面追求资源的开发利用，

而忽略了资源的保护和再生。伴随这资源的过度开发和环境污染，生态文明为物

质文明的发展付出了巨大的代价，一系列环境问题不断的涌现，经济和社会发展

收到了严重的限制，人类文明面临挑战。面对问题，人们认识到了传统的发展模

式已经不能够满足社会发展的要求，在上世纪七十年代以后，世界各国陆续颁布

了一系列环境保护措施，提出了可持续发展的概念。随着环境保护的意识深入人

心，人们对环境保护的需求逐渐升高，绿色产品也就应运而生。

为了促进绿色产品市场的发展，鼓励制造商生产绿色产品，推动消费者购买

绿色产品，各国政府出台了一系列环境保护和资源节约的政策。其中，针对绿色

产品市场发展的策略多以补贴为主。例如：在新能源汽车市场上，对购买新能源

汽车的消费者给予直接现金补贴，以鼓励消费者购买绿色产品；在环境污染的治

理方面，政府往往会给予治理者资金和技术补贴，或者给予一定的免税政策，间

接补贴环境污染的治理者；在绿色电力方面，政府会直接对电价进行补贴，降低

绿色电力的价格，鼓励人们使用绿色电力。这些补贴可以归为三类，分别是补贴

消费者、补贴制造商和补贴绿色产品。虽然对绿色产品市场进行补贴以鼓励市场

发展是非常重要的，但是在现实中存在一些过度发展的问题，例如光伏能源设备，

在过去的五年内，光伏能源设备的生产量达到了市场总共需求量的两倍，显然，

绿色产品的过度发展，会造成资源的浪费，从而使绿色产品不再绿色，这时候政

府补贴政策就不再适用。在完全垄断的绿色产品市场上，也可能存在过度发展的

现象，本文就针对完全垄断市场中如何进行政府政策补贴进行了详细的分析。

本文首先建立了一个含有消费者剩余的环保属性模型，用于分析在完全垄断

的绿色产品市场中，制造商会如何做出使自己获得最大化的利益的决定，以及在

这个决定下，市场上的绿色产品会含有多少环保属性，绿色市场一共有多少环保

属性总量。并且，通过讨论对单位环保属性给消费者带来的价值的增加值和其单
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位环保属性成本的增加值之间的关系，以及由制造商定价决定的消费者剩余的取

值范围等诸多限制条件，分析了模型在现实中的应用情况。在这些限制条件下，

分析了政府补贴会对模型中哪些变量带来影响，带来什么样的影响，主要有：

(】)政府针对完全垄断市场中的消费者给予补贴，会使消费者购买单位环

保属性所获得的价值增加。但是由于补贴给制造商带来了利润的损失，制造商会

想尽一切办法来减少损失，包括减少绿色产品生产量，减少产品中环保属性的含

量，因此补贴消费者对绿色产品市场的发展有副作用，达不到保护环境的效果。

(2)政府针对完全垄断市场中的制造商进行补贴，制造商生产单位环保属

性的成j。扛降低。此时市场分成两种情况，但是不管是哪一种情况下，补贴都会使

市场上绿色产品的数量和产品中环保属性的含量呈反向变化，对市场中的环保属

性总量．／fi会产生大的影响，但是会给企业利润带来明显的提升。

(3)政府针对完全垄断市场中的绿色产品进行补贴，直接作用在绿色产品

的价格．I-，降低产品价格，使消费者购买绿色产品能够获得更高的消费者剩余。

此时也要分成两种情况：环保属性总量随着消费者剩余的增加而减少或者增加，

文章讨论了两种情况的范围，得出只有在环保属性总量随着消费者剩余的增加而

增加时才适合进行政府政策补贴，但是此时制造商的利润会随着消费者剩余的增

加而减少。

因此，我们得到政府补贴对绿色产品的推广起到很重要的作用，但是并非所

有的补贴政策都会起到保护环境的作用。政府应该在最优环保属性总量随着消费

者剩余增加而增加的情况下对绿色产品进行补贴，同时，此时补贴虽然对环境起

到了保护作用，但是会带来企业利润的下降，为了不打击制造商的绿色热情，政

府在补贴绿色产品的同时，也应该补贴制造商，以弥补因为补贴绿色产品而给制

造商带米的利润损失。这样才能既保障眼前保护环境的需要，又能鼓励企业去发

展绿色产品。在其它情况下，政府不应该贸然使用政府补贴政策，否则不仅不能

促进环境的保护，甚至可能对环境带来损害。

5．2不足与展望

本文有很多不足和和局限性，有待进一步的深入研究和补充完善：

(1)市场有待丰富。本文只是讨论了完全垄断市场，可以说，在四个主流

的市场结构里面，完全垄断市场是适用范围最窄的市场，如果想完整的分析政府

补贴对市场的影响，那么对寡头垄断市场，不完全竞争市场和完全竞争市场的分

析是必须的，这三个市场才是市场的主流，如何进一步的对剩下个三个市场进行

分析是值得讨论的。

(2)政府政策分析有待完善。本文只是讨论了政府补贴对市场的影响，在
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鼓励绿色产品发展和环境保护方面还有其他很多政策和措施，比如污染惩罚措

施，强制性执行的绿色标准和碳排放权的交易措施等，这些都是需要进一步分析

完善的。只有完成的分析出各种政策的影响，才能有效的评价出在何种市场情况

下应该执行什么样的措施以鼓励绿色产品的发展。

(3)理论与实践的结合有待提高。文章主要重在基础理论分析，没有结合

实际的市场数据进行测评，只具有理论指导意义，因为没有现实数据作支撑，在

实用性上要大打折扣。只有严格结合实际的研究成果，才能为评价市场环境保护

政策所用，才能够有效的分析出应该如何实施环境保护和资源节约政策。未来的

研究可以在模型分析的基础上，更进一步的结合实际数据测评模型，进一步设计

出能够切实可用的环保属性模型，用于对绿色产品政策的评价，这样才更有实践

意义。
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