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摘要

摘要

近年来，国际文化贸易在全球范围内轰轰烈烈的展开，同时也成为国家

之间竞争的重要领域。作为文化贸易重要组成部分的演出贸易也不例外，国

际演出市场空前繁荣同时竞争也异常激烈。中国作为一个有五千年历史传承

的文化大国，拥有世界上最为丰富的表演艺术品种，但演出贸易却逆差巨大，

而且输出演出节目类型单一，远未形成规模。对于此问题，我国相关学界的

关注度却极低。因此围绕如何扩大演出产品输出，积极开发多样性演出产品，

形成多元化演出产品出口格局，提高海外演出实际收益，扭转对外演出贸易

逆差这些课题的研究是非常有意义的。

一、本文主要观点

对国际文化贸易的研究已经成为国际贸易研究的一个新兴领域，但是当

前国内学界对文化贸易的研究还远未细致化与系统化，研究成果也多局限于

宏观层面。针对此问题，本文将研究范围细化到国际演出贸易这一特定门类，

同时立足于微观层面，将表演团体演出产品输出这一特定经济行动作为研究

对象。本文采用新经济社会学的观点，认为表演团体拥有的社会资本与其演

出产品输出这一经济行动的成功之间存在正相关关系，而演出团体的结构位

置、网络位置及二者的交叉作用又构成其获取社会资本的影响因素。紧接着

本文区别了结构位置与网络位置对演出团体获取社会资本的影响的不同性

质，认为演出团体可以通过自主地选择与行动，占据更好的网络位置以获取

更好的社会资本从而获得产品输出行动的成功。笔者将这种自主选择与行动

称为“社会资本的动员”，并认为与优秀演出经纪(贸易)公司密切合作才是

演出团体动员社会资本的最优途径。

二、本文主要内容

文章立足微观表演团体角度，以新经济社会学为理论工具，以案例研究

法为研究方法，着重论证表演团体所拥有的社会资本对其演出产品输出这一
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经济行动的影响，并探讨了影响其获取社会资本的因素以其动员社会资本的

途径。基于此思路，文章的主要内容通过以下七个部分进行详细阐述：

第一部分，绪论。这一部分阐明了论文选择的研究对象、理论工具、研

究方法以及这样选择的原因和意义所在，此外还介绍了本文的写作思路以及

创新点和不足之处。

第二部分，文化贸易与我国演出产品“走出去”。这一章的第一节给出

了论文涉及的几个核心概念，包括文化、文化产业、国际文化贸易以及我国

的文化产业“走出去”战略。第二节首先从获取经济收益以及提升国家“文

化软实力”两方面阐述演出产品“走出去”的意义，紧接着介绍我国演出产

品“走出去”的现状，着重点出我国演出产品输出存在巨额逆差以及类型单

一、规模小等问题，从而引出本论文的写作意义。

第三部分，文献综述。此部分主要围绕新经济社会学展开。第一节主要

从经济学与社会学的相互冲击与融合切入，介绍新经济社会学的产生与发展。

第二节介绍新经济社会学的核心概念体系，包括众多学者对嵌入性、社会网

络和社会资本这三个概念的理解和定义，而后阐释这三个核心概念的内在逻

辑联系，从而点明新经济社会学的理论框架和基本内容。第三节概括性地阐

释新经济社会学的基本理论主张，也凸显出新经济社会学在解释个体经济行

动和社会经济制度方面的独特视角与特殊优势。第四节主要介绍早期中国学

者对社会关系网络和社会资本的研究以及80年代以来新经济社会学在中国的

发展和运用状况。第五节界定了本文中嵌入性、社会网络和社会关系的概念，

为这些概念的运用打下基础。第六节则阐明本文的研究层面将集中于微观层

面，即关注个体行动者的关系指向特性及其自身社会地位对其所能获取的社

会资本的影响。至于中观层面仅在模型假设中涉及，整个研究不会涉及宏观

层面。

第四部分，社会资本理论模型。这一章是笔者在上一章的基础上，根据

自己对新经济社会学的理解，以社会资本为中心，进行的理论模型构建。

在第一节中，首先给出理论模型的一组假定。包括：l、假定社会结构呈

金字塔彤：2、假定每一种有价值资源界定一个特定的等级制：3、假定大多

数有价值资源嵌入于社会结构位置之中；4、将网络中行动者的社会资本定义

为上述结构性的嵌入性资源；5、假定行动者的社会行动都是工具性行动，目
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的在于获取资源；6、假定个体之间的互动遵循同质原则，即个体拥有的资源

越相似，他们在互动中需要付出的努力越小，反之则反。

第二节给出理论模型的四个命题，分别是：1、社会资本命题，指出行

动者行动的成功与其拥有的社会资本正相关，并阐明其原因所在。而后给出

测量社会资本好坏的标准，分别是与行动目的的相关性、达高性、异质性与

广泛性，并指出第一、二个标准为核心标准。2、结构位置命题，指出行动者

在社会结构中的初始位置与其获取和使用社会资本之间存在联系，初始位置

越好在获取拥有好的资源的社会关系上往往更具优势。3、网络位置命题，指

出不同社会圈子之间的弱关系(即网络中的桥梁)在帮助个体在工具性行动

中获取好的社会资本方面有积极作用，并解释这种积极作用的来源。4、结构

位置与网络位置交叉命题：此命题将结构位置与网络位置的作用综合起来进

行考察，表述为网络位置优势依桥梁连接的不同结构位置而定，连接的结构

位置越高，对个体获取好的社会资本帮助越大。

第三节对前述理论命题进行了整理与总结，并点出社会资本模型具有的

三个重要特征，即关系性、等级制结构背景与微观层次适用性。

第五部分，演出团体产品输出的社会资本实证分析。本章主要使用经验

事实来印证前述理论命题。第一节针对命题l进行验证，选取了1930年梅兰

芳先生携京剧赴美巡演以及1999年浙江小百花越剧团赴美演出两个案例，遵

循逐项复制法则，论证演出团体产品输出行动与其拥有的社会资本之间的正

相关性。第二节论证命题2，选取了中国版歌剧《图兰朵》、芭蕾舞剧《大红

灯笼高高挂》、大型原生态歌舞剧《云南映象》的海外巡演为案例，遵循逐项

复制法则，证明演出团体的结构位置在其获取社会资本方面的重要作用。由

于理论模型中的命题3与命题4其核心都是关于网络位置，因此第三节将二

者合并进行证明，选择了两个结构位置大体相同的演出团体——江苏省苏州

昆剧院与浙江昆剧团，通过比较二者近年来的代表性作品——昆剧青春版《牡

丹亭》与《公孙子都》截然不同的市场运作轨迹与海外市场成绩来揭示网络

位置对社会资本获取，进而对演出产品输出行动成败的关键性影响。

第六部分，演出团体社会资本的动员。第一节首先区分了结构位置与网

络位置对社会资本获墩影响的不同性质，指出演出团体可以通过自身主动的

选择与行动，占据更好的网络位黄，以获取更好的社会资本，并把这种选择
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与行动定义为“演出团体社会资本的动员”。第二节探讨演出团体动员社会资

本的几个可能途径，分别为与政府文化主管部门之间的“血缘关系一、与海外

华人之间的“地缘关系”以及与演出经纪(贸易)公司之间的“商缘关系’’。

在分析了这三种途径各自的优缺点之后，指出与优秀演出经纪(贸易)公司

建立“商缘关系"，紧密合作才是演出团体动员社会资本以成功输出产品的最

优途径，并指出应该加强我国自有的演出经纪(贸易)公司的培育。在最后

的小结中，指出虽然与演出经纪(贸易)公司建立“商缘关系’’是一种对“生

成性关系”的构建，需要演出团体付出更多的努力，但是这种“商缘关系”

在微观上有利于增加对外演出的经济效益，提高社会效应，在宏观上可以扭

转我国演出贸易的逆差，扩大其输出规模，提升国家“文化软实力”。

最后一部分，结语。主要站在国际文化竞争、国家“文化软实力"的高

度，点明促进演出产品更好地“走出去”的重要意义。

三、本文主要贡献

本文的研究隶属于国际文化贸易的范畴，但是与以往此领域偏向宏观层

面的研究成果不同，本文的研究更加细致化和微观化，旨在探究其中演出贸

易的内在规律，相信对微观演出团体的指导性更强。

本文选择新经济社会学作为理论工具，此理论在解释和分析微观主体经

济行动上有其特殊优势，此外，以案例研究法为实证研究方法，相信能更具

体、更全面地呈现个体经济行动的全貌。
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In recent years，international cultural trade has been developing very quickly

and becomes a very important are．．a of international competition．As an important

part of cultural trade，international performance trade is quite prosperous and

competitive．Although China owns the most abundant cultural resources in the

world，it is still suffering from the huge deficit in the performance trade．In the

face ofthis situation，the research on this issue becomes very meaningful．

1．The main point ofview of this paper．

This paper takes the performances export action of performing troupes as the

object of study and the New Economic Sociology as the theoretical t001．The
author believes the Success of performances export is positively related to the

social capiml possessed by the performing troupes．Moreover,the“position’’and
“location”of the performing troupes and their cross—function effect the acquisition

of the troupe’S social capital．The performing troupes can take initiative to get a
better“location”to motivate their social capital．

2．The main content of this paper．
This paper consists of 7 chapters．Chapter 1 is the preface．Chapter 2 is the

brief introduction of the related definitions，current situation and significance of

performance trade．Chapter 3 iS the Iiterature review on the New Economic

Sociology．Chapter 4 is the theoretical model．Chapter 5 gives several cases to

prove the model．Chapter 6 talks about the way for the performing troupes to

motivate their social capital．Chapter 7 is the conclusion．

3．The main contribution of this paper．
This paper looks into the performances export action of performing troupes．

This micro study object makes the whole research more detailed and delicate than

previously existed research achievements on internationaI cuhural trade．Moreover,

the theoreticaI tool and research method used in this pape卜the New Economic

Sociology and the Case Study Method have special advantage in explaining and



Social Capital and the Export ofChina’S Performing世t卜_B on the New E—con—omic Sociology

presenting specific economic actions，SO they fit the whole research very well．
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I．绪论

1．1本文的研究对象

1·绪论

近年来，伴随着国际文化贸易在市场经济以及全球化大背景下轰轰烈烈

地展开，对国际文化贸易的研究成为国际贸易研究的一个新兴领域。文化贸

易是一个外延很丰富的概念，它包括了多种有形与无形文化产品的跨国界交

换活动，而其中每一种产品的贸易都有其独特的规律。然而，当前大多对国

际文化贸易的研究还远远没有实现系统化与细致化，研究成果集中于文化贸

易整体性战略选择层面，因而对特定门类文化产品贸易的指导性不强。除此

之外，当前的研究多偏重于宏观角度，研究成果多为宏观文化贸易现象分析

与相应的政策建议，而对于微观文化产品生产主体——文化企业(组织)的

关注不足。笔者认为，任何宏观经济现象必有其微观原因，因此要解释宏观

经济现象必须从微观层面入手。因此，本文选择了国际文化贸易的重要组成

部分——演出产品贸易这一特定门类作为本文的研究范围，并选取微观视角，

以演出团体产品输出这一特定经济行动作为本文的研究对象，希望能填补当

前研究的空白，为今后国际文化贸易的研究提供新思路，也为我国众多演出

团体成功“走出去”提供理论指导。

1．2本文的理论工具与研究方法

新经济社会学是--f-]兴起于20世纪80年代后期的学科，它认为经济行

动是受社会所限定的，经济行动嵌入于持续存在的社会关系网络之中。这种

适度社会化的“弱嵌入性”人性预设，打破了经济学与社会学长久以来的隔

膜，也克服了“社会学过于‘只见社会不见人’，而经济学始终是‘只见模型
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中的人而不见真实中的人’。”1的缺陷，使得新经济社会学在面对现实经济行

动与经济现象时表现出强大的穿透力和解释力，从而获得了众多学者的青睐，

取得了飞速的发展。鉴于新经济社会学在解释经济行动上的特殊优势，本文

将采用新经济社会学的观点与主张作为本文的理论工具。

在研究方法上，本文将采用案例研究法。笔者认为，案例研究作为一种

与众不同的实证研究方法，能更为全面和原汁原味地呈现微观经济主体复杂

经济行动的过程和特征，更能满足本文研究的需要。而且案例研究法对数据

点数量要求较为宽松，在一定程度上降低了数据搜集的难度，使研究的可行

性更高。

长期以来，学界对案例研究法普遍存在两种质疑，一是认为案例研究法

缺少严密性，研究者往往采用精心挑选和处理的案例进行研究，导致研究结

论失实。二是认为案例研究不能提供科学归纳的基础。案例研究常常被问到

的一个问题是，“你怎么能单从一个案例归纳出这个结论?”

为了克服第一个问题，笔者将在研究中尽可能广泛地收集资料，使案例

研究的证据来源更加多样化，其中包括：文件、访谈、直接观察和参与性观

察等。此外，笔者将尽量客观地记录观察到的资料，增强资料的真实性。

关于第二个问题，需要在此进行一些说明。与通过收集样本的各种实证

数据，然后推导出总体属性的“统计性归纳法”不同，案例研究中的归纳方

法是“分析性归纳”。在进行案例研究时，所选取的个案并不是“样本”，不

应被用作计算频率，而应被用作归纳以及验证理论。因此，为了加强研究结

论的说服力，本文将在进行案例分析之前，完成理论框架构建。并在案例研

究设计方面采用整体性多案例研究设计，而且在多个案例的分析当中遵从复

制法则(replication logic)，其中既包括逐项复制(1iteral replication)也包括

差别复制(theoretical replication)2，以求使理论得到更多实证结果多方面的

支持。相信在经过以上一系列处理之后，能显著提高整个研究的建构效度、

’费孝通先生语，

2“多案例研究应该遵从复制法则，即多个案例嘤么能产生相同的结果——逐项复制．要么由{：ir预

知的原闪而产生不l‘jJ的结果——差别复制。这样从多个案例中推导出的结论往{王坡认为史具说服力．
整个研究也就受能经得起推敲．”罗伯特·K·殷，《案例研究设计0方法》，重庆大学H：版社，2004年
10 j J第3版，第j2贞。
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1．绪论

外在效度和信度3。

1．3本文的写作思路

本文从表演团体产品输出行动与其拥有的相关社会资本的论证入手，首先

证明其行动的成功与其拥有的社会资本正相关。紧接着从其在社会结构中的

位置、其在社会网络中的位置以及结构位置和网络位置的交叉作用等方面分

析影响其社会资本获取的因素。最后，本文在上述论证的基础上，探讨当前

表演艺术团体动员社会资本的三种主要途径，并通过对这三种途径各自优势

与缺陷的分析，给出表演团体应该如何进行途径选择从而成功进行演出产品

输出的建议

1．4本文的创新与不足

一、本文的创新

不同于现有众多运用国际贸易理论研究文化产品输出的成果，本文将研究

的触角深入到微观演出团体层面，运用新经济社会学的社会网络、社会资本

等理论，辅以案例研究方法，能够更全面且生动地揭示演出产品“走出去”

的现状、特点与问题。

此外，现有的运用社会资本来研究个体经济行动的文献往往只关心社会资

本对个体经济行动成败的影响，对个体如何获取社会资本却少有涉猎。在本

文中，笔者不仅关注表演团体拥有的社会资本与其演出产品输出行动之间的

正相关性，更深入地探讨了其社会资本的获得与动员。

二、本文的不足

运用新经济社会学理论研究个体经济行动是一个较为新兴的课题，对演

出产品输出的研究也无丰富的前例可循。现有研究成果的有限以及笔者知识

和能力的不足，使得笔者在构建理论模型时遇到了不小的困难，构建的理论

模型难免有疏漏和缺陷，

其次，在实证资料的搜集方面，由于资料的零散以及笔者时间、精力和

3罗ffl特·K·段．《案例研究方法的应用》，重庆人学i}；版社，2004年10月第2版。第38页。
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能力的有限，所得的资料不够全面，导致研究所得出的结论带有一定的局限

性，因此在其他领域是否有适用性还有待进一步验证。
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2·文化贸易与我国演出产品“走出去"

2．1相关概念介绍

一、文化

关于对“文化”论述，最早可以追溯到我国《周易》中的“观乎天文以

观时变；观乎人文，以化成天下。”在此观念中文化的含义是，通过了解人类

社会的各种现象，用教育感化的方法治理天下。到了汉朝，“文化”一词正式

出现，其含义主要指国家的文教治理手段。至唐代，大学问家孔颖达认为“文

化”主要是指文学礼仪风俗等属于上层建筑的东西。而后，明末清初的大学

者顾炎武将人自身的行为表现和国家的各种制度都归结为“文化”的范畴。

西方人对于“文化”的论述比中国人要晚，但其论述较中国古文献更为

广泛和科学。西方语言中的culturel690年在安托万·菲雷蒂埃的《通用词典》

中出现。在19世纪中叶，“文化”一词正式成为一个术语。而后，众多学者

从多种角度探讨文化现象及其历史发展，赋予“文化”丰富的、多层次的定

义。

在这里，笔者将文化简单定义为“由人类创造的，经过历史检验沉淀下

来的物质和精神财富”。它具有以下四个特点：首先，文化是一个群体共享的

东西：其次，这些东西可以是客观显性的，也可以是主观隐性的：再次，客

观显性的文化和主观隐性的文化同时对生活在该群体中的人产生各方面的影

响，最后，文化代代相传，虽然会随着时代改变，但速度极其缓慢。

二、文化产业

在英语中，industry一词有两个含义，一是产业，一是工业。按照英国人

的理解，产业一词已不仅仅局限于“工厂”和“制造”，而可以适用于任何生

产或多或少相似性产品的系列活动。作为当代社会、文化与经济生活中一个
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影响广泛的关键词，文化产业有着非常丰富的内涵，其外延也在不断延伸，

成为了一个在历史中拓展变异的概念，一个多维度、多层次的富于包容力的

综合概念，一个有着巨大生成力的、开放的、创新理念。

源于不同的国家战略、地域特征、文化政策和主导趋向，当今世界的文

化产业与许多新创立的概念相交叉，成为一个总括性、包容性的综合概念，

囊括了“文化经济一、“创意产业”、“内容产业’’、“版权产业”、“休闲产业”、

“体验产业”、“注意力经济"、“文化贸易’’等概念。

三、国际文化贸易

要探讨国际文化贸易的概念，就要先探讨国际贸易的概念。国际贸易

(international trade)是指世界各国(或地区)之间所进行的以货币为媒介的

商品交换活动。其中既包括有形产品(实物商品)的交换，也包括无形产品

(劳务、技术)的交换。

国际贸易在奴隶社会和封建社会就已发生，并随着生产的发展而不断扩

大，如今，国际贸易已不仅仅局限于普通商品之间的交流，其外延已经扩展

到了娱乐业、电信业、旅游业、文化等诸多行业。可以说，文化贸易是国际

贸易的一部分，由此，我们可以得出国际文化贸易的概念。

国际文化贸易是指世界各国(或地区)之间所进行的以货币为媒介的文

化交流活动4。它既包括有形商品的一部分，例如图书、报刊、音像制品等，

也包括无形产品，例如版权、画展、戏剧演出、音乐表演等。两者也即通常

意义上所说的文化产品贸易与文化服务贸易。

四、文化产业“走出去"战略

2003年12月，胡锦涛总书记在全国宣传思想工作会议上提出，要“大力

发展涉外文化产业，积极参与国际文化竞争”。“走出去”战略首次出现在文

化产业领域。2005年7月14日，中办、国办印发了《关于进一步加强和改

进文化产品和服务出口工作的意见》，标志着我国“走出去”战略在文化领域

已经成型，在这一战略引导下，我国文化产业走出去的步伐明显加快。

中国文化产业“走出去”，从国际贸易角度来}兑，即中困文化商品的对外

输出。如前所述，文化商品Ⅱ丁以分为文化产品和文化服务。随着社会的不断

‘李怀亮：《国际文化贸易教程》，中国人民夫学出版社．2007年8月第·一版，第38页
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进步，在“走出去”的文化商品中，文化服务的比重逐渐加大，文化服务正

成为文化产业“走出去”的重要内容。

2．2我国表演艺术“走出去一的意义与现状

一、表演艺术“走出去一的意义

与一般商品不同，文化产品具有双重属性，即商品性和意识形态性，当

其跨越不同社会进行贸易流通时，不仅会表现出商业特征，而且其中凝结的

不同价值观、生活方式、习俗等主观因素会对不同民族的文化认同、思维方

式和审美习惯产生重要影响，表演艺术也不例外。

表演艺术有着悠久的历史，历来承担着传播民族文化、加强文化交流的

重要使命。今天，包括戏剧、音乐、舞蹈、曲艺、杂技、马戏等表演艺术在

内的演出活动，已经成为文化产业的重要组成部分。表演艺术因其生产过程

和消费过程的同一性而被认为是最典型的文化服务类别，在各国对外文化贸

易中占据了极为重要的地位，成为了文化服务贸易的主要力量5，在发展文化

经济和提高文化出口创汇方面发挥着重要作用。

我国演出产品“走出去”，其意义不仅在于获取丰厚的经济收益，更在

于提升我国的“文化软实力”，增强民族凝聚力和向心力，扩大中华文化在世

界上的影响力和竞争力，增进世界各国对我国走科学发展、和谐发展、和平

发展道路的理解和信任。

二、表演艺术“走出去"的现状

2004年，《云南映象》走向全球巡演。2004年底，中国东方歌舞团在日

本47个都道府县演出《华彩唱风流》138场。天创国际演艺制作交流有限公

司投资制作的武术剧《功夫传奇》，于2005年8月已赴美国、加拿大巡演，

演出近200场。2005年l 1月，美国蓝马克娱乐集团与郑州歌舞剧院签约，

以800万美元“买断”该剧院大型原创舞剧《风中少林》，自2006年7月起

两年内预计将演出800场。中国对外文化集团公司自2004年4月转企改革以

来，共向海外派出演出项目290余个，在全球近60个国家地区演出21000多

’巩t丽：《谈中国j=[化产品和服务“走ii；去”的战略——以表演艺术类为例》，《新疆艺术学院学报》．
2007年9月第5卷第3期
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场，现场观众超出2800万人次。中国杂技团2005年境外商演995场，2006

年达到1637场6

尽管中国表演艺术“走出去”工作取得了很大成绩，但是仍然存在很多

问题，主要表现在以下两个方面。

1、对外演出贸易逆差严重

演出中的对外贸易逆差表现在实际收益上，而不是表现在数量上。近年

来，随着中国综合国力的不断增强，国际形象的不断提升以及中外文化交流

的日益密切，中国演出团体的海外演出数量逐年增多。然而，数量增多的同

时，实际收益却没有明显的提高。这是因为中国演出团体的海外演出很多是

交流性的而不是贸易性的，是自己“送去”而不是被人“买走”的。即使就

商业性演出而言，中国演出团体的海外演出收益与海外演出团体在中国的演

出收益之间也存在着很大的差距。据北京市文化局统计，2004年北京派出6l

批演出团体，658人次；引进83批演出团体，1 190人次。单从“进出口”的

数量来看，中国对外演出贸易的逆差不大，但是，在中国对外演出贸易过程

中，引进演出费用惊人，外国演出团体往往可获得高额回报，如2001年“世

乔三大男高音”来我国演出，出场费动辄数十万美元，欧美音乐剧、交响乐

团等演出最高票价也能卖到5000元。而中国派出的队伍多是“友情演出”，

基本是获利低微甚至无利可获。以杂技为例，中国是一个杂技王国，每年获

国际大奖的节目不胜枚举，但我国杂技表演团体在国外的每场演出价格仅为

1000、6000元不等，在国际杂技市场中所占份额仍然较低‘。

2、海外演出节目类型单一，难以形成规模

中国演出团体的海外演出在节目类型上比较单一，主要以杂技等动作类

为主，未形成多元化的局面。据驻外使馆和中国对外演出总公司统计，在数

量上，杂技占据了我国所有对外演出项目的30％以上，目前中国和英国与北美

地区签订了长期合同的7个演出项目，全部是杂技；在经济效益上，其他艺

术种类海外商演取得的票房更是“连杂技的零头都不到”。单一的演出节目类

型限制了中国对外演出贸易的发展，使我国的演出产品出口难以形成规模，

‘资抖来源：张晓明，胡惠林，章建刚：{2008年中国文化产业发展报告》．社会科学丈献出版社，2008

年3月第l版．第3l页

：资l{束源：张晓明，胡惠林。章建刚：《2008年中国文化产业发展报青》，社会科学文献出版村，2008

年3月第l版。第33页
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更难以形成可持续的发展态势。

综上所述，围绕如何扩大演出产品输出，提高海外演出实际收益，积极

开发多样性演出产品，形成多元化演出产品出口格局，扭转对外演出贸易逆

差这些课题的研究是非常必要的。而演出产业的主体是众多演出团体，演出

产品的输出最终由这些演出团体承担，因此，笔者认为对演出团体演出产品

输出这一经济行动的研究是基础所在。下文中，笔者就将尝试运用新经济社

会学的基本观点和研究方法对表演团体的海外市场运作进行研究。

9
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3·文献综述

3．1新经济社会学发展简史

3．1．1经济学与社会学的联系、分野与再联系

从社会科学的学术发展史来看，19世纪之前，经济学与社会学的研究是

紧密联系在一起的，二者在概念、理论、目标、意义以及研究方法各方面相

互交织、互为补充。早期的社会科学学者，例如马克思、熊彼特、帕累托、

帕森斯等人均是跨学科的开拓者。古典经济学的奠基人——亚当·斯密所涉

及的领域也远远超出了经济学的范畴，旁及伦理学、哲学、法学、文化甚至

神学、数学等。

但从19世纪开始，经济学开始努力以自然科学，尤其是物理学的研究方

法为范本，不断追求自身研究的精确性与严密性，最终在马歇尔手中确立了

标志性的研究范式，成为了--I']高度抽象、概括，可进行推导、预测的科学，

至此与关注直观、生动社会现象的社会学分道扬镳。

研究方法上的分野直接导致了近200年来经济学与社会学研究对象的

差别甚至二者之间的“对抗”。直到近20年来，经济学与社会学的交流7J一重

新开始，而充当“交流使者”的，正是新经济社会学。

3．1．2新经济社会学的形成

新经济社会学的概念体系、理论观点以及研究方法是西方经济社会学学

科传统应用在当代社会中产生的新的学术成果。

经济社会学作为-I"1边缘交叉学科，其发展态势受到经济学与社会学学

科l'日】交流与互动的影响。20世纪七)k-f4年代新经济社会学的崛起，其重要

10
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原因之一就是20世纪50年代以来，经济学、社会学两学科的频繁互动以及

对话平台的出现。具体而言，主要包括以下三点。

l、经济学的进攻

20世纪50年代中期开始，加里·贝克尔(Gary Becker)吹响了经济学

向社会学传统主题进攻的号角。贝克尔是一位以经济分析方法研究“非经济

问题”而著称的经济学家。他的研究领域从政治问题开始，而后拓展到社会

学、教育学、法律学、人口学等学科。他在1976年出版的代表作《人类行

为的经济分析》一书堪称运用经济学方法研究社会行动的经典。此后，这种

偏离传统经济学研究对象的经济学研究得到了主流经济学的认同，贝克尔当

上了美国经济学学会主席并于1992年获得诺贝尔经济学奖。1986年，以研

究公共选择经济学著名的布坎南(J．M．Buchanan)获得了诺贝尔经济学奖。

经济学这种研究领域的不断扩张，’被视为“经济学帝国主义”，着实给当时

的社会学家们提出了挑战，于是便有了后来社会学的回击。

2、社会学的回击

受到经济学研究范围扩张的刺激与启发，20世纪六七十年代起，一些社

会学家开始运用社会学的分析方法对经济问题进行研究。哈佛大学的怀特

(H．C．White)开始在哈佛大学开设网络方法课程，并积极引导他的一批同事、

学生将网络分析运用到经济组织和市场的研究中去。这其中的代表人物有：

格兰诺维特(M．Granovetter)、艾科斯(R．Eccles)、舒瓦茨(M．Schwartz)等。

这些“哈佛小组”的成员利用关系、网络、文化等相关概念体系对原本属于

经济学研究范围的问题进行了研究，不仅坚持了社会学学科与研究方法的独

立性，而且为后期新经济社会学学科的形成提供了丰富的案例和方法论的准

备。

3、二者的交融——新制度经济学8的繁荣及学科交流平台的构建

20世纪七八十年代，以科斯、威廉姆森、阿尔钦(A．A．Alchian)为代表

。蟊：经济学的研究中，章点以“制度”为研究对象的学科有两类：一类是脱胎于凡勃伦(Th．B．Veblen)

的制度学派(the institutional sch001)传统．以加尔布雷斯(J．Galbraith)和缪尔达尔(G-Myrdal)等人

为代表，他们继承J’凡勃伦认为制度是个体主观心理的基础f二产生的思想和习惯，并受这种心理和精

神支配的观点．}要以制发的彤戍、芨艘及影响为研究对象．重点运用“演进的方法”和“整体的方

法”_)c寸资本丰义制度及技术变迁等进行研究。我们将其称之为“新制度学派”：另一类则是沿用r斩古

典经济学的方法，土爰以科斯(R．Coase)、威廉姆森及诺斯(D．C．North)为代表，以制度效毕、制度

安捕及制度变迁作为研究对象．蕈点以企业组织、财产权利、国家意识形态政冶、社会、文化进ir分

析的学科，我们将其称之为“新制度经济学(newinstitutional economics)”(谭崇台．1993)。
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的新制度经济学的繁荣进一步推动了新经济社会学的形成。新制度经济学家

普遍认为，有效的制度安排是经济绩效改进和社会发展的重要源泉之一，经

济学应该注重研究曾被其忽略的“制度”问题(朱国宏等，2003)。

新制度经济学在新古典经济学的既有框架内开辟出一种“经济社会学”

的研究传统，为经济学与社会学学科的交流提供了极佳的概念与方法。受其

带动，一批社会学家开始了对经济组织的研究，代表人物有上文提到的艾科

斯以及鲍威尔(W．W．Powell)等。

在经济学与社会学的相互碰撞、相互批判直至相互学习的过程中，一批

社会学家汲取了经济学家们关于社会问题、制度研究的学术营养，为新经济

社会学的诞生奠定了基础。

1985年，格兰诺维特在《美国社会学杂志》(hJS)上发表了《经济行动

与社会结构：嵌入性问题》(EconomicAction and Social Structure：The Problem

of Embeddedness)一文，标志着新社会经济学的形成。同年，美国社会学学

会(ASA)正式提出“新经济社会学"这个概念，表明“新经济社会学”作为

一门独立学科的地位得到了确认。

3．2新经济社会学的核心概念体系

新经济社会学主要涉及三个核心概念，它们是嵌入性、社会网络以及社

会资本。下面，笔者将就这三个概念分别进行具体阐述。

3．2．1嵌入性

～般认为，嵌入性(embeddedness)这一概念最早形成于美籍匈牙利学

者卡尔·波兰尼(K．Polany)的思想当中。他的嵌入性思想敏锐地感觉到经济

制度与社会结构之间的内在联系，直接启发了以格兰诺维特为代表的新经济

社会学嵌入性理论的产生。

在1985年发表的《经济行为和社会结构：嵌入性问题》一文中，格兰诺

维特从嵌入的角度对主流经济学及社会学原有的方法论提出了批评。长期以

来，新古典经济学认为经济行动者是完全的“理性人”，他们具有充分的理性，

12
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可以不受社会影响，完全按照自利动机、以最大化行动原则自主地进行经济

决策与选择。而社会学家们在企图克服经济学这种分析方法的局限性时，又

走向了另一个极端。他们认为任何行动者都受到社会规则、价值体系的影响，

同时过分夸大这种影响的力度，将行为人看作是完全受外部规范制约、毫无

自主性的个体。格兰诺维特在文章中，将这两种研究倾向分别归结为“社会

化不足”(under-socialized)以及“过度社会化"(over-socialized)。

在格兰诺维特看来，这两种研究倾向实质上都是一种原子化个体的研究

范式。经济学中的原子化来源于对自我利益最大化的追求，而社会学的原子

化来源于过去的社会化过程9。这两种原子化都将行为人现实的决策与行动与

他当下所处的具体社会情境割裂开来，完全无视社会现实、网络与行动者之

间的相互作用。格兰诺维特认为，从现实来看，行动者既不是外在于社会环

境孤立地进行决策和行动，也不是固执地坚守已有的社会规则与信条，而是

嵌入于具体的、当下的社会关系体系中并作出符合自己主观目的的行动选择。

这种将“社会化不足”与“过度社会化”融合起来的主张，被后来的众多学

者称为“弱嵌入性”或“适度嵌入性”。

在后来的研究中，格兰诺维特进一步将嵌入性分为关系性嵌入(relational

embeddedness)与结构性嵌入(structural embeddedness)(Granovetter and

Swedberg，1992)。关系性嵌入是指单个行动者的经济行动是嵌入于他与他人互

动所形成的关系网络之中的，当下的人际关系网络中的某些因素，如各种规

则性的期望、对相互赞同的渴求、互惠性原则都会对行动者的经济行动产生

重要影响。在解释结构性嵌入时，格兰诺维特认为，行动者所在的网络又是

与其它社会网络相联系的，这些相互联系的网络构成了整个社会的网络结构，

行动者及其所在网络嵌入于这样的社会网络结构之中，并受到其中的文化、

价值冈素的影响。在这两种嵌入性的共同作用下，经济行动者之l’日J产生了信

任与互动，机会主义行为得以受到限制，交易的顺畅进行得到了保障

(Granoveaer and Swedberg，1992)。

格兰诺维特关于嵌入性的研究使得在卡尔·波兰尼研究中宏观、抽象的

嵌入性更为『贴近生动的现实生活。对于嵌入性的关系性与结构性的划分，使

9林竞君：《嘲络、社会资本与集群生命崩朗研究——一个新经济社会学的祝角》，上二海人民；f；版社．2005

年9，{第一版。第60炙。
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得嵌入性可以方便地运用于对个体行动及集体行动的分析，从而大大提高了

这一概念的解释力和应用能力。得益于格兰诺维特的研究，嵌入性概念己成

为新经济社会学学科的标志性概念。

3．2．2社会网络

20世纪70年代中期以来，社会网络研究成为新经济社会学的一个研究领

域，产生了一大批领军人物，有布迪厄(Pierre Bourdieu)、科尔曼、格兰诺

维特、林南(Nan Lin)、以及罗纳德·博特(Ronald Burt)等人。

总体上看，不同学者对社会网概念的界定及其研究对象探讨的问题上侧

重点有所不同，从而形成了不同的解释方式。一种是强调社会网的个体性特

征，代表人物为米切尔-达弗尔(Michael Davem)，他认为社会网是指某一

群体中个人之间特定的联系，其整体结构可以被称之为该群体中个人的社会

行为。10另一种强调社会网的整体性特征，代表人物是韦尔曼，他认为社会网

是“将社会成员联系在一起的关系模式”。

随着现代社会交往的日益频繁和交往范围的日趋扩大，整合社会网络研

究中的个体主义和整体主义己成为必要。今天的社会关系网络概念已超越了

调整个人fBJ关系的范畴而逐渐演变为揭示整个社会行动者之间的关系问题。

从网络行动者的角度看，一个网络行动者可以是个人，可以是社团，也可以

是整个社会，甚至可以是民族或国家：从网络关系而言，既包括把个体行动

者联结起来的关系，也包括公司之问的交易、合作、契约关系等；就调整的

内容而言，网络行动者之间的关系可以是原来意义上的人际关系，也可以是

交换关系、交换渠道以及商贸往来等等。总之，如今的社会网络概念已经是

非常丰富了，具有以下三种含义：

l、表示某种社会结构

这种观点的代表人物为博特，他在其1992年的著作《结构洞：竞争中的

社会结构》(Structural Holes：The Social Structure of Competition)中，将社会

网络理解为个体之间形成的整体社会结构。

m Michael Davem，1997，’’Social Network and Sociology：A Proposal Research Agenda for a lllotre Complete
Social Science”，The American Journal of Economics and Sociology，V01．56，No．3．



3．文献综述

2、表示某种社会关系和社会资源

这种观点强调网络行动者在社会行动中要注意寻找在知识、财富、种族、

权力等方面影响自身社会行动的资源和条件，同时，积极寻找有利于自身的

社会资源，并为此结成社会关系网络。这种“社会网络资源理论’’的代表人

物为林南。

3、表示某种有利条件，能够影响事件的成败，即社会资本。

认为社会网络即为社会资本的学者主要有两位，布迪厄和科尔曼。他们

认为社会资本是指存在于人际关系之中，为个人拥有的，以社会结构、社会

资源为特征的资本，其形成依赖于人与人之间的关系按照有利于自身行动的

方式改变。

此外，米切尔·达弗尔从“要素思想”的角度，对社会网络存在的条件

——社会网络要素进行了研究。达弗尔认为，社会网络的存在应该依托于四

要素，即：结构要素、资源要素、规范要素与动态要素“。其中，结构要素指

各个行动者之间联系的形式与强度，是进行网络分析的基石。资源要素主要

包括行动者所具有的各种特性，如能力、知识、财产、性别、宗教等。规范

要素指的是影响行动者进行行动的各种规则或文化，就社会行动而言，这些

规则或文化是行动者在进入社会网络中所必须遵守的前提和基础，是各个行

动者的行动准则。动态要素则是社会网络的基本保证，它指的是网络形成与

变化的各种机会与限制。

3．2．3社会资本

社会资本概念最早出现在1961年雅各布斯(Jacobs，1961)的《美国大城

市的存亡》(The Death and Life of Great American Cities)一书中。1980年，

法国社会学家布迪厄在《社会科学研究》杂志上发表了“社会资本随笔”，从

而将“社会资本”概念正式引入经济社会学界。可以说，社会资本这一概念，

是在社会网络研究的基础上发展起来的，它与已有的“物质资本”和“人力

资本”概念相对应，将价值判断和文化纳入了经济学的分析框架之中，对社

¨转引自高和荣：《现代两疗经济社会学理论评述》，社会科学文献出版社．2006年2月第一版．第203
负。
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会行动者的行动动因解释得更加全面深入，对于描述和分析宏观层次上的集

体行为和长期选择也有很强的说服力，与此同时，它还把微观层次的个人选

择与宏观层次的集体和社会选择结合起来形成新的分析范式，为我们研究、

透视经济和社会提供了崭新的视角。

自布迪厄之后，众多学者从其学科范畴与研究范式出发，对社会资本概

念作出了不同的界定，概括起来，可以归结为结构性解释和功能性解释两类：

l、结构性解释

在社会资本的早期研究中，结构性解释是一种主流的范式。这种观点强

调社会资本是社会关系及网络结构本身所附带的各种现实或潜在资源，虽然

它也承认这些资源可能给行为者的行动带来便利，但认为这些便利只是特定

网络关系及社会结构特征的可能派生物而已。持这种观点的代表学者是布迪

厄，在他看来，社会资本是一种通过对“体制化关系网络"的占有而获取的

“实际的或潜在的资源的集合体”，这些资源与由相互默认或承认的关系所组

成的持久网络相关，而且这种关系或多或少是制度化。12

2、功能性解释

近十多年来，由于社会资本的功能化特征越来越明显，其功能性解释也

逐渐成长为一种主导范式。此种观点的代表学者有：科尔曼和普特南。科尔

曼认为最基本的社会系统由行动者和资源两部分组成，社会资本是个人拥有

的表现为社会结构资源的资本财产，社会结构的资产对于行动者的价值，就

像那些可被行动者用来实现他们利益的资源一样，是一种生产性资源，社会

资本存在于人际问的关系结构中，并为结构内部的个人行动提供便利¨。普特

南认为，社会资本是一种组织特点，如信任、规范和网络等。和其他资本一

样，社会资本是生产性的。它使得实现某种无它就不可能实现的目的成为可

能，并能够通过推动协调的行动来提高社会的效率。

国内学者对于社会资本的看法通常包括三点：社会资本从表面形式上看

就是社会关系网络；社会资本是行动者与社会的联系以及通过这种联系摄取

稀缺资源的能力；社会资本是个人成长时期的一些社会、社区和家庭等环境

12转引自高和荣：《现代西方经济社会学理论评述》．社会科学文献出版社．2006年2门第一版，第208

贞。

13詹姆斯·科尔曼：‘社会理论的基础》．社会科学文献出版社，1990年版．第330一354页。
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因素。

综观国内外学者对社会资本的界定，虽然在主体、范围、研究侧重点上

存在很多不同，但在以下三点上达成了共识，可以说，社会资本具有以下特

征：第一，与物质资本不同，社会资本不会因为使用而枯竭，相反可能会由

于不使用而枯竭；第二，社会资本与物质资本相比，具有无形性、亲密性的

特征；第三，与物质资本不同，社会资本总是依附于某个个人、组织或法人，

不能独立存在。

3．2．4概念的内在关联

l、嵌入——经济生活的真实面貌

从“嵌入”这一概念的源起其发展过程中，我们可以看出，“嵌入”来自

追求对经济现象更全面、更合理的解释之中。“当经济行为人的决策不仅仅考

虑自身利益最大化，还受到外部关系的影响时，嵌入性就发生了。”(Granovetter

and Swedberg，1992)。格兰诺维特的嵌入性概念无疑在试图赋予经济生活更为

真实的面貌，他告诉我们，经济生活在本质上仍是社会生活的一类，考察经

济行动不应仅仅从行动单位本身出发，而应将其置于其所在的网络与社会结

构的大环境，通过因素问的互动与相互影响，去研究经济行动的规律与经济

生活的本质。

2、社会网络——嵌入的具体化与直观化

新经济社会学以嵌入的观点批评了新古典经济学“社会化不足”的研究

范式，认为行为人的行动嵌入于其所在的社会关系与社会结构中，这其实已

经揭示出社会网络是经济生活社会嵌入性的具体化和直观化。网络告诉我们，

行动者不是孤立与封闭的个体，而是在他们的关系网络中各种角色及相应规

范的扮演者和实践者。网络让行动者获得了情感和物质上的满足，与此同时，

也不断向行动者施加影响，提供各种可能的行动选择方案，行动者在网络的

影响下，自主地进行判断与抉择。因此，可以说网络正是行动单位生存的常

态和基本环境，也是将行动单位互动为社会整体；行动模式互动为社会制度

的基本力量。

3、社会资本——社会网络的工具化
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正如前文所提到的，网络关系可以满足个体各种物质性及情感性需要，

从这～意义上来理解，可以顺理成章地推出社会网络与社会资本之间的内在

关系。社会资本就是指个体从社会关系网络中动员社会资源的能力(林南，

1999)，根据这一定义可见，在各种社会关系网络中总是蕴藏着各种社会资源，

但这些社会资源要转化成社会资本必须具备两个条件：一要有既定的工具性

目标，二要在行动中运用它。因此可以说，社会关系网络是社会资本的载体，

是社会资本赖以生存的媒介，社会资本寓于社会关系网络之中，社会关系网

络是社会资本的一种重要表现形式，社会资本能用来分析社会关系网络效用

及其产生、发展的机制。

3．3新经济社会学的基本理论主张

1992年，斯威德伯格与格兰诺维特将新经济社会学的理论主张概括为如

下三点：

3．3．1经济行动是一种社会行动

如前所述，新经济社会学关于微观经济现象的理论主张形成于对新古典

经济学观点的批判继承基础之上。整个新古典经济学的经济行动可以总结为：

在“理性人”的假定下，拥有完全信息以及平均的计算技能的个人在面临经

济选择时，会作出大体上一致的经济行动，个人之问的差异会随着人数的增

加而被略去，个人的数值会被平均值所替代。这种简单、抽象的“理性人”

假设为经济学带来了不同于其他社会科学学科的便利与精密，也确立了经济

学在社会科学中的显赫地位。但是，这种片面追求分析精密而忽视鲜活经济

现实的研究范式，自出现后就受到了各学科研究者的批判。

新经济社会学也由此而产生。作为一门交叉学科，它不同于一般的社会

学——它的研究对象只是经济现象，不过，它是以社会学的基本理论为出发

点，对经济现象进行严密的观察与分析的。总的来看，新经济社会学的理论

前提是：无论在什么条件下从事什么经济活动，活动者本身首先是～个社会

人，他的行动也首先是一种社会行动，在这种经济性的社会行动中逐渐构筑

18
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起了相应的经济制度与经济体系，并且，最终产生了纷繁复杂的社会经济生

活。在解释经济行动者的行动动机时，经济学家将行动者抽象成一个机械的

信息处理者，单纯地基于自利动机及利益最大化的目标进行经济行动。而经

济社会学家则认为，个人的心理与动机并不是完全内生、均质或封闭的，它

是社会环境作用影响下的产物，社会因素将会在很大程度上修正个人最大化

行动，经济行动者是以一种社会性的心理与动机去追逐一种己被社会化过的

经济目标。在这一意义上，任何经济行动都只是社会行动的一种。’

3．3．2经济行动嵌入于社会网络

与新古典经济学“原子化个体”的观点相反，经济社会学家认为任何经

济行动者都是生活在生动社会生活中的“社会人”。他们总是行动在与其他人

的联系之中，这种联系与互动构成了行动者的网络。因此，经济行动是嵌入

到个人关系网络之中的，网络是行动者获取物质、情感满足的重要手段，同

时，网络也对行动者的各种行动(包括经济行动)产生制约和影响。 ·

新经济社会学认为经济行动受社会定位(situated)，并不意味着经济行动

者在社会网络的制约下是完全被动的，这种观点集中体现在其方法论意义上，

即认为，分析经济行动不能仅仅从行动者的目标函数出发，而应从行动者所

在的社会网络结构出发，分析行动过程中行动者与其他网络成员之间的相互

影响、制约关系。基于此，网络分析以及结构分析成为新经济社会学经常使

用的研究方法和范式(博特，1992：博特斯，1995)。

3．3．3经济制度由社会构建

以上两点主要反映了新经济社会学对微观经济现象的理论主张，其实除

了对微观经济现象的关注外，新经济社会学对宏观经济现象也予以了同样深

入、严谨的探索，这其中，对经济制度的研究便是一项重要的内容。

不同于新制度经济学将“效率”作为经济制度的产生原因与演进动力这

一观点(North and Thomas，1973；Williamson，1985)，新经济社会学认为经济制

度并不自动产生以满足经济的需要，它的产生很复杂。应该从社会历史背景
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中获得新的理解。网络、权力、文化、偶然性等因素都可能影响着制度的形

成，有时候可能某一因素起了主导作用，有时候也许两个或两个以上因素共

同起作用。总之，制度的形成不能单纯从经济效率方面理解，它是在社会、

政治、文化、市场等历史发展背景下，通过社会网络对资源的动员逐步构建

而成的(GranoveUer'1992)。

3．4新经济社会学在中国

众所周知，中国是一个关系社会，“关系’’在中国人的日常生活中起着不

可替代的作用。事实上，中国学者很早就展开了关于社会关系网络、社会资

本方面的研究。

中国传统文化就非常重视社会关系网络以及社会资本，传统文化作用下

的中国社会就是以血缘关系以及地缘关系为基础的人际关系社会，这使得关

系网络在中国的研究有了更多本土化的特点。梁漱溟(1978)在《中国文化

要义》中曾指出，比之于西方社会，中国社会既不是个人本位，也不是社会

本位，而是一个关系本位的社会。中国社会的社会关系网络非常发达，亲属

关系、朋友关系等强关系在社会资源获得方面具有绝对优势。金耀基(1992)

指出，关系、人情和面子是理解中国社会结构的关键性社会文化概念，是中国

的成年人用以处理其日常生活的基本“储备知识”之一部分。郭于华(1994)

则指出，传统的亲缘关系是整个社会人情关系网的基础和模本，是信任结构建

立的基础，也是实际获得资源的重要途径。中国社会学的领军人物费孝通先生

认为，中国社会中“人和人的权利和义务根据亲属关系柬确定”14，这种以家

为核心的社会关系网络深深扎根于中国传统文化。在其代表著作《乡土中国》

一书中，费孝通先生还提出了中国社会结构、社会关系网络中最为核心的概

念——“差序格局”惦，并将其与西方社会结构的“团体格局”16相比较，从

14费孝通：《乡土中国》，j联书店，1985年版．第7l页．

“按照费孝通先生的理解．中国传统社会中的人际关系町以用“差序格局”这个慨念来概括和揭示。

社会关系从一个一个的个体推出上时所涉及的社会关系列络范围是私人联系的增加，社会关系足根据

私人联系所构成的具有伸缩性的嘲络|亓|心圆。

““我说两方社会组织像捆柴就是想指明，他们常常由荇t二人组伐～个个的}t会团体。团体是有一定

界限的，谁是团体曼的人．谁是团体外的人，不能模糊，一定得分清楚，在团体世的人是一伙，对于

团体的关系足相H的，如果同‘一团体中台组别或等级的分别，那也是事亢安排好的。西方社会这种人
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而揭示了中国传统社会区别于西方社会的结构特征以及人际关系。

从80年代以来，西方新经济社会学的理论开始弓l入中国，产生的影响也

越来越大，中国许多社会科学领域的学者开始注意使用社会关系网络的一些

理论和研究方法对中国经济进行研究，主要研究领域有：l、经济发展与人的

全面进步：2、经济改革人的角色变换与行为调适；3、失业与再就业：4、市

场经济条件下的消费行为；5、经济发展与社会保障；6、资源、环境与可持

续发展：7、社会公平；8、经济组织中的关系网络等。其中，把社会关系网

络研究方法运用于微观经济主体研究的相关成果有：张维迎、柯荣住(2002)

通过中国跨省的信任调查数据分析研究了信任对企业的规模、发展速度和引

进外资的影响：杨瑞龙、朱春燕(2002)作了建立网络与社会资本的经济学

框架的尝试；石秀印(1998)探讨了中国企业家成功的社会关系网络基础；

李新春(2000)探讨了社会关系网络对企业制度变迁的影响。张其仔(1999)

从中国人重视社会关系，社会结构具有网络性的角度出发，建立了其社会资

本理论。陈劲、张方华(2002)较为深刻地研究了社会资本与技术创新的关

系。刘中荣、陈卫(1997)研究了国有企业的非经济特征，包括“单位制”

组织形式、泛化的目标追求、多元均衡的动力系统、双轨运行机制，认为这

些非经济特征不是内生的、主动的、而是外加的、被动的。它们造成的负担

超过了企业的承受能力。企业非经济性是国有企业亏损的社会历史原因，非

经济资源短缺是国有企业亏损的社会原因：李路路(1995)经过调查研究得

出，人们在进入私营经济领域时，一般倾向于进入那些自己有比较熟悉的社

会关系的行业，特别是与自己原来职业相关的行业。彭庆恩(1996)对中国

包工头的地位获得的实证调研结果发现，包工头借占有关系资本而占有了生

产方式，从而获得了较多的资源，也就获得了较其他农民工为高的地位，并

且为了维持既得地位和进一步提高自己的地位，包工头会努力谋求关系资本

的再生产，可见关系资本是包工头地位获得的决定因素。宋林飞(1994)论

证了私人关系是一种社会资本，将其投入企业活动之后，不仅带来经济上的

增值，而且还会再生新的社会资本。刘世定(1995)研究得出，利用关系资

源是乡镇企业兴起的重要途径，私营企业家与他的亲戚和朋友的关系，特别

和人之问的关系，我们不妨称之为团体格局。”费孝通：《乡t中国生育制度》，北京大学出版社．1998

年版．第25炙。
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是这些亲戚和朋友的权力地位，对他们进入私营经济领域、获得资源和私营

企业的发展等具有重要作用。李路路(1995)指出，社会文化传统和原有社

会结构体系是积累社会资本并将其转化为经济资本的浓厚土壤。朱秋霞

(1998)在对中国乡村私人企业进行调查研究后认为，现阶段中国乡村私人

企业的管理运作主体是传统家庭关系在现代社会中的新的组合形式——网络

家庭。卢汉龙(1997)认为，利用社会网资源，非理性的情感因素在其中起

着巨大的作用。陈质慈(1995)的研究结论是家庭网强关系的作用在就业领

域日渐式微，但仍有相当实际的影响。肖唐镖、幸珍宁(1997)的研究结果

表明，私人关系在市场经济中具有负效应，地方亲族组织的积极作用远远不

及负面作用。

以上学者的研究，从理论和实证两方面肯定了社会关系网络与社会资本

对微观经济主体的影响，证明了新经济社会学理论与研究方法在我国微观经

济领域的适用性，为本文的写作奠定了坚实的基础。但是，这些研究还是初

步的，还谈不上形成了一套完整的理论框架，各学者的观点间还存在着分歧，

例如，社会关系与社会资本对微观经济主体的影响究竟是积极大于消极，还

是消极大于积极?随着中国市场制度的不断健全，社会关系网络与社会资本

的价值是否会随之下降?这两个问题，也是笔者在以下的研究中试图去回答

的。

3．5本文的概念界定

一、嵌入性

在前文中我们曾经提到，格兰诺维特将嵌入性分为关系性嵌入与结构性

嵌入。在本文中，由于笔者探讨的主要是微观演出团体演出产品输出这一经

济行动与其所在社会网络的联系，所以将主要采用关系性嵌入这一概念。

二、社会网络

在新经济社会学中，网络研究一般有两种视角：一种是将网络视为一种

存在于个体内部、个体之间以及组织环境之中关系纽带的分析工具，即作为

研究方法意义上的网络。一种是将网络作为一种组织发展状态和逻辑治理结

构，即作为研究对象。本文中的网络研究主要侧重于作为研究方法的网络，
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笔者将研究表演团体如何从其周围的社会网络中获取社会资本以及社会资本

又如何影响其产品输出行动的成败。

三、社会资本

前文中曾提到，不同学者对社会资本的概念解释可以归结为结构性解释

和功能性解释两类。笔者认为，两类解释的区别在于前者强调“因”，即事情

的本来面貌，而不论这个“因”究竟是带来福利的优化还是福利的恶化：后

者强调“果”，而且是只承认带来福利优化的“果”。在本文中，笔者对社会

资本概念的界定将持一种“综合’’的观点，即既看重它的来源，理清其具有

的特征及其中包含的成分，又关注它给微观演出团体的经济行动带来的影响

及结果。

3．6本文的研究层面

目前学界对于社会资本的研究有三类层面：

一、微观层面——关系强度与个体地位

微观层面的社会资本研究主要着眼于个体行动者的关系指向特性及其自

身社会地位对其所能获取的社会资本的影响。

二、中观层面——关系治理与网络结构

中观层面的社会资本研究主要关注行动者所在的社会网络整体的结构性

特征及网络间的互动、制约对个体社会资本获取能力的影响。

三、宏观层面——信任水平与经济绩效

宏观层面的社会资本研究主要研究某区域或国家的社会资本存量对本地

区经济增长的影响，也就是将国家或地区作为社会资本的主体。

本文的研究层次将集中于微观层面，着重考察多个微观演出团体所获取

的社会资本与其演出产品输出这一经济行动的正相关性，以及他们在社会网

络中的结构位置与网络位置等因素对他们获取社会资本的影响。本文对中观

层次的涉及将体现在理论假设方面，即将社会网络的等级制结构假定为金字

塔状，这一假设将作为背景贯穿于整个研究过程。此外，由于本文的研究对

象仅限于微观演出团体，因此本文将不涉及宏观层面的研究。
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4．社会资本理论模型

在上一章中，笔者回顾了新经济社会学的核心概念和基本理论主张，在

这一章中，笔者将在此基础上，根据自己对新经济社会学理解，构建研究的

理论模型。

笔者的理论模型将紧紧围绕着“社会资本”展开；笔者认为社会资本能

促进个体行动目标的实现，而获取社会资本需要个体行动者动员蕴藏在各种

社会关系网络中的社会资源。因此，在此理论模型中，笔者将关注个体行动

的成功与其拥有的社会资本之间的相关性，以及影响个体获取好的社会资本

的一系列因素。

理论模型往往建立在假定的基础之上。下面，即给出与本模型相关的一

组假定。

4．1模型的一组假定

一、结构假定：社会结构由一系列位置组成，阶级、权威、地位等有价

值的资源嵌入在社会结构中。结构在这些资源的可获取性和控制方面成金字

塔形状。位置越高，有价值资源的聚集越多，占据者越少。靠近结构上部位

置的占据者拥有更多的信息和更好的结构性视野，对有价值资源具有更大的

控制。这不仅因为更多的有价值资源内在的与位置相联系，而且因为这些位

置可以更多地接近其他等级的位置，这样一个占据更高位置的个体，因为他

可以接近更多的位置，因此对社会资本就有更大的控制。

二、资源假定：各种有价值资源形成了等级制结构的基础，每一种资源

界定一个特定的等级制。

三、网络假定：在社会网络中，直接和|．HJ接互动的行动者拥有不同类型

的资源。其中一些资源为他们个人所拥有，如个人资源或人力资本，个人可
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以自由地，不需要补偿地使用和处置。但是大多数资源嵌入在每～个行动者

占据或联系的结构位置中。

四、社会资本定义：上述结构性的嵌入性资源就是网络中行动者的社会

资本。它不是个体所拥有的物品，而是通过直接和间接的关系获取的资源，

它是临时的和借取的。使用社会资本的一个含意是，假设互惠或补偿的义务

存在。

五、工具性行动假定：行动者在社会行动中的动机是获取资源——工具

性行动。

新经济社会学运用两个主要的驱动力来解释大部分个体的行动：维持有

价值资源与获得有价值资源。第一个驱动力主导的行动称之为表达性行动，

意味着维持和保护的资源已在个体的支配之中。第二个驱动力主导的行动称

之为工具性行动，它会促进和增加有价值资源，意味着有价值资源还没有处

在个体的支配之中。表达性行动一个主要的特征是行动的目的与手段是一体

的，不可分割的，而工具性行动是为了实现某个目标而采取的行动，它的手

段和目标是不同的，相分离的。

在笔者的理论模型中，为了主题的切合与分析的简化，将忽略表达性行

动，只考虑工具性行动，即将获取资源作为个体行动的唯一驱动力。

六、互动假定：互动通常发生在具有相似或相近的资源和生活方式特征

的行动者之间，即遵循同质原则。资源越相似，在互动中需要付出的努力越

小，反之，资源差异越大，需要付出的努力也就越大。

首先，我们将个体行动者之问的互动分为两类，同质互动与异质互动。

前耆已拥有相似资源的两个行动者之问的关系为特征，后者则以拥有不同资

源的两个行动者之问的关系为特征。我们假定，互动倾向于在有相似的生活

方式和社会经济特征的个体之问发生(根据Homans，1950和Lazarsfeld and

Merton，1954修改而来)。由于互动中已经存在同质交往的一般趋势，那么根

据逻辑演绎，自然有异质互动较少发生。而且，异质互动要求付出努力，因

为参与行动的个体会意识到，互动双方对资源运用的控制足不对等的。资源

贫乏的互动参与者会考虑对方从自己身上获取资源的意图k叫-z神同匕,力，而资源丰

富的参与者会考虑对方能否给自身本来已经很丰富的资源库带来有意义的资

源回报。因此，异质性互动需要参与个体付出更多的努力。
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以上一组假定为我们后续的分析奠定了良好的宏观与微观基础，接下来，

我们就在此基础上展开理论命题。

4．2社会资本理论命题

社会资本理论模型的四个命题分别是：社会资本命题、结构位置命题、

网络位置命题以及结构位置与网络位置交叉命题。其中，社会资本命题论述

了社会资本与行动成功之间的正相关性，而其他三个命题则论述了决定得到

好的社会资本的可能性因素。社会资本命题是理论的核心命题，如果它能被

研究所证实，那么就为其他三个命题提供了研究的必要性，否则其他三个命

题都将变得毫无意义。

下面，笔者就将详细阐述这四个命题的内容以及他们之间的逻辑联系。

4．2．1命题1：社会资本命题：行动的成功与社会资本正相关

获取和使用好的社会资本会导致更成功的行动。实现工具性行动的一个

简单策略是，接近自身拥有或能够获取更高价值资源的行动者。

此命题可以用图形表达如下：

社会结构的等级翩性质用金字塔表示。拥有不同等级的有价值资源的位

置县级罱纵轴标出。两个自我(el、e2)由大致相同的结构位置。当el翻甬’

社会关系a1．e2秘胃社会关系a2．且al比a2的位置相对要高回。ei浇e2

更具竞争优势。

图l社会资本的效应
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4．社会资本理论模型

接近自身拥有或能获取更高价值资源的“他人"能为“自我”带来几个

重要的优势：首先，“自我”可以利用“他人”的影响。正如我们在结构假定

中提到的，“他人”在等级制结构中的位置越好，嵌入和控制的资源就越好，

有益于“自我"的影响就越多。第二，“他人"的位置越好，其结构性视野就

越有优势，可以给“自我”提供更好的信息。第三，一个处在好位置的“他

人”，拥有嵌入性和控制性资源，呈现出良好的社会信用，能够确保或提高“自

我”的社会信用。最后，接触一个好位置的“他人"的能力，能帮助“自我’’

在下一步的互动和行动中提高信心和自尊，这是实现行动目标所必需的。

那么什么是好的社会资本昵?有四个标准可以作为社会资本的测量指

标。一是与行动目的的相关性：即通过社会关系获得的资源在多大程度上与

行动所需要的资源相关；二是达高性：即通过社会关系获取的资源的在等级

制结构中能触及到的最高位置；三是异质性：反映了自我通过社会关系可触

及到的资源在等级制结构中的纵向幅度。四是广泛性，反映了自我通过社会

关系触及的位置及其嵌入性资源的多样性。在此四个标准中，笔者认为第一

个标准——与行动目的的相关性以及第二个标准——达高性是社会资本最重

要的测量指标。

以上四个标准中的第二、三、四个已被学界广泛认同¨，成为衡量社会资

本质量公认的标准，而后衍生的不同标准体系，大多是在此基础上的变形。

在笔者的研究模型中，特意强调社会资本与特定经济行动目的之间的关联性，

并将其作为首要的标准。因为笔者认为，即使“自我”拥有的全是高地位的

社会关系，如果这些社会关系与自我行动所需要的资源并无关联，那么可能

并不能满足行动的需要。所以，通过社会关系所提供的资源类型成为了对社

会资奉的好的获取的首要标准。还需要说明的是，在经过这样的调整之后，

第三个标准，即异质性中将不再包含资源类型的异质，而仅仅涵盖资源层次

和数量的异质。

1
Nan Lin，200 1．’‘Social Capital一，Cambridge University Press
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t1) s行动目的的相关性：图中由三角形表示的等级翩由s行动相关

的资源界定o

t2) 达高性：通过社会关系获取的最好资源o

(3) 异质性：自我通过社会关系司触及到的资源幅受o

(4) 广泛性：司触及翻的位置的数量。

图2社会资本的测量

在阐述了社会资本命题之后，我们将关注决定得到好的社会资本的可能

性的因素——关于社会资本的获取。

模型将从三个方面阐述社会资本的获取，三个方面分别构成三个命题。

4。2。2命题2：结构位置(position)命题：行动者在社会结构中的初始位置

越好，越可能获得和使用好的社会资本

在对此命题进行进一步阐释之前，我们首先需要对“结构位置(position)”

这一本模型中的核心概念进行界定。结构位置(Position)是指个体在社会结

构中的位置，它带有制度设置的，等级性和地位的涵义。

结构位置命题揭示的是结构位置对社会资本获取的影响，那些有好的社

会位置的个体，在获取和动员拥有好的资源的社会关系上往往更具优势。初

始位置可以继承而来(我们将其称之为先赋位置)，也可以由个体自致(我们

将其称之为自致位置)。一旦初始位置被确定，位置的占据者的规范互动模式

就会将个体与相似的或更高位置的其他个体相联系。初始位置越高，占据者

就越可能获取更多高价值的资源。一方面，占据更高结构位置的个体不仅能
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与相似位置的其它个体建立社会联系，从而利用它们拥有的好的资源。除此

之外，这些其他位置的个体还拥有他们自己的联系，其社会资本也是可以使

用的，而且这些位置及其社会资本同与自我有直接联系的那些位置及其社会

资本是相似的。所以，这些间接联系也能帮助自我获取更好的资源。如此一

来，直接与间接的社会关系都增加了个体获得更好、更广泛的资源的倾向。

结构位置命题意味着，行动者占据的初始位置的层级与通过联系所触及

的社会资本是正相关的。个体自身的地位越高，获取好的社会资本的可能性

就越大。

两个自我(el、e2)在等级制中拥有不同的结构位置，el的位置比e2更

高。这样在s他人(Q1．a2)的接触中，在获取好的社会资本方面．el比e2

更有优势。

图3结构位置在社会资本获取上的相对优势

那么，初始位置是否决定了社会资本获取的一切呢?是否存在一个初始

位置相对低的入获取好的社会资本的可能性?或者说，当两个行动者在结构

中占据大体相同的初始位置时，他们的行动结果会出现差别吗?笔者认为，

这种可能性和差别是存在的。因为对社会资本的获取也受到自我与网络中其

他个体的关系的影响，下面的命题3将详细阐述这一观点。
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社会资本与我国演艺产品输出——基于新经济社会学的视角

4．2．3命题3：网络位置(Iocal：ion)命题：不同社会圈子之间的弱关系(即

网络中的桥梁)能帮助自我在工具性行动中可能获取好的社会资本。自我越

靠近网络中的桥梁，在工具性行动中获取的社会资本就越好

在继续阐述这个命题之前，我们需要对“网络位置(10cation)’’这一概念

进行解释。和结构位置一样，网络位置也是本模型的一个核心概念。但需要

引起注意的是，虽然二者都有“位置”的意思，但是网络位置是指个体在网

络关系中的位置，它是个体行动者通过自己的行动营造的，强调的是个体行

动者的自主性。它与命题2中“结构位置”是相区别的。

其次，还需要引入“社会圈子”这一概念。

193卜1935年，哈佛大学的W·劳埃德·沃纳(W·Lloyd·Warner)在其著名
的“扬基城(Yankee City)”研究中，提出了“社会圈子"概念，他认为社会

圈子的成员之间具有一定程度的群体感和亲密性，内部也确立了某些群体行

为规范。这一概念后被格兰诺维特(Granovetter)沿用，并以更紧密、更具互

惠性和互动性质的参与者来区分社会圈子。

其次，“弱关系”与“网络桥梁”也是两个需要解释的概念。格兰诺维特

是最早研究“弱关系”问题的学者之一。他认为个体行动者之间的关系有强

弱之分，并在大量实证研究的基础上从“互动频率、情感力量、亲密程度以

及互惠交换”埔四个角度判断行动者之间关系的强弱。他认为，社会圈子内部

个体之间的关系往往表现为以较大的强度、亲密度、交往频率、较多的义务

和较强的互惠服务的提供为特征的“强关系91P9而不同社会圈子的两个个体之

间的关系则表现为以较小的强度、亲密度、交往频率、较少的义务和较弱的

互惠服务的提供为特征的“弱关系990而对于“网络桥梁”，伯特(Burt，1992)

在其结构洞理沦中给予了详尽的探讨。网络桥梁是指不同社会圈子之问的关

系，它的存在使得两个原本彼此独立的社会圈子相互连接。从以上可以看出，

对个体而言，虽然寻找自己整个社会圈子中所有可能的桥梁要比寻找自己拥

有的弱关系复杂的多，但是“弱关系”和“网络桥梁”二者在本质是一致的。

桥梁往往代表着两个圈子之间的弱关系连接，而使用弱关系则提高了获取桥

梁的可能性。所以，在笔者以后的探讨之中，将使用“桥梁”来一并表达“弱

8马克·格兰诺维特：《镶嵌：社会网与经济行动》．社会科学文献：lj版社，2007年7月第一版。
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关系"和“网络桥梁”的含义。

嵌入在社会圈子里的个体，往往与圈子里的其他成员有同质性的特征，

这些相似之处也体现在信息方面，所以，如果个体需要不同的信息，那么他

们更可能在不同的，而不是自己的社会圈子中寻找。而为了接触另一个社会

圈子，自我就需要寻找连接两个圈子的关系，也就是前面提到的桥梁。格兰

诺维特认为，网络桥梁的主要功能之一就是使信息从一个社会圈子流向另一

个社会圈子。所以，如果个体在他们的关系中寻找弱关系而不是强关系，即

找到可能通往其他社会圈子的桥梁，个体获得好的信息的机会就将增加，

Granovetter把这个好处称为“弱关系的优势”。坞

除了在信息上的优势，桥梁的好处也可以扩展到社会资本上。桥梁往往

与更多的非相似性资源相联系，能够帮助自我接触到自我的社会圈子不具有

的资源。而这种与非相似性资源的联系，增加了自我获取与行动目的高度相

关的社会资本的可能性。除此之外，桥梁的存在还与获取社会资本的达高性

密切相关。经验观察(Laumann，1966)表明，个体喜欢把自我与某种占据更

高结构位置的他人相联系。Laumann将这称为“声望原则”。这种联系的偏好

在一定程度上解释了为什么在现实中，个体往往与结构位置更高而不是更低

的他人寻求和进行互动。在命题t中，笔者曾将社会资本与行动目的的相关

性以及社会资本的达高性作为衡量社会资本质量的两个重要标准。所以，综

上所述，桥梁能帮助个体获取好的社会资本(至少体现在社会资本与行动目

的的相关性以及达高性方面)。

P

位

置
十

皂我s A。8分霭三个不同的社会硬子．各自拥袁不同的信息以及菲张似
性资源。两个桥梁(A——自我与B——a我)将自我皈在的社会强子s其他
两个社会离子联系起柬。桥梁承担着尽磁能地获驭嵌入在不同社会鬯子中的

信息秘资源的重要功能，

图4社会圈子与桥梁

w
Granovetter,1 973，一The Strength of Weak Tie"’。American Journal ofSociology,78(6)：I 36m—l 380
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桥梁往往连接着异质性的资源，工具性行动的目的在于获得额外的或新

的资源，更有效的行动往往指向拥有非相似(最好是更好)资源的人，因此

需要个体去寻找和接近与自我具有非相似性资源的他人，由此可见，工具性

行动是一种很典型的异质性互动。联系我们在互动假定中所谈到的内容，这

就意味着个体需要在工具性行动中付出相对更多的努力。因此，在后续的分

析中，我们将特别注意个体通过工具性行动动员社会资本的过程。

4．2．4命题4：结构位置与网络位置交叉命题：对于工具性行动而言，网络位

置的优势视桥梁所连接的不同资源而定

在社会网络中，桥梁这样的战略位置所带来的好处，取决于连接的资源。

如果桥梁只是通向相似的或不高的有价值资源的节点，那么靠近桥梁的位置

可能不会很有用。换言之，靠近网络中桥梁的相对优势，取决于桥梁所连接

的节点的资源的相对丰富度。这可以表述为交叉命题：网络位置优势依桥梁

连接的不同资源而定。

在结构假定中，我们曾提到过，个体行动者的不同资源很好地代表了等

级制中他们的位置，那么我们可以进一步阐述这个交叉命题。对好的社会资

本的获取，往往发生在那些占据靠近桥梁位置的个体行动者身上，这个桥梁

连接着那些处在相对较高结构位置上的行动者。因此，网络位置优势取决于

可接近的网络资源。既然这里假定好的资源嵌入在等级制结构中更高的位置

上，那么这就意味着网络位置的优势取决于它可接近结构位置的纵向维度。

总之，网络位置的重要性取决于被沟通或连接的个体的相对等级制结构

位置。拥有桥梁的相对优势，是桥梁连接的社会圈子之闻的相对纵向距离的

函数。

32
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自我与A的桥梁相较于自我s B的桥梁能绘自我所在的社会墨子带来更

大的好处，因为与B的匿子相比．A的匿子由富合资源的位置组成，同样是

桥梁。由于连接的社会匿子的结构位置不屈，自我网络位置的优势也因l毯：而

不同。

图5桥梁在等级制中的不同优势

4．3小结

在这里，我们总结一下社会资本理论的四个命题。(1)社会资本命题一

一社会资本对工具性行动有影响：(2)结构位置命题——社会资本的获取被

自我的初始位置所影响，此命题更多地反映了客观等级制结构的作用：(3)

网络位置命题——社会资本被弱关系也即桥梁的使用所影响，此命题则更多

地反映了个体机会与选择的作用；(4)结构位置与网络位置交叉命题——桥

梁的作用又受到桥梁所连接个体的结构位置的影响。

我们可以将整个理论模型用图形简单归纳如下：

结构位置．．

结构位置与网
络位置的互动一

异质性与广泛性)一

图6社会资本理论模型

行动的成功
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社会资本理论模型的核心命题是，

源，即社会资本，可以带来好的回报，

这些嵌入在社会关系中的被获取的资

社会资本是有用的。社会资本根植于

社会结构中，社会结构会促进或者约束行动者对社会资本的获取和使用。但

是在这些结构机会与约束之内，行动也很重要。两个结构位置相似的行动者，

其行动结果可能不同，这取决于他们的选择行为。虽然结构位置起着重要作

用，但是个体的选择也是值得关注的。

还需要注意的是，社会资本理论模型具有以下三个特征：第一，它所涉

及的一切概念在本质上是关系性的，不能化约到孤立个体的层次，否则所有

的命题都将失去意义；第二，它只有在等级制结构的背景中才有意义：第三，

它关注个体的行动，因此只适用于微观层次的分析。
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5·演出团体产品输出的社会资本实证分析

纵观新经济社会学创立与发展的全过程，不难发现它的发展建立在理论

与经验研究紧密结合的基础之上，因此避免了落入从假想的理论或没有逻辑

的经验主义出发，无休止地从抽象到抽象演绎的窠臼。

笔者的研究正是运用了新经济社会学的原理和方法，那么自然也应该继

承其理论与经验研究紧密结合这一优点。在上一章中，我们已经完成了整个

研究的理论基础构建，那么在本章中，笔者将着手于运用经验事实来印证前

述的理论命题，同时也希望被证实的理论命题能为我们解释此类经验事实提

供不同于以往研究的新的思路。

下面，我们就正式进入实证研究部分。

5．1命题1的验证

首先是关于行动与社会资本之间关系的命题。在前面的理论模型中，我

们肯定了社会资本对行动成功的正面影响，现在将这一命题与经验证据相结

合，我们可以这样表述：演出团体演出产品输出的成功与其拥有的社会资本

正相关。

5．1．1案例1

追溯我国演出产品输出的历史，最早的成功案例当属1930年梅兰芳携京

剧赴美演出。这次巡演，梅剧团足迹遍及纽约、芝加哥、旧金山、洛杉矶和

檀香山，演出时闻共计七十二天，其中有五十几天达到了满座，其余时间上

座率也达到了八成20，而且在各地政界、商界学界、艺术界和新闻界均受到了

”齐如Ib．齐香：《梅兰芳游美记》，辽宁教育ff：敝社，2005年lO月第一版，第155页，
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极大的欢迎与赞美，一时出现了“梅兰芳热’’，可谓是大获成功，轰动一时。

梅兰芳虽不是首位赴海外表演京剧者，但他展示的中国古典戏剧给世界造成

的影响却是意义深远的，他使西方艺术界第一次看到并关注中国戏剧，并使

京剧作为一种独特的表演体系在西方戏剧界第一次得到承认和肯定，是对中

国和东方文化一次绝好的宣传，也是中美文化交流史上的一段佳话。

那么梅剧团拥有的社会资本在这次成功的海外演出中发挥了怎样积极的

作用呢?我们将从其酝酿、事前的安排筹措以及演出进程中所获得的帮助与

支持来一一呈现。

在游美的酝酿阶段，齐如山先生21利用他个人以及梅剧团的社会网络，向

其认识的美国入以及由美国回来的留学生从各方面探寻美国方面的情形，并

且多方面询问他们对于中国古典戏剧的意见。与此同时，剧团先期在美国的

联络以及宣传布置还得到了时任燕京大学的校长司徒雷登博士(Dr．John

Leighton Stuart)22的极力帮助。齐如山先生后来在其著作中写道“这些来自彼

邦人士的帮助，成为游美计划能够实现的一个大原因”。

在经过了大约两三年的酝酿之后，似乎一切都已有所准备，可以动身了。

但是梅剧团又遇到了款项筹措的困难。后来，得益于李石曾先生23的极力提倡，

并得到司徒雷登、周作民、钱新之、冯又伟、王绍贤、傅泾波、吴震修诸公

在经济筹措方面的帮忙，剧团最终才得以成行。

除了宣传与款项筹措，接洽美国方面的剧院也是很要紧的工作，在这个

问题上，剧团再一次遇到了不小的困难。齐如山先生在其著作中写道“面对

这件事，我们完全外行——简直没有门路可寻。可是最困难的，是在中国内，

竞找不出几位内行来。”而后，齐如山先生前后拜访过美使馆商务参赞安诺尔，

“齐如山(1875-1962)名宗康，字如山。河北高阳人。戏曲理论家。早岁肄业北京同文馆。1900年

八国联军侵华后经商，其后三游欧陆，涉猎外国戏剧。归国后敛力干戏曲T作。1912年在北京经常为

悔兰芳的表演及剧本提f{{修改意见。19t6垒1917年间．为梅兰芳编排多部新剃。1931年‘j侮兰芳，

余叔岩等人组成北’It国蒯学会。并建立国剧传习所。从事戏曲教育。曾往北’r女子文理学院任敦。箸

仃《中隔制之组织》、《京剧之变迁》、《梅兰芳艺术一斑》等书。陈纪滢等编日】有《齐如山尤生全集》。

2司徒畜臀(1876——1962)，美国人，1876年生f中国杭州。1905年开始n中国传教，1919年起任
美固住中国兴办的燕京大学的校长。1946年七月十一日．{n任美国驻中国人使。H年八月二日离开中

国。1962年9月t9 H众毕盛顿病故。主要著作有：《启示录注释》、《rd徒雷登Lj记》、《在牛五十年——
司徒盘移州忆录》等，历史学家林盂嘉曾这样泮论他：“整个20世纪人慨没白．一个美同人像cd徒雷登

溥{：那样，曾长期『fii伞面地卷入到中固的政治、文化、教育备个领域．并n产生过难以估量的影响。”

3李石曾(1881-1973年)原名李熄瀛．字彳i僧．笔名真民，真石增，晚年自号扩武，inJ北高阳人。

他破}人为是“中国留法第一人”．早年曾发起和组织赴法勤工俭学运动，为中}左文化交流做出r很人贞

献。
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美国公使马克谟寻求帮助，但均未成功。最后，有赖于司徒雷登校长联系上

纽约戏剧工会理事哈布钦斯(Hapkins)，才得以约定安排妥当。对此，齐如

山先生感叹道“如非哈君有约，赴美的心愿不知何年月日才能达到。所以哈

君这段美意，实是不可泯灭的呀!’’

在经过了前期颇费周折的筹备之后，剧团终于可以动身出发了。临行之

前，又得到了来自各国使馆的大力帮助，使得游美一事的进行又便利许多。

首先是在美国公使马克谟的特别帮忙下，美国使馆在护照办理，身体检查等

方面给予了剧团极便利的手续。其他各国如英法德比意日等驻北平公使也纷

纷给他们驻华盛顿的大使、纽约的总领事、1日金山的总领事写介绍信，请他

们对梅剧团帮助照应。可以说，各国公使的“美意盛情”为后来游美的成功

作了良好的铺垫。

抵达美国之后，在当地华侨的帮助下，剧团请到了一位名叫喀普克斯(F．

C．Cappicus)的经理人代为布置一切，Cappicus先生是一位音乐和戏剧方面

的职业经纪人，在他的经手下，租赁剧院、订立合同和广告等一切事项都进

行地极为顺适。除此之外，在梅剧团演出的纽约、芝加哥、旧金山和洛杉矶，

当地的宫商绅学各界有名人士，还特别组织了一种类似后援会的组织，成员

共计两百余人拍，帮助剧团揄扬宣传，解答疑难，并与各界接洽，使得剧团在

各地进行各事，都极为顺利。

除了在以上一应具体事务上得到的支持与帮助，梅剧团还得到了政界的

欢迎和提倡。纽约、旧金山、洛杉矾、檀香山等地的政界要人为剧团举行了

盛大的欢迎仪式，并且给予了细致的指导和帮助。除此之外，各地绅商、学

者、新闻界、艺术界以及侨界人士无不提供了极大的欢迎与赞助。正是这些，

促成了梅剧团这次赴美演出的极大成功。

1930年正值中国国力极为衰弱之时，在这样的时局下，梅剧团没有任何

官方资助的赴美演出能取得如此的成功，其拥有的社会资本发挥了极为关键

的作用。从以上的叙述中我们可以发现，剧团在演出的酝酿、筹备与进程中

都遇到了不少困难，而这些困难几乎都是由剧团社会关系网络中的个人或团

体运用它们所拥有的资源而得以解决的。其次，从社会资本质量的衡量上看，

24根据齐如山，齐香：《梅兰芳游荚id》．辽宁敦育H：版社．2005年t0月第一版．j6页至60员。
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梅剧团通过上述社会关系所获得的资源与剧团的行动目的有着很高的相关

性；同时，这些资源在等级制结构中能触及到的最高位置是相对较高的；再

者，这些资源在纵向的社会阶层和横向的社会群体方面都表现出较好的异质

性和广泛性，所以我们可以说，正是梅剧团拥有的良好的社会资本帮助其赴

美演出取得了极大的成功。

5．1．2案例2

浙江小百花越剧团是我国最富盛名的越剧表演艺术团体，在其成立以来

的24年里，除了在国内取得了一系列令人瞩目的成绩外，其海外演出的成绩

也是非常突出的。剧团曾先后出访美国、新加坡、西班牙、荷兰、法国、比

利时、日本和泰国，所到之处，均受到当地舆论的高度关注和广大观众的热

烈欢迎，下面，笔者将选取其中较为典型的浙江小百花越剧团赴美演出进行

介绍。

1999年4月15日至25日，浙江小百花越剧团赴美国洛杉矾、纽约、暇

金山、新泽西州演出，共计演出12场，场场爆满，所到之处无不引起轰动，

获得极大成功，《世界日报》、《国际月报》、《侨报》等当地媒体都以大版篇幅

报道了这一盛事，克林顿总统办公室、戈尔副总统办公室都打来电话向演出

表示祝贺。这次演出成为中美文化交流史上的一件盛事，至今仍为旅美侨胞

所怀念。而在这次成功海外演出的背后，剧团拥有的社会资本也发挥着至关

重要的作用。

海外演出的发起、筹备、经费筹措、宣传、售票以及剧团演职人员的签

证、住宿及交通，这一切都是非常繁杂和极具不确定性的事务，加之当时我

国的对外演出经纪还很不成熟，因此不具官方背景的海外演出往往很难成功。

而浙江小百花越剧团访美正是一次完全由民间发起和组织的海外演出，能取

得如此的成功，一位名叫叶康松2j的旅美华商的投入和努力是绝对不可忽略

的。叶康松先生不仅一力承担了剧团赴美演出的所有费用，而且从1998年3

月起就将小百花访美演出当成头等大事来抓，经过整整一年多“殚精竭虑”

25叶康捡：原籍浙江温州，旅美华商．美国康龙公一J总裁，1995年被评为“加州西名杰：l：华人”，1997

年。任“温州旅荧同乡会”酋任会长，1998年破评选为温州改革开放}大风云人物，2004年成苞中国

第～家非官方的叶康松慈善肇金会。
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的努力，1999年4月，剧团终于成功赴美演出，并且获得极大成功。当时在

纽约的沈国放大使观看演出后，对叶康松先生弘扬祖国文化的举动作了高度

评价，称赞道：“官方做不到的事你做到了，不愧是民间大使!”

后来叶康松先生在回忆此事时，认为这是“他一生中经历的最为艰难的

事情之一"。那是什么促使了一位企业家去做这样一件无厚利可图而又“最为

艰难”的事情呢?笔者认为，地缘关系是其中一个极为重要的因素。我国传

统文化中对于以“五缘"筠为基础的社会关系有着高度认同，其中血缘和地

缘构成了中国关系社会的基础，也构成了行动者动员社会资源形成社会资本

的基础。在此案例中，正是凭借着以地缘关系为基础的社会资本，浙江小百

花越剧团的访美演出才能得以成功。

5．1．3小结

从以上的两个案例中，我们不难看出社会资本在其中发挥的积极的，关

键性的作用，获取良好的社会资本27成为演出团体演出产品成功输出的必要保

障之一。社会资本命题的证实，使后续三个关于社会资本获取影响因素命题

的论证变得有意义且必要，所以接下来，笔者将用多个案例来论证这三个命

题。

5．2命题2的验证

下面，本文首先进行社会资本获取第一个影响因素命题——结构位置命

题的论证。在理论模型中，我们论述了行动者的结构位置与其所能获取的社

会资本之间的正向联系，现在将这一命题与具体的经验事实相结合，我们认

为演出团体自身的结构位置越高，越可能获取好的社会资本。接下来，笔者

将用一组案例来支持上述观点。

在陈述案例之前，我们有必要对演出团体的结构位置进行界定。由于目

26“五缘”：指血缘、地缘、文缘、商缘和法缘。

27这单“良好的社会资本”主要包含『，对社会资本从与海外演出市场相关性和达高性两方面的衡量。

在下文的论述中，笔者迩会多次使用“良好的社会资本”、“好的}L会资奉”如小作特殊说明，均与此

注释f州义。
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前我国表演艺术团体在所有制性质上还多为国有事业单位，因此各演出团体

结构位置的高低很大程度上通过其行政等级来体现，例如最高等级的国家级

院团，如中央歌剧舞剧院、中央芭蕾舞团、中国京剧院、中国国家话剧院等，

以及次一级的各省级院团，如上海杂技团、江苏省昆剧院、浙江小百花越剧

团、浙江昆剧团等，以及再次级的各市(县)级院团。

在对表演艺术团体从行政等级这一角度进行结构位置界定之后，我们紧

接着来论述结构位置对演出团体获取社会资本的影响。

5．2．1案例1

中国版歌剧《图兰朵》于2003年至2004年成功地进行了在亚洲、美国

和欧洲的巡演，是中国表演艺术首次以商业运作的方式大规模进入经济发达

国家和地区的主流演出市场，被认为是“．中国演艺与国际接轨的历史性的突

破”。此剧目之所以能成为“中国演艺世界名牌”篮，和其巨额的投资，一流

的制作以及精心的策划营销是分不开的。在此剧目的策划制作过程中，得到

了文化部、信息产业部、财政部、外交部、中国人民对外友好协会和国务院

新闻办的高度重视和极大支持。除了国家政府的扶持以外，此剧目的创排还

云集了世界一流的歌剧制作阵容，在海外市场运作方面又得以与世界顶级文

化经纪——泰伯·鲁道斯29先生合作，使得该剧目不仅具备了最优秀的艺术水

准，更拥有了非常广泛的海外市场关系，从而成就了中国版歌剧《图兰朵》

辉煌的成绩。那么为什么这出歌剧能得到这样多方面的支持，获取到如此良

好的社会资本昵?笔者认为，其中一个重要因素在于演出此剧目的中国歌剧

舞剧院的结构位置。正如前文所介绍的，中国歌剧舞剧院是国内顶级的国家

级演出团体，其在等级制结构中占据着很高的位置，正是这一优势增加了其

获取好的社会资本的倾向。如果我们从另一个角度思考，演出此剧的是较低

等级的市(县)级院团，那么上述的诸多关注与支持几乎是不可想象的了。

28资}{来源：中国传媒人学文化贸易研究明，http：／／cti，cuc．edu．cn。

29泰f自．鲁道斯：1926年牛于卸牙利布达瞰斯．被称为“传奇式的世界超级经纪人”．“古典音乐最伟犬

的推销商”，世界三大男高肯帕乩罗蒂、多HJ|戈和卡雷拉斯的经纪人，1991年．他策划的帕瓦罗蒂n：伦

敦“海德公园”的音乐会吸引f-包括威尔t亲1}：大妇在内的20万人冒雨前往．1993年他主办的征纽约

中央公矧的爵乐会观众达到了jO万。1994年他举办了世界二三犬男赢青洛杉矾“道奇人体育馆”演唱会，

2001年叉成功策划世界三人男高舀‘紫禁城广场音乐会。
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5．2．2案例2

类似的例子还有中央芭蕾舞团演出的芭蕾舞剧《大红灯笼高高挂》在海

外市场的不俗成绩。在2001年至2006年五年的时间里，该剧先后在新加坡、

意大利、法国、英国、美国和澳大利亚等国家的10多个城市演出50余场。

更为难得的是，这些演出安排几乎都是商业运作，而且演出全都安排在当地

的主流剧场，甚至是国际知名的一流剧院，比如伦敦的赛德勒温泉剧场、巴

黎的夏特莱剧院、华盛顿的肯尼迪表演艺术中心、纽约的布鲁克林音乐学院

以及霍华德·吉尔曼歌剧院等。这样的佳绩得益于该剧幕后国际化和精英化

的创作与运作团队。蜚声国际的名导演张艺谋任该剧总导演，此外还有陈其

钢∞、王新鹏等多位国际级艺术家的加盟，这个精英团队不仅为该剧的艺术品

位与质量提供了保障，他们与海外艺术演出市场的紧密关系以及海外市场对

他们的厚爱与认可更为该剧的海外演出提供了良好的社会资本。而能成功请

动这个精英团队的是国内顶尖的中央芭蕾舞团。

纵观近年来成功的海外演出剧目，其中的绝大多数都由享誉国际的艺术

家组成的制作团队创作，或者由一流的国际演出经纪主办，或者拥有官方背

景。而能够得到上述良好的社会资本的多为国内一流演出团体，例如江苏省

昆剧院演出的《1699·桃花扇》、上海杂技团演出的《ERA一时空之旅》以及

广州军区战士杂技团演出的杂技芭蕾舞剧《天鹅湖》等等。

5．2．3案例3

除了行政等级这一体现形式之外，笔者认为各演出团体结构位置的高低

还与团体中核心人物在等级制结构中所处的地位有关。

《云南映象》是由我国著名舞蹈艺术家杨丽萍领衔的大型原生态歌舞剧，

该剧于2005年底走向国际演出市场，三年多的时间里在美国、欧洲、南美等

30陈j(钢：1951年8 n 28 f{f{：生在f=海．1983年以伞优成绩毕业于中央音乐学院作曲系，1984年赴

法．皱一：f-世纪苦乐夫师拇两安fOlivierMcssiaen】纳为天门第于，是“j今少数几个在吐界音乐舞台卜

极为活跃的中国作曲家之一．十余年来，其作品荣获多项困铆．犬奖，1998年．出任著名的固际贝

桑松作曲人赛的评委会主席．1999年．担任巴黎音乐城艺术顾问．2000年梅西安囤际钢琴比

赛专门泼立j，陈j￡钢作品演奏奖．担任2008年北京奥运会开幕式音乐总监．北京奥运会开幕

式主题曲《我和你》(《you and me》)词曲作蕾。
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地巡演已超过300场，未来四年的全球预约演出更是达到了400场、预计票

房将高达2000万美元以上甜。《云南映象》成功叩开海外商演市场大门，得益

于其海外推广团队的成功运作。据负责《云南映象》海外市场运作的北京派

格太合环球传媒公司总裁孙健君介绍，在《云南映象》的海外市场营销上，

派格太合环球传媒运用其广泛的全球营销渠道，与美国公共电视台(PBS)、美

国著名演出经纪公司William Morris、著名娱乐公司ClearChannel、欧洲著名

娱乐集团STAGE组成顶尖团队，共同开发演出市场。除此之外，官方文化交

流活动的邀请也为《云南映象》在海外市场的知名度加分不少，例如，该剧

在2004年参加的由中央外宣办、国务院新闻办主办的“感知中国——中国文

化南美行”中外文化交流活动为其拉开了南美巡演的序幕。2006年，该剧又

在德国参加“中国年”庆典活动，主要演员为国家总理温家宝、联合国秘书

长科菲·安南等近300名全球经济界、政治界、学术界知名人士和2000余名

德国观众带来精彩绝伦的表演。通过此次演出，《云南映象》也成功拉开了它

在欧洲巡演的大幕32。

那么为什么《云南映象》剧组这样一个不具备任何官方背景，没有任何

国有资本，完全依靠民间投资，百分之七十的演员都是土生土长的少数民族

农民的演出团体能够获取如此良好的社会资本呢?孙健君总裁毫不隐讳地表

示，当初之所以与《云南映象》合作，一大原因就是看中著名舞蹈家杨丽萍

的“名人效应”。而笔者相信，《云南映象》之所以能多次有幸参与高级别的

官方文化交流活动，也与杨丽萍极高的艺术水准和知名度不无关系。表演艺

术是“角儿”的艺术，往往“角儿”的结构位置就决定了整个团体的结构位

置，从而拥有“名角”的演艺团体往往能获取更好的社会资本。

5．2．4小结

在上述案例中，我们论证了演出团体自身的结构位置对其获取好的社会

资本的积极作用，接下来，本文将论述另一个影响因素——网络位置对社会

资本获取的影响。

3’王敏：《让更多艺术精品走i托困门》．中国艺术报，2007年lO月19 f_j。

32资}：I来源：中国经营网．http：／／www．cb．toni．cn。
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5．演出团体彦品输出的社会资本实证分析

5．3命题3、4的验证

在上一节中，我们论证了行动者自身的结构位置因素在其获取社会资本

方面的作用，在这一节中，笔者将集中论证行动者的网络位置因素对其获取

社会资本的影响，由于本文理论模型中的命题3和命题4都是关于网络位置

的观点，因此笔者将在此节中合并证明这两个命题。综合命题3与命题4的

观点，并将其与本文特定的研究对象相结合，我们认为，即使两个结构位置

大体相同的演出团体，其表演艺术产品输出行动的结果可能会有很显著的差

别。因为他们对好的社会资本的获取不仅受到自身结构位置的影响，还受到

自身网络位置的影响，演出团体越是靠近网络中的桥梁位置，该桥梁连接的

与海外演出市场相关的资源层次越高、越丰富，那么该团体越能获得好的社

会资本，就越能取得演出产品输出行动的成功。

下面，为了摒除结构位置的影响，笔者将选择两个结构位置基本相同的

演出团体，同列国家昆曲七大院团33的江苏省苏州昆剧院与浙江昆剧团，通过

比较二者近年来的代表性作品——青春版《牡丹亭》与《公孙子都》截然不

同的市场运作轨迹与海外市场成绩来揭示网络位置对社会资本获取，进而对

演出产品输出行动的关键性影响。

5．3．1案例1

2006年9月至10月，由著名作家白先勇任总制作人，两岸三地艺术家携

手打造，江苏省苏州昆剧院演出的昆曲——青春版《牡丹亭》在美国加州进

行了为期一个月，共计4轮12场次的巡演，造成极大的轰动效应，场场爆满，

观众反应空前热烈，各大媒体佳评如潮，被认为是自1930年梅兰芳赴美巡演

以来，中国传统戏曲在美国所造成的最大一次冲击。此次巡演同时也是中国

昆曲第一次以社会运作和商业演出的形式走向国际，开创了中国昆曲进入世

界舞台的先例。在美国演出取得巨大成功之后，2008年6月，这出长达9个

小时的昆曲大戏又跨越大西洋登陆英国，在世界表演艺术中心伦敦的一流大

33国家昆ff}j七人院团分别是：江并：省苏州昆剧院、浙江昆剧团、上海昆剧团、北方昆曲剧院、江苏省

昆剧院、湖南省昆剧团和温州市永磊昆曲传习所。
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剧院——萨德勒斯韦尔斯剧院上演了2轮6场的连台大戏，彻底征服了目光

挑剔的伦敦观众和严厉苛刻的剧评家，取得了票房和口碑的双丰收，可谓是

叫好又叫座。演出时，可容纳1500人的大剧院平均上座率达到了90％，且其

中有70％为伦敦本地观众M。除此之外，此次演出还被英国权威机构评为四星

级商业演出，并得到了当地著名评论家的一致好评，我国驻英国大使馆还特

别致函苏州昆剧院肯定并表彰了这次演出。结束了在伦敦的演出，剧团又立

即开赴雅典，参加世界一流的希腊艺术节，进行了l轮3场的演出，也取得

了不俗的成绩，不仅上座率达到了九成，而且其中90％都是当地观众35，可以

说是摆脱了以往传统戏曲海外演出多为吸引华人关注，而被西方主流社会排

斥在外的局面，唤起了欧美主流社会对中国古典戏曲艺术的强烈兴趣。

5．3．2案例2

而反观近年来另一部昆曲佳作——《公孙子都》的市场运作状况，则完

全呈现出另一番情形。《公孙子都》是由浙江昆剧团历经十年时间精心打造的

一部非常优秀的新编大型昆曲历史剧，自2004年9月首演以来，一直广受观

众与专家的欢迎与好评，截至2007年8月底，已演出271场，票房收入达793

万元。除了不错的经济收益外，该剧还在国内多个戏剧艺术大奖上频频折桂。

2006年7月，该剧获得第三届中国昆曲艺术节优秀剧目奖；2007年11月，

该剧在第八届中国艺术节上获文华大奖：2008新年伊始，该剧又摘得

“2006--2007年国家舞台艺术工程十大精品剧目”桂冠；该剧主演，著名昆

曲表演艺术家林为林还因此剧二度摘得代表中国戏剧表演最高水准的“梅花

奖99 2007年10月28同，该剧更是夺得了有“世界顶尖舞台”之称的国家大

剧院的首张入场券，成为国家大剧院落成之后戏剧场的首场正式演出；2008

年8月lO日、11日，在奥运演出季的黄金档期，该剧再度亮相国家大剧院，

成功向世界展示了中国“百戏之祖”昆剧的魅力。在国内斐然的成绩，等身

的荣誉已经充分证明了此作品的优秀艺术水准和票房号召力，但可惜的是，

此剧在海外市场的成绩至今仍是一片空白。

34龚菲：《欧洲观众‘j(牡丹亭)“心有灵犀”》，东方早报，2008-06—19。

35龚菲：《欧洲脱众‘j(牡丹亭)“心自．灵犀”》，东方早报．2008—06—19。
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5．3．3案例分析

青春版(it丹亭》与《公孙子都》都是近年来由一流昆剧院团创作的优

秀作品，二者在艺术水准上难分伯仲，为什么青春版(it丹亭》能成功走向

世界，而《公孙子都》却至今未能跨出国门?究其原因，笔者认为两个剧团

占据的不同网络位置是一个极为关键的因素。江苏省苏州昆剧院正是凭借着

网络位置上的优势，获取了良好的社会资本，从而将青春版《牡丹亭》成功

推向了海外演出市场。

苏州昆剧院的网络位置优势来源于为青春版《牡丹亭》担任总制作人的

白先勇掩先生。自先勇先生是当代著名作家，在全球文化艺术届享有盛名且颁

具影响力。在此剧的创排阶段，就是在他的广泛邀约和号召下，两岸三地的

创作精英合力将青春版(it丹亭》打造成了一部世界级表演艺术精品。白先

勇先生曾在加州大学教授中国文学，而此次青春版《牡丹亭》在美国加州的

巡演正是以加州大学为主要阵地。在剧团为欧洲巡演寻找赞助商时，白先勇

先生的好友，趋势科技集团CEO陈怡桦女士不仅在经济上予以大力支持，而

且亲赴伦敦助阵，并且还将公司在欧洲各国的高层职员及家属共计一百多人

都邀请到伦敦为剧团捧场。此外，旅居伦敦的著名钢琴家傅聪、多位英国汉

学界巨擘以及文化艺术界知名人士都赶来欣赏自先勇先生的作品，这些无疑

都加强了此剧的知名度和吸引力。除此之外，剧团的推广宣传工作也多由白

先勇先生一力承担，各地媒体广泛而热烈的关注也促成了青春版《牡丹亭》

演出的成功。

5．3．4小结

从上述事实可以看出，青春版《牡丹亭》能成功“走出去”，其中一个

重要的原因在于苏州昆剧院成功地获取了与海外演出市场高度相关的社会资

本，而这些社会资本是其所在的社会圈子本不具备的，苏州昆剧院正是充分

36 Ej先勇：生于1937年7月ll Fl，当代著名作家，广西棒林入，中园国民党高级将领白崇禧

之『．。}‘1948年迁居香港，不久之后于1952年移居台湾。1965年取得爱茼毕大学影!}j学位。

向后到加州大学圣塔芭芭拉分校教授中国语文及文学，并从此在那里定居。主萤代表作育《玉

卿嫂》、《芝加哥之死》、《游捌惊梦》、《孽f-》等。白先勇喜爱中国地方戏曲昆曲．对j二其保存

及传承／l：遗余力，自称为“昆曲义工”。
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利用了白先勇先生的“桥梁”作用，成功沟通了国际演出市场的信息和资源。

而与苏州昆剧院享有同等结构位置，拥有同样优秀作品的浙江昆剧团，正是

缺乏这样的“网络桥梁”，输在了网络位置的劣势上。由此，我们可以发现，

网络位置对社会资本获取的关键性作用。



6．演出团体社会资本的动员

6一演出团体社会资本的动员

6．1网络位置与演出团体社会资本的动员

在上一章中，我们运用多个案例论证了良好的社会资本在演出团体成功

进行演出产品输出这一经济行动中发挥的关键性积极作用，也论证了演出团

体自身的结构位置与网络位置对其获取社会资本的影响。笔者认为，结构位

置与网络位置的影响，其性质是不同的。正如本文第四章中所指出的，结构

位置命题更多地反映了客观等级制社会结构对演出团体获取社会资本的约

束，而网络位置命题则更多地反映了演出团体主观的选择与行动对其获取社

会资本的作用。社会结构的约束力固然强大，演出团体自身的行动更为重要，

两个结构位置相似的演出团体，可能由于不同的选择与行动，从而占据不同

的网络位置，获取不同的社会资本，进而导致产品输出行动结果的差异。本

文第五章命题3、4的实例也清楚地反映了这一点。在本章中，笔者将要集中

探讨这种选择与行动，即“演出团体社会资本的动员”。

就国内演出团体而占，其所在的社会圈子本身并不具备与国际演出市场

紧密联系的社会资本，因此，要想获取良好的社会资本，进而取得产品海外

输出行动的成功，就要求各演出团体积极寻找与海外演出市场有密切关系的

“桥梁”并与其建立社会关系，这是其动员社会资本的关键。

6．2演出团体社会资本动员的途径

连接国内演出团体与海外演出市场的“桥梁”都有哪些呢?综合近年来

我围演艺产品输出的实践经验，笔者认为可以从政府文化主管部门、海外华

人以及演出经纪(贸易)公司三方面考虑，它们构成了演出团体动员社会资

本的主要途径。
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上述三种“桥梁”虽然都代表着分属不同社会圈子的个体之间的弱关系

连接，但是，由于不同的“桥梁”连接的社会资源不尽相同，因此它们对演

出团体产品输出行动的影响也不尽相同。此外，不同的“桥梁”还呈现出个

体之间不同的关系强度、亲密度、交往频率、以及不同的义务和互惠服务提

供等特征，因此演出团体寻找不同“桥梁”并与其建立社会关系所需要付出

的努力也会有所差别。下面，笔者就将逐一分析这三种途径各自的优势与局

限，希望能为演出团体在现实中的途径选择提供理论指导。

6．2．1“血缘关系"——演出团体与政府文化主管部门

长久以来，我国绝大多数演出团体在所有制性质上为政府文化主管部门

下属的文化事业单位，时至今日，这样的局面也没有太大的改变，因此，笔

者在此将演出团体与政府文化主管部门之间的这种社会关系归结为“血缘关

系”。这种亲密的“血缘关系”使得政府主办的国家间文化交流活动成为我国

演出团体产品输出的最主要方式之一。

以这种“血缘关系”为“桥梁”，演出产品作为文化交流项目走出去，对

演出团体而言，当然是有好处的。首先，演出团体在客观上达到了产品输出

的目的；其次，通过政府“走出去”的风险极低，几乎不存在经济亏损的可

能性；再次，演出由始至终的一应事务均由政府代为包办，演出团体除了表

演之外，不用在筹划、宣传等事务上花费任何的成本、精力和时fnJ。

不过，在上述种种好处之外，这种途径的坏处也是显而易见的。

l、从经济收益方面来看，交流性演出既然是政府主办的文化交流活动，

自然谈不上任何商业性经济收益，演出团体从对外演出中所得到的只能是为

数不多的“演出津贴”一类政府补贴性质的收入，与成功商业演出的经济收

益差距甚大。此外，若从宏观的国家层面来看，这类交流性质的演出更谈不

上创造任何经济回报，完全是免费赠送，直接导致了我国对外演出贸易的巨

额逆差。

2、从社会效应方面来看，文化交流活动的主要目的在于向世界揄扬宣传

中国文化，提升我国文化软实力，因此多注重社会效应，经济收益的多少不

是第一考量标准。但即使仅以社会效应来考量，交流性演出的效果也并不理
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想。首先，交流性演出持续时间短，影响力有限，而且影响范围多集中于海

外的政府官员与华人群体之间，对主流社会的影响力极小。其次，官方背景

的交流性演出还易于被冠上“文化宣传”、“意识形态侵略”等标签，引起海

外民众的猜疑甚至反感，被主流观众群所排斥。

3、过多的交流性演出易使演出团体和相关管理部门产生思维定势，将对

外商业性演出与交流性演出的性质相混淆。过去我们没有对外商业演出，我

国的一些著名演出团体，由于长期承担代表国家去国外从事文化交流的重任，

至今仍怀有浓厚的将商业演出视为文化交流的情愫。此外我国的相关管理部

门也是将对外商业演出视为对外文化交流，在政策上对这些演出团体予以种

种名义的财政补贴，养成这些团体在筹划对外演出时伸手向国家要钱的习惯

和依赖思想。最后，交流性演出还使演出团体管理入员在思想深处形成“君

子喻于义，小人喻于利”的清高思想，仿佛只有“文化交流”才有道德的高

尚，而演出赚钱“羞于启齿”。用更直白的语言讲，就是这些人在思想上，还

缺乏商业意识与市场观念，与“生意就是生意”的国际演艺市场商业精神相

悖。

当然，虽然以政府文化主管部门为“桥梁”进行演出产品输出有着以上

种种问题，但是全盘否定政府的作用也是不可取的。笔者认为，在中国演出

产品的输出方面，政府应主要起到宏观层面的规划、引导与扶持作用。例如

积极响应“文化例外”和“文化多样性”的主张，把保护世界的文化多样性

作为一个基本立场，努力建立一个公平、公正、透明的多边文化贸易体系，

保证我国表演艺术作品有进入国际市场公平竞争的机会，为表演艺术作品出

口排除不必要的贸易壁垒，强化我国表演艺术产业在国际市场上渗透能力；

制定各地区、各门类的输出规划；加强文化贸易综合环境和基础条件建设：

放宽输出政策，简化审批手续；给予财政税收优惠以及不断扩大演出贸易的

市场空间和服务范围等等。而微观层面的对外演出的具体实施，则应放手由

各演出团体自主进行。各个演出团体，～方面要充分利用与政府这种天赋的

“血缘关系”所带来的社会资本，一方面也要转变观念，摆脱固有的依赖思

想，更加积极自主地拓宽“走出去”的渠道。
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6．2．2“地缘关系修——演出团体与海外华人

分布在世界各地的数千万华侨华人虽然生活在与中国截然不同的社会文

化环境中，但是由于共同的文化根基与历史渊源，他们当中的绝大多数仍保

持着华人文化和种族特征，对中华文化有着深切的认同感和归属感，他们通

过举办丰富多彩的“中国文化节”以及各式各样的文艺展演活动等方式成为

弘扬中华文化的重要力量之一。在此，笔者将演出团体与海外华人之间的社

会关系归结为“地缘关系"。 通过海外华人牵线搭桥成为我国演出团体进行

产品输出的又一主要方式。

以这种“地缘关系’’作为“桥梁”的好处主要在于，首先，海外华人与

我国演出团体的演职人员有着共同的文化背景，双方在沟通交流方面较为容

易顺畅，有利于对外演出的筹措组织。其次，这类海外演出多以包场形式进

行，对演出团体而言经济收益比较稳定，风险较小。

不过，对演出团体而言，这种途径也存在明显的缺点。

l、交流性大于商业性，经济收益差。通过华侨华人组织安排的海外演出，

在性质上多属于民间文化交流形式，主要目的在于满足当地华人的精神文化

需求，通常并不注重经济收益。

2、对当地主流社会影响力有限。尽管海外华人数量在不断增加，对海外

主流社会的影响力也在不断加大，但无论以历史的眼光审视还是以现实的标

准衡量，华侨华人在海外仍属于少数族裔、非主流社会圈，在当地经济、社

会和文化生活中声音不大。因此，由海外华人主办的演出等文化活动往往只

能在华人社区内“自娱自乐”，仍被阻隔在当地主流文化圈之外。

3、演出活动零散、毫无规模性可言。不同于其他易于复制和传播的文化

产品，高度依赖“在场性”内容创造的演出产品的开展需要较多的财力、人

力支持，进行海外演出更是一项复杂而艰巨的工作。而海外华人社团基本上

属于非政府组织，大多是志愿性团体，主要依靠自身的影响力或者一些知名

人士积累活动经费，因此通常并不具备丰厚的资金，同时也缺乏相应的人力

资源和专业能力。造成其引进演出往往是“零打碎敲”，场次少，时间短，远

远不能满足我国演出产品规模化输出的要求。

从上述分析可见，依靠政府文化主管部门和海外华人实施演出产品输出
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在经济收益上不理想，在社会影响上带有明显的局限性，还不利于演出团体

商业意识和市场意识的建立以及演出产品的大规模输出，综合以上，笔者认

为，这两种途径不宜成为我国演出团体动员社会资本的主要方式。

6．2．3“商缘关系一——演出团体与演出经纪(贸易)公司

随着世界经济的不断增长和全球化的不断扩张，国际演出市场也在高速

发展。演出产品输出带来的丰厚经济收益，吸引着越来越多的资源投向演艺

产业，国际演出市场竞争异常激烈。然而，现代演艺业，尤其是海外演出营

销工作具有很强的专业性，对资本、人才、技术等资源有着很高的要求，这

又为该行业设置了较高的进入门槛，致使通向国际演出市场的渠道被数个发

达国家的大型演出经纪(贸易)公司所垄断。笔者认为演出团体与演出经纪

(贸易)公司间的这种合作关系是一种典型的“商缘关系”。各类演出产品经

由这种“商缘关系”进行跨国贸易已成为当前国际演出市场的主流。

那么演出团体以大型演出经纪(贸易)公司为“桥梁”进行产品输出，

都有哪些好处呢?

l、渠道优势，这些国际知名的演出经纪(贸易)公司依靠在国际演出市

场上的长期运作，积累了相当丰富的经验，掌握了非常广阔且高端的市场通

道和关系网络。借他们之手输出的演出产品往往可以进入当地主流剧场，吸

引主流观众群，在主流文化圈中产生较大的反响。

2、宣传优势，大型演出经纪(贸易)公司大多深谙市场推广宣传之道，

非常善于利用媒体制造轰动效应，引发潜在观众对演出产品的高关注度。

3、对海外演出市场需求认识充分，国际知名演出经纪(贸易)公司对海

外观众的艺术欣赏偏好有着准确而深入的了解，经由他们推出的演出产品往

往能更好克服文化差异，更能引起海外主流社会观众的共鸣，接合海外演出

市场需求，更容易在海外演出市场获得成功。

有上述三个优势为基石，以演出经纪(贸易)公司为“桥梁”输出的演

出产品在经济收益与社会效应上都具备了相当的保障。纵观那些“横扫世界”

取得票房与口碑双丰收的演出产品，例如经典芭蕾舞剧《天鹅湖》、音乐剧

《猫》、《剧院魅影》、音乐舞剧《大河之舞》等等，其成功的背后无不拥肯一
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个甚至数个优秀的演出经纪(贸易)公司。

与国际知名演出经纪(贸易)公司合作虽然有诸多好处，但也不是不存

在问题。其中最主要的问题就在于，这些公司常常利用它们的垄断性强势地

位，压低我国演出作品的价位，侵占我国演出团体的经济收益。以加拿大太

阳马戏团与成都战旗杂技团合作的杂技综艺剧《龙狮》为例，该剧每年的演

出在350场以上，每场票房在10"--20万美元之间，而战旗杂技团每年却只能

拿到60多万美元的演出费37。合作双方收益差距巨大，主要原因就在于太阳

马戏团对国际演出市场流通渠道的掌握。

但是我们也要清楚地看到，产生这一问题的原因并不在于演出经纪(贸

易)公司这一“桥梁”本身，而在于我们缺乏属于自己的优秀演出经纪(贸

易)公司。因此，我国的演出团体一方面要加强与国际知名演出经纪(贸易)

公司的合作互动，充分利用这一“商缘关系”开拓国际市场。同时，更重要

的是，我们还要积极学习他们的经营智慧，建立广阔的国际演出市场关系网

络，努力培育属于我们自己的，优秀的演出经纪(贸易)公司。

6．3小结

演出团体与政府文化主管部门的“血缘关系”和与海外华人的“地缘关

系”可称之为一种“继承性关系”，即在演出团体进行演出产品输出这一经济

行动前就已经存在的先天性社会关系，而其与演出经纪(贸易)公司的“商

缘关系”则是一种“生成性关系”，即演出团体通过产品输出这一经济行动本

身所创造与开发的社会关系。相较于只需要保持维系的“继承性关系”，“生

成性关系”面临着建构发展的问题，这意味着与演出经纪(贸易)公司创造

和发展社会关系需要演出团体付出更多的努力，蕴藏在这“商缘关系”之中

的社会资本需要演出团体更加积极主动地去创造与开发。

从前文的分析中可见，在当前经济市场化和全球化的背景下，我国演出

团体一贯依赖的“血缘关系”与“地缘关系”的负效应已经越来越明显。在

微观层面，它不利f演出团体经济收益的提高也不利于演出产品社会效应的

37夏海淑：《我国艺术团4：英圜连续演出受到l与地热烈欢迎》，《环球》．2005年8月24口
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增强。若以宏观角度来看，它是造成我国演出贸易巨大逆差的根本原因所在。

从长远来看，它更不利于我国“文化软实力”的提升。因此，笔者认为，要

扭转当下的不利局面，演出团体一定要克服在国有制体制下～昧依靠政府的

“等、靠、要”消极思想，树立市场经济意识，积极主动扩大自己的社会关

系网络以获得更为丰富和良好的社会资本，其中与已有的优秀演出经纪(贸

易)公司积极合作不失为一条有效途径，与此同时，还要加强对我国演出经

纪(贸易)公司的培育。
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结语

“发展最终以文化概念来定义，文化的繁荣是发展的最高目标。’’1998

年联合国教科文组织在斯德哥尔摩“文化政策促进发展”政府会议上，提出

的《文化政策促进发展行动计划》中的一段话，简明而深刻地点出了文化对

一个国家、一个民族的重要性。文化是一个民族的身份证，一个社会的智慧

源泉，文化软实力是一个国家综合国力的重要组成部分，文化竞争已经成为

当前国家间竞争的重要领域。

文化产品是文化的主要载体，文化贸易竞争是文化竞争的主要手段。面

对空前激烈的国际文化贸易竞争，我国也给予了积极的应对。2003年12月，

胡锦涛总书记在全国宣传思想工作会议上提出，要“大力发展涉外文化产业，

积极参与国际文化竞争”，2005年7月14日，中办、国办印发了《关于进一

步加强和改进文化产品和服务出口工作的意见》，进一步推进我国文化“走出

去”。 2007年，十七大更是把“提高国家文化软实力”上升到国家战略的高

度。

中国是一个有五千年文化传承的文明古国，有世界上最丰富的文化沉淀

和文化资源，面对东西方文化的激烈碰撞，我们有必要重新审视中国文化的

意义和价值，积极参与国际文化竞争。演艺业作为文化产业的重要组成部分，

演出产品“走出去”作为文化“走出去”的重要力量，有义务也有能力迎接

这一挑战。作为演艺业微观主体的演出团体要充分认识到社会资本对其产品

输出行动的重要意义，并对当前经济形势下社会资本来源的多样性有充分的

认识，积极拓展社会关系网络，多途径动员社会资本，推动演出产品更多更

好地“走出去”，促进中国文化在世界大舞台上的繁荣与发展。
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后记

后记

随着世界经济的不断发展，民众物质生活水平的不断提高，人们的文化

需求开始受到越来越多的关注，对文化产业、文化经济与文化贸易的研究与

探索已经逐步成为经济学界的新热点。表演艺术是人类历史最为悠久、最传

统且最具专业性和市场化特点的艺术行业，在当今经济市场化和全球化的背

景之下，演出产业已经成为文化产业的重要组成部分，国际演出贸易也在国

际文化贸易中占据了极为重要的地位，世界演出市场欣欣向荣同时竞争也异

常激烈。与出版、电影等其他文化产业相比，我国演艺业与国际市场接轨最

早，开放程度最高，面临的竞争也最为激烈。特别是进入新世纪以来，借助

资本和传媒优势，欧洲、北美、澳洲等国的演艺集团群雄并起，给我国的演

出市场带来了极大的冲击，使我国演出产品在竞争中处于极为不利的地位。

因此，探讨我国演出产品如何更好地“走出去”成为一个非常必要且紧迫的

课题。作为一名长期关注演出产业的国际贸易学科硕士研究生，在进行毕业

论文选题时，我毫不犹豫地选择了国际演出贸易作为研究对象。

任何宏观经济现象必有其微观基础，笔者相信我国演出贸易巨额逆差的

背后必有其微观层面的原因。因此笔者从微观表演艺术团体演出产品输出这

一特定经济行动出发，选择了在解释经济行动方面有特殊优势的新经济社会

学作为理论工具，以案例研究法为实证研究方法，力图全面、真实、原汁原

味地展现演出团体产品输出行动的全貌，探究我国演出产品“走出去”的途

径选择。

由于本人才疏学浅、能力有限，尤其对新经济社会学的理解还远不够深

入，对实证资料的搜集分析也远不够全面，因此文中难免有不尽合理和疏漏

之处，敬请各位老师和同学批评指正。
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致谢

时光荏苒，转眼又到毕业之时。在我的学位论文定稿之际，我想衷心感

谢那些在这两年半的光阴里，在学业和生活上给予我无私关怀和帮助的人们。

首先我要感谢我的母校一西南财经大学，在这里我度过了人生中最为宝

贵的六年半岁月，在美丽宁静的光华园，我丰富了头脑，也丰富了人生。

其次要感谢国际商学院的全体老师，感谢他们无私的传授知识，使我在

学习上有所精进。其中要特别感谢我的导师曹德骏教授，恩师的传道、授业、

解惑使我在学业上获益良多：恩师的求真务实、一丝不苟使我明白了真正的

治学态度；恩师在论文写作过程中的指点迷津、谆谆教导，才使得本文顺利

得以完成。

再次我要感谢在国际文化贸易领域和新经济社会学领域做出研究的前辈

们，你们的研究成果为本文的写作起了重要的参考和指引作用，在此一并表

示感谢。
’

还要感谢浙江小百花越剧团的诸位老师，感谢茅威涛团长给予我的实习

机会，感谢冯洁老师的耐心指点，感谢王小军老师的细心照顾，使得我在实

证资料的搜集上得到了极大帮助。

最后我还要感谢国商06级的全体同学，尤其是李艳和刘君同学，与你们

的友谊是我一生的财富。
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