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万元，他铁了心认准一个理儿：这土根

一定能开出新花!胡新民的决心来自于

他的经历和眼界。

早在1983年底，陕西省文化艺术采

风团来到凤翔县，胡新明的父母亲等许

多民间艺人都被请去登台献艺。胡新明

也应邀做了现场表演，他在10分钟的时

间里．用泥巴捏成了熊猫、松鼠、猪、羊

等4只小动物，赢得全场—片叫好声。这

次表演使18岁的胡新明在众多民间泥塑

大师中崭露头脚，引起了省上专家的高

度重视。1985年，陕西省政府在美国明

尼苏达州举办“陕西月。活动，未满20岁

的胡新明被省上选定为“中国陕西民间

艺术交流团”4名成员之一。带着300多

件泥塑作品和用皮箱装着的100多公斤

泥巴，平生第一次乘坐飞机，作为友好

使者飞往大洋彼岸，参加了“陕西月”

活动，并在旧金山、圣保罗等11个城市

及8所学校进行了泥塑表演和讲课。此

次在美国共42天，胡新明他们4个艺人

制作的泥塑、微雕、剪纸和国画作品为

国家换回外汇23万多美元，胡新明个人

创汇6万美元，同时也领到了600美元补

助。用胡新明自己的话讲：“这600美元

改变了我的一生”。

透过这600美元，胡新民知道了

“国际市场价”，当时在国内5分钱一个

的小泥塑可以卖到50美元，5毛钱的可以

卖到上百美元。胡新民知道，土不值钱，

值钱的是手艺、是文化，还有创新。站在

北京出国人员服务中心的门口．拿着外

汇换来的崭新的5000元人民币，这位六

营村唯一出过国的泥塑少年心潮澎湃：

“凤翔泥塑不是个泥娃娃，是个金娃

娃!”

回国成家后，胡新明和妻子一边在

全国各地打零工一边做雕塑赚钱，打工

之余。他把所有的时间都用来观察：城里

人究竟喜欢什么样的民间艺术?回到家

后，办厂兴泥塑、土根开新花的冲动再也

抑制不住。外面有市场，手上有传承，心

中知变通，风翔泥塑为什么不能在我们

这一代手中做强、做大．做长远昵?

大市场有大传承

胡新民建工厂之初就完全着眼于

市场需要。

市场不接受易碎的泥塑制品，但

过去六营村的泥塑生产。都是用村东头

沟里的“观音土”加粉碎的马粪纸和成

泥巴，做出的泥塑品容易破损。胡新明

先后花了两年多时间，进行了数百次试

验，最后，胡新明向著名考古专家陈全

方等人请教。终于研制出了被称为”摔不

烂”的防破碎泥塑，他用自行车带着泥

塑样品，赶到正在召开的县政协大会会

场，让大家拿着他带去的泥塑样品往地

上随便摔，现场验证。摔不烂”。

胡新明还练出了根据市场需求设计

产品的看家本领。1986年的一天，胡新

明家来了8个日本朋友，他们想要几种

不同造型的羊的泥塑品。胡新民过去还

没有过这样创作过。眼看客人要走，胡

新明说，你们等半个小时，我就可以做

出来!结果他只用了20多分钟。就连着

做出了五只羊的造型。日本客人连翘大

拇指，赞不绝口，当下就订了300多件。

没想到就是当时设计制作的其中一种

“右偏头泥塑羊”，因其造型夸张，憨

态可掬，后来作为2003年生肖邮票设计

的主要参照物，登上了被誉为“国家名

片”的生肖邮票。

从古至今，风翔泥塑没有包装，以

前就是老艺人们挑着担子走村串巷叫

卖。当代的凤翔泥塑艺人曾用过麦秆、

苞谷秆给泥塑做包装，终因成本高而淘

汰．最后选用纸盒才告成功。凤翔泥塑

从此有了包装。大家纷纷效仿，反应非

常好：有了包装好卖多了。接下来，凤翔

泥塑的传人们在品种的多样化上下了很

大工夫。几年来，胡新明创作了150多个

新品种，30多个规格。

到2011年五·一，胡新民投资5007Y

元兴建的民俗博物馆就正式建成了．而

他在工厂基础上成立了。新民民俗文

化传承有限公司”也常年为联想这样的

知名企业提供服务。在千变万化的产品

需求中，凤翔泥塑特有的汉唐文化的张

扬，丰满，和先秦文化的古朴，神秘，乡

非遗寂寞守护人

STORY

土文化的色彩强烈不但没有消亡，反而

在不同的市场需求中得到了细化和延

伸，胡新民得到的结论是，大市场才有

大传承，小打小闹、固步自封，非物质文

化遗产只能让传承的线越来越细，直到

走向消亡。

非遗保护重在民众

采访中，胡新明几次向记者强调，给

“非遗传承人发钱”以资助非遗项目传

承的方式，只能是非遗保护的起点，绝不

是最佳方式。非遗保护，重在发动民众。

文化源自民间。胡新明早年曾有去

艺术院校进修的机会，但他思量了很

久，最终放弃了，原因很简单：参考别

人的，不如先做好自己的。有人认为现

在的孩子小时候不再动剪刀，泥巴，民

俗艺术会失去根基。胡新明却一点不担

心，他觉得这是因为民俗艺术的形式没

有跟上现代人审美眼光的发展。只要咬

着牙真正做到了。一小部分人在钻研、

大多数人在欣赏”。民俗艺术就不会失

传。所以他鼓励自己的儿子高中毕业后

去考工艺美术院校，“毕业再回来，自己

选择、自己判断，这才能给凤翔泥塑一

个更高的起点’。

2000以来，胡新民主动出击，每年

花费十几，二十万元在全国、全世界各

种民间艺术展演中将凤翔民俗做为一

个品牌整体介绍给民众，有人担心他吃

力不讨好。他认为这样的时间和精力的

付出，是值得的，没人知道、没人喜欢，

就是大熊猫也保护不下来。

胡新明曾经对外界坦露自己的心

事一一“希望通过全村统一泥塑质量标

准，统一价格的模式，使泥塑以及其他

的凤翔民间艺术晶能够走上产业化发展

之路。”而最近，这种模式正在实现。六

营村的众多艺人共同营造了凤翔泥塑的

盛世，虽然他们之间对于艺术的理解以

及经营理念多有不同，还需要一个磨合

过程。但重要的是，对于风翔泥塑的热

爱，创作者与欣赏者是相通的。■
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