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区域经济

+[丁⋯UfM㈧f4、的丛此枷、题奇人哪I f， 此业淡

t艮他^I，|然ln】然地叭为魁{I弃1l
-IOi(的Jdi会就址一庸人金矿。但是．捌

新4F¨《杆11【Uln》于}ii苴，20[0年北京的

l【1l会舣多晰rI部蜡r，连身濂地坛庙会

和坨沛湖111l会摊化竟打I双料“怕、I：’’的

}}j『I_、肼ljl范j r人钱．尽符8天山有3(1(I

儿』L的流水，纠i生水越以抹小．仪摊位业

就佗『j丘54n几。话虫如此．生意场L

向米鄙芷_l蚺打_!{f．札人砍啦札人愁。

拼：统汁，20l【1年，f节埘川．北京庙会收入

仍逃刮r 30fLJU2-{，，创11¨寸历史新“。

2f}11印北’j：的】lIi会状况如何，我们正拭

¨吼待

水义拟i|Ⅱ过对北京J1)i会现状的分

析．以及埘民消掂结构的变化特征．提出

fEJj，㈨会住新州湖的发展啦路平¨横式；

加出构挹。与^i会密切相关的产业链，对

木求段II,DUI．IL；j(Jili会经济的发展提⋯

有喜有忧的京城庙会

肺金是北京民僻文化的特色，其起

猫l核心址不分僧侪贵贱的普走同庆、打

L屯川乐。⋯f有这样强烈的大众色彩．

^lI会祚新时删仍然儿有刚-盛的生命力，

电仍然制造蓿町观的经济效益，发挥着

性进竹l惜q瞒的祉会效箍。血¨令，北隶

的人庙会有地坛、龙7掣湖、莲花池、厂甸、

}I罐以t5乏新光的心l"j吲、涡家刚舾会等。

如何将胁金经济+』群众的需求、让

会的需求冉机地结合起来，是畹颈重视

的nq趔。不恰哗的商业化与市场化正订

I堪碍和制约北京庙会的牛柠与发展。现

在的庙会举办方多足独、)：经营的公园或

证业，商qk化和市场化是庙会经济发展

的必然趋势．随打庙会举办疗收入的节

节攀升，庙会暴蜡出来的问题也r]益I|f{

显。比如说，由于庙会普遍靠摊位费营

利，模式咀一，缺乏更好的创意，促使摊

位拍卖价格大涨，高昂的经营成本造成

了2010年北京庙会上“20元1报”的羊

肉串。

2010年春节期间，北京市涌现}h r

60余场庙会，然而很多庙会没有什么人

气，冷冷清清，草草收场。究其原吲．同

质化已成为北京庙会的突出特征．内容

干篇一律．经营方式啦一．文化内涵缺

失。这些现象表岍．如粜不能从横奉l一

克服这喳臀端．将台严币地损害北京庙

会良好的品牌形象，危驶庙会经济的町

持续发艘。

庙会举办者们也意识到了问题的严

乖性．正在力求改变这种局晒，2011年

春节期间，北京的庙会数量有所减少，但

仍有33个之多，遍及京城葬个区域(见

i：i≈絮i92舅⋯4 #±*＆^*!*§目※e
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表一)。举办方力求创出特色．提高文化

精}调。比如，龙潭湖庙会在尔城【柏攻府

支持F特设了“东城区非物质文化遗产

胜水区”，吲家级“非遗”传承人北京盛

锡福皮巾}；i李金善、北京料器邢兰香、北京

金藩镶嵌万紫、北京景泰监钟连盛、北京

目j花徐汶胖、J匕京雕漆股秀云等大师亲

自小台，富有地方特色的古老技艺啦引

r众多游人，而民众对“J}：遗”的崭爱和

戈注．也鼓励着传统文化传承1二作者．坚

定r他们的信心。

纵观北京庙会市场．可以发现有如

VfnJ题：

1_同质化严醇．与太众需求脱节

尽管很多庙会都有多年的历史底

址．有砦持至已经被列为“|E遗”．然而j：f=

是会听到：

““骷I⋯融会l叫‘洋庙会1当之无

愧——‘羊肉半庙会’。”

“地坛庙全女f像‘地摊聚会’．简直成

r小商品批发市场了．东西还特别贵。”

“吲⋯矧也柯庙金r．也址虫恺人、

风车、羊肉串什么的．和皇家园林根木不

搭训。”

以上足游客对庙会的血观感受，反

映H{^令庙会的问题。

北京已经举办r 20多届岫会。艘

革”放初脚]hli会恢簦时．商一m不够I二7．f．

商业咧点不够多．庙会经营粗放、话泼，

⋯玎-住露天场地释放嚣竹¨佴从7 L钒．

受到民众的热烈追捧。如令．北京的商

业刚点多、环境好，商晶非常#馏，顾客

电受为“娇气”和挑剔．商场难lU梯好水

好，背景音乐吵不吵，都会直接影响到】唢

客人数。j【1是脂会的经讣卉似甲是忽

视r和正规商业的“差异化”经计，_二是

忽视了人众文化；￡求，物质l佑水的叫代

转变。经荷与时代环境脱节，经什与文

化t冰批脱节．自然E％落入“收贸【H场”』℃

的qp志，停留在“午肉小十帆讪，r”的糙

，U|I。尽竹也会打“d}选叫帆。：。十矿、‘儿

屺冉亲”、“宫廷文化腱“、”等凫^El⋯脱，

似纵脱总体，胁会瞒动凡ill；S?创新度4、

足．时文化内涌的认i!!tL较肤浅⋯埔化

严一n．

2．盈利模式睢‘．晦4k性突11I

’前心会的盏利l婪依‘*摊f、Z⋯引

年¨f】盛收入等，锄利横代的i=上㈠n

使艰山，竹位过分关往『J票、摊位的收入，

扪史额越刊越商，造成不良的钆会影l呐

m J’H【金高昂．摊贩撮销J商^{{=玳免会

捉川价格．增设门禁．把成小转嫁剑逛lfll

金n勺笔“姓身}．冲淡I～J JK川乐”fCJ

公插性，社会效益‘J经济妓髓J上衙的脱

银¨蕊突⋯

3．经营粗放．栉次币高

{Il：r斛，n‘为庙会庀，、世凡的地j川Jj】

会．仪每年冉节游^就礼1⋯多山人．j c

⋯驯补Ik收入J、Vn r JJ儿以r J o他Ⅲ

椎
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会的血接tI业收入也址在快速攀鲥．庙会

经济已经初具规模，仉远远没有形成成热

的运，#模式。举山、方件白身终倚的基础

l还i￡要接受政府的补贴，运菏p体在很

大样度上雄以独立．尢法将庙会经济完牟

Il J场化，从m】失去许多介作审问．}H雄参

'-iN更广阔的市场竞争中击。

北京庙会的发展优势

庸会经济已经成为Ⅶ￥¨经济”的

一种．口益受到关注。在北京这座文化

旅游城市．JX城庙会∞沩独特的终济形

态，面临若难得的发展机遇．

n先．北京,li将新的发腱定化瞄准

世界城市，中国传统文化精华与世界优

舞文化的触台将成为一种必然选撵．尉

民精神文化向传统回归的趋势闩益屁

井，尤其灶经历r西方文化的大洗礼之

后．㈧人的文化价缸现运渐成熟和理件．

越发认识到奉土义化的重要性，传统文

化的I回归浪潮已经到来。体现传统文化
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的庙会门然会≈}刘蜓多币说．

其次．老HL J}'Z Jj)i会在^们一DIlln订

漾瞄的情感依恋．是奔竹期州年味儿淌

遗娱乐的圣蛰晒动。北京的庙会就呶lli

视台“弃晚”，母管人人抱怨I兑是干篇一

律、没订创意、拄}打开头．似人人还址j{c{|

lfl离高兴，∈地要看，譬关心．要回昧，以

J：阔点为J匕京脚会的发腱提供r r4贵的

文化需求环境。

第三．快速发胜的文化创意产业为

．It；}Urh会腱现文化山涌创造r{‘宿的裘

现形式和手段．为北京庙会进步提升

盟定r’旺，瑚坫础⋯lEJ函}J政府时义化

创意产业离度正视．推出r 系圳政策

措施．札山地健进r档个一lk竹发胜，
在这个过程I丌'涌现m九l-}的文化创意

产rl斛||技术．业加先分地j}哇示出中H文

化的内俩，，北京庙会完全可以借助术市

文化创意产业的发展成果．增加自身的

文化内涵．以此提升整个庙会的价值。

此外，北京庙会在国内外已经具有

了很高的知名度．时闻内外游客也已形

成r一定的学制山，J}播f进一步肝拓

的基础条件。2010年，仅地坛庙会就有

j丘两盯外宾米庙会体验中国人过春节的

瞳f；：}。天津，河北唐LU等地都表达出了

寻求台作的强烈意愿。今年春节期间，

北京厂fl】J庙会柏·台湾兜扣．受到当地民

众的热烈欢迎。山此证明．北京庙会已

经j}备r”走出去”fr,j坫础条件以及拓

展自身的商V脯#武。

构建庙会经济产业链

北京埔会已经儿蔷r大众文化镒求

强烈，政府政策火力促进和品牌美誉度

一曲的fJ利祭件。住这种彤势F．北京庙

会应畦充分整台有利条件，大胆探索，积

极创新．实现进一步发展的新突破。

我们认为．举办方应该跳出以往的运

怍校式，积极导入文化创意产业，开展“产

qk化玎发，品牌化运营”，构建富有北京特

色的“庙会经济”产业链。

对于北京庙会．可以采用的产业开
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发模式和策略主要有：

1创意开发

创意开发是构造庙会产业链的灵

魂，是阳眦化开发的前提条件，是以创意

为龙头，以内容为核心，驱动产品的制

造、创新产品的营销，并通过后续衍生产

品的开发．形成上下联动、左右衔接、一

次投^多次产出的链条。

创意的引入关键在于人才的引人与

配置。需要建立人才引进机制，发掘优秀

人才；也州以寻求与相关机构的台作，实

行资源互助。例如，在品牌运营前期，可以

通过与相哭设计院校合作，或者采取全国

征熊的形式．制作品牌标识、口号等．利用

充足走活的外界创意构建品牌cIs系统。

2由场内到场外

现今的北京庙会仍然没有脱离“羊肉

串+柑葫芦”的主流模式．同质化的问题

严重影响若大众对庙会的印象。要跳出这

个㈣柏模式．需要先跳山庙会的阎有定义。

利用互联网和电视媒体等平台．将

庙会fll传统具象的场内括动延展芏数字

媒体传播的场外活动。坚持创意先行．

结合自身特色优势．借助举办各种现代

时尚的展现方式．如柬味儿人物选秀、趣

味有奖竞猜等互动性强、趣味浓厚的项

目，井通过移动通信等的互动方式。增强

北京庙会的时代感．突破单一的盈利模

式，将庙会在更广泛的空间内延展。在

这方面，上海世似会为我们提供r很好

的经验。

3．品牌经营

品牌经莆是实现庙会经济产q慵±的

核心。在经茜方式上可以采取连锁经营

和品牌授权的力武。

巳经具备了较强品牌知名度的地

坛、龙潭堋庙会等，柏-17一牌经7f L司以大

胆采取洼锁经葡的方式．与其他地区的

政府、侣业等尝试台作业赢．充分利川lH

内外人民对于北京庙会文化的良好认

知，让庙会品牌“走⋯去”，走出北京，走

向争国，走向1t界。具体的商业模武．可

以借鉴全球嘉年华及美因华特迪士fE的

成功经验．改革粗放的经营模式．扩艘提

升庙会形象。当品牌影响力提升到一定

程度的时候．迂叮以进一步采，fj品牌授

权的方式，创造新的盈利途径。

4衍生品JF发

北束庙会拥有很多历虹咚久的传统

文化资源．和的庙会甚生已经成为刚家

级“忙物质文化遗产”．血¨J匈庙会。优

秀的文化需要通过现代创意手法．使之

成为能够充分蕈=现文化经济价{ll【的^11会

产品，并实现盈利模式的多样化。

例如．台北敞禽时耶颗_人尽皆知的

翡翠玉白菜．除制作高仿品外．更充分利

用了现代创意设汁手法，衍牛出翡翠乇

白菜系列．乜括以玩鸺形象为j二角的”J

爱白朵系列、以艺术半面形象为生的Z

术白菜系捌．以及玉白菜的纪念食品系

州等．如此既增加了附加f^，X进一步提

升r知私度。

棚比之F，北京Ⅱ11会r，J丌发的文化

资源Ⅲ加丰富，潜力巨大。咀红楼文化

为依托的夫观M Jdl会．已纬"始进打铷

步尝试．注册r“刘姥姥”牌商标．研发

r“叫乖井‘k杂粮“、“红楼宴洲”等。

小结

任何事物的发展都必须符合社会

发腱规律．跟随时代的步伐．否则最终

只会被淘汰，庙会的发展自然也不例

外。庙会是老北京特有的一道人文景

跏．应该得到有效的传承。面对人民群

众日益增长的精神文化消赞．^；求．球城

已经初其规模的庙会经济应该立足I‘I

身特色，抓住当前的有利环境，积极对

接文化创意产业．创新发艘疗式．呸特

产业化开发、品牌化经营的道路。以创

意为核心．开发特色t镐牌产t‰构建c5^

牌经营模式，构建更多的市场化经营通

道．艘终实现庙会经济产业链ri身的”I

持续发展。■
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