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《梅兰芳藏名家书画集》

制作“四步走”

艺术品的复制在数字印刷产业中已经兴起，毕竟纯粹的印刷利润已

经很低，各家的价格都很透明。所以另辟蹊径，寻找各自的优势来开拓

高端市场是正确的方向。

第一步题材缘由
2014年是京剧大师梅兰芳

先生诞辰120周年。梅兰芳先生

于1913年首次在上海演出，1918

年移居上海，形成独具一格的梅

派。抗战时期，梅兰芳先生蓄

须明志，身处逆境，始终拒绝

为敌伪演出，表现了高尚的民族

气节。

闲暇期间，梅兰芳先生主

要精力用在绘画上，对书画也有

很深的研究。知识产权出版社编

辑龙文老师挖掘到好的题材，

出版了梅兰芳先生的一套《梅

兰芳藏名家书画集))，因此书发

行量很小，若由传统印厂制作，

成本很高。作为知识产权出版社

的重要部门，北京中献拓方科技

发展有限公司结合自身特点，利

用数字印刷的优势，克服种种困
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难制作了这套《梅兰芳藏名家书

画集》。

第二步印前设计
鉴于梅兰芳先生的生活经

历，经过多次讨论，《梅兰芳藏名

家书画集》这部作品决定采用藏蓝

色基调，古籍线装方式体现民国时

期的风情色彩。结合我公司数字印

刷机印刷幅面大的特点，对其中几

页有气势的书画作品进行了拉页设

计，再现了书画作品的原汁原味。

为了使印刷品更加贴近原作，设

计人员决定尝试使用宣纸印刷，

筒子页线装方式。外包装设计上

采用了书函四方帙式，书函外皮

壳主色调为藏蓝色，内皮壳色调

为暗黄色，在莱尼纹纸上印刷以

体现出布纹的效果。内皮壳对接

处设计拼花，这也对印刷栅I生能和
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印后人员提出很高的要求，印刷和

装帧都要准确无误。外皮壳衬纸

的花色要搭配书函外壳的颜色，

印刷出来后要有烫印的效果。

第三步印刷实操
由于该作品原版数据是珍

贵遗存，不宜进行过多次曝光操

作，所以只能将采集后的数据导

入计算机，通过EIZO显示器比

对，然后使用了iGen 150数字印

刷机出样，该机模拟传统印刷

颜色较好。由于要经过热定影，

我们联系了多家纸商，使用了不

同定量的宣纸，前后用了两周时

间，测试了十几种不同颜色、不

同定量的纸样。最终，通过匹配

纸张颜色，选定了一种低克重宣

纸。为了印出布纹效果和烫印效

果，操作员反复调整曲线，用
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2014年“科印杯”亚洲数

字印品大奖赛中，北京中献拓方

科技发展有限公司所提交的《梅

兰芳藏名家书画集》荣获“全场

大奖”。该作品是按需出版上乘

之作，题材新颖，彩色内文在

809／r斤机用宣纸上印刷，将精美

的书画逼真还原于纸上．画质均

匀，再现细腻，采用线装工艺装

帧，封面为藏蓝色古书风格，内

文为筒子页方式装订，再配以新

颖别致的包装工艺，内容、纸张

和形式完美契合，使产品内涵及

产品的附加值得以提升，捧在手

中欣赏，有获至宝之感。

今口1霹
啦嚼W确∞斌自d瞄l咖越l姗嘎椰鼬抵卿bt晴￡"i厕

了1天的时间，最终达到了预期

效果。

第四步印后装帧
结合我们现有的传统印后

设备，进行折页、筒子页拉页工

艺的结合。运用裁切、打孔、上

线、包角等工艺，参照古法流

程，结合现代工艺，制作成书。

由于2014年“科印杯”亚洲数字

印品大奖赛主要面向运用数字印

刷技术制作而成的作品，对此，

我们也希望更能突出数字印刷的

特色，于是在书的外壳用料上出

现了分歧。是用特种纸还是用布

料?特种纸采用和封面一样的承

印材料，整齐划一，在布料上印

刷的难度很大，而且追色困难，

但是布料看起来更大气更实用。最

后经过慎重考虑：鉴于书函的主要

功能还是保护书籍，选用布料更为

合理。于是跑遍北京的大小布料市

场，终于找到一种和封面颜色十分

贴近的、质感很好的布料。封皮上

的书名采用了部分烫金工艺，为了

避免亮金的庸俗，我们用色卡比

对，在宣纸上烫出七八种颜色进行

选择，最终选定一种淡雅低调的

亚金色作为书名烫印，贴在书函

和封面上。

艺术品的复制在数字印刷产

业中已经兴起，毕竟纯粹的印刷

利润已经很低，各家的价格都很

透明。所以另辟蹊径，寻找各自

的优势来开拓高端市场是正确的

方向。单纯的复制对于数字印刷
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来说没有体现优势，更多的应该

是个性化的印后制作。例如将每

个作品加入唯一码、加入二维码

介绍、加入AR特效演示等，并

结合数据库资源，能为每一位定

制客户体现其独特的相关信息，

可变数据是数字印刷最大的优

势，是避开传统印刷市场激烈竞

争的方式之一。

对于艺术品的复制，随着

技术的发展，复制手段越来越简

单，成本越来越低，质量越来越

高。那么当大家都进入这个市场

时，提供个陛化产品的制作，保持

创新意识，吸引客户眼球是很重要

的。而且随着3D打印技术的兴起，

对于3D范畴内艺术品的复制，就不

会局限于字画这些二维层面，会扩

展到三维层面，中国的艺术品种类

繁多，现在看来，感觉有些已经超

出目前大家所理解的印刷范畴。比

如复制一个清代的瓷瓶，貌似和现

在印刷简直不是一个行业，但是现

在它就进来了，在这个基础上进行

个性化开发，是我们不得不接受

的现实。

目前，国内各大高校和研究

院都在陆续引进3D打印设备，大

趋势不可阻挡，充分利用了现在

的客户资源和丰富的经验积累，

开拓新兴市场，谁最先发现并满

足客户的需求，谁就能赚的盆满
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