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月22日，第40个“世界地球日”，

第二届中国绿色公司年会如

约在北京召开。会场内外，大

家手提绿色环保袋，胸戴绿

色会徽-礼仪小姐也一改惯常

的红色旗袍，穿上洁白的连衣裙，腰扎醒目

的绿腰带。正在蔓延的金融危机不仅没有

让绿色显得黯淡，反而让绿色更加深入人

心。。没有金融危机和经济危机，绿色是个

奢侈的概念，有了经济危机，谈绿色、谈绿

色公司，就变成了一个必须的话题。”绿色年

会的发起方'中国企业家杂志社社长’中国

企业家俱乐部执行主席刘东华如是解读。

对企业而言，绿色不仅是必须的，还

蕴含着巨大的商机。“广义的绿色行业会

成为金融危机以后，推动全球经济增长

一个主要的引领力量。”中国银行副行长

朱民斩钉截铁地下了一个判断。他也成了

本届年会会场内外被引述观点最多的演

讲嘉宾(去年的明星是王石，他提到做绿

色企业“难”，但没有想像中那么“难”)。

中国企业联合会会长王忠禹在致辞中表

示，“积极推动全球共识，共建新商业文

明，开创新的绿色经济，已成为摆在我们

面前一个亟待解决的问题。”

企业家的觉悟

本届绿色公司年会，环保主义者和

商业企业开始携手共进。世界资源研究

所(WRI)主席詹那森·拉什(Jonathan

Lash)从事环境研究30年，他说道：“长

时间以来，这些商业公司是我的对手。他

们总是说环保限制措施对商业不利，但是

现在他们的态度产生了180度大转弯，成

为了我们的盟友。”

金融危机的发生，让人们更加关心自

己所处的世界。现在，我们的世界比以往

任何时候都缺资源。。一批发展中国家在

崛起(以金砖四国为代表)，人类历史上

还没有出现超过全世界人口一半的国家

同时崛起的现象，目前世界的发展模式

大体上是发达国家创造的，但这种模式

是不可持续的。当33亿人都起来，你怎么

办?”欧洲科学院副院长、国际展览局名

誉主席吴建民思考。直率的柳传志点破了

吴建民言犹未尽的话：“按照现在(利用

资源)的做法，那非要打仗不可，离人类

追求的和谐社会就更远。”

柳传志过去把绿色看成是一件比较

高尚的事情。他说道：“我过去—直是这

么想的，先把自己的一亩三分地耕好，脚

跟站稳，然后再力求对社会做贡献。”现

在他改变想法了：“这次金融风暴，给我

们一个非常突出的启示。就是一个企业、

一个产业，乃至一个国家，要想独善其

身，那是不可能的。”他说道：“为了你自

己的企业长期活着，你也必须这么做(变

绿)。不然的话，就算你的企业再行，到你

的子孙后代，都会被窒息而死。”这正验

证了本文开头刘东华的那句话，金融危机

让绿色变成了“必须”。

金融危机也改变了郭广昌。郭素来喜

欢队怀疑的眼光看问题，他谦称自己是一

位绿色的“后知后觉”者。他一度怀疑地

球变暖是不是一个伪命题(为此，他的老

朋友、“先知先觉”者王石花了很大力气

来教育他)。现在郭也成了绿色经济的说
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教者：“经济危机最简单的原因就是

通胀引起的。因为石油(一度)到了

150美元，消费者付不起这个价格。

资源成为这一轮经济发展的瓶颈，

你必须解决它。”解决的出路只有一

条，搞绿色经济、低碳经济。

来自能源领域的新奥集团董事

长王玉锁的逻辑是：“在一个经济

低谷，想把经济拉升起来，必须靠

一个新的产业来拉动。”这种逻辑正

是中国人爱说的“危中有机”。离金

融危机最近的银行家也贡献了他们

对新商机的见解。这也正是本次年

会论坛所讨论的主议题一一“世界

经济的下一个增长引擎”。

在通过P P T演示了一番数据

后，朱民说：“IT过去了(上世纪9 0

年代的经济增长引擎)，金融过去了

(本世纪初的经济增长引擎)，下一

个经济增长的引领者就是广义的绿

色行业。”在朱民的理解中，广义的

绿色行业包括可替代能源和清洁能

源，现有能源技术的开发和新材料，

以及气候变化、环境保护等等。

朱民的观点某种程度上也是当

今世界各国政府的共识。很多国家

政府的经济复苏计划都带有鲜明的

绿色经济印记。“美国舆巴马政府提

出了绿色新政计划，日本政府出台了

主打绿色牌的经济发展战略，韩国

政府提出了低碳绿色增长战略。刚

刚过去的博鳌论坛，主要议题也包

括绿色经济。”大连市市长夏德仁点

评道。夏市长在本届年会上还透露：

今年9月份，在大连举办的夏季达沃斯年

会，也将把绿色作为论坛的主题。

在这场商业“绿旋风”中，如果，

“你拒不变绿”，后果可能会很严重。

世界自然基金会的中国区代表Dermot

0’Gorman列了三个可能的后果：“政府

吊销你的经营许可证，你错过了登上绿色

大船的机会，再也回不来己你的客户不买
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的投资者。

从绿色观念到绿色实践

一根根透明的玻璃管如丛林

般布满了阳光温室，管子里流淌

着绿色的液体。那绿色是肉眼看不

见的微藻，它“吃”的是二氧化碳，

“产出”的是柴油等清洁能源。这

一幕是我们参观新奥集团时看到

的景象。新奥集团刚刚入选2008

年度中国绿色公司标杆企业。本

届绿色公司年会特意安排了3家标

杆企业的参观(另两家是用友软

件和诺基亚)。

“下一个经济增长引擎”是

多么诱人!在新奥的能源王国中，

新能源，包括太阳能、煤基清洁能

源技术正是其未来的主攻方向。

柳传志很为晚辈的这种绿色激情

而感动：“王玉锁把这些年企业取

得的利润，大概15亿元，全都投入

到了能源的研发上。他是冲着未

来有一个伟大的商机来做的。”

在王玉锁之前，无锡尚德、阿

特斯、江西赛维等数家企业已经

从太阳能产业掘到了绿财富。桑

德环保则从水污染治理中淘到了

绿金。有了这些榜样，再加上对绿

色趋势的共识，投资者也纷纷加

入做大绿色经济的潮流中。

本届年会上的“绿色产业的

投资与金融支撑”分论坛上，7位

演讲嘉宾中就有5位投资者。桑德

环保董事长文一波给听众展示了

你的产品了o”或许还可以加上，“你的 污水处理中的商机潜力。“日本的村庄，

投资者不投你了o” 达到300人，就有1个污水处理厂中国30

建信基金管理公司董事长江先周 万人的城市可能也没有。”文还不无遗憾

也有行动。他透露，建信基金配合上海 地说道：“中国人因喝了不干净水，呼吸

证券交易所建立了上市公司社会责任评 了不干净的空气，要花8500亿(指“新医

价体系，并计划推出社会责任指数和社 改”的总投入)来治病。把这些钱拿出一

会责任指数基金。这些理财产品正是针 部分从源头上控制污染，收到的会是事

对一批对绿色企业和绿色行业感兴趣 半功倍的效果。”
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这些企业绿色先锋们中有20家优秀

者被评为2008年度中国绿色公司标杆企

业(见附表)。在“从领导者到绿巨人，’的

主题论坛上，我们可听到诸多产业领头

羊(他们均是去年和今年的绿色标杆企

业)的绿实践。

绿色公司领跑者不光独善其身，他们

还要影响、带动上下游。百年老店、化工

企业巴斯夫就是这么做的。其中国区总

裁关志华介绍道，巴斯夫发起了“1+3”

的企业社会责任活动。1就是巴斯夫，它

带动3家上下游企业来做节能减排和环保

活动。然后，巴斯夫带动的企业又可以成

为那个“1”，再去带动它的3家上下游企

业。通过这种持续的推动、放大，目前已

有六七十家企业参与到绿色行动中。

金融业也纷纷表示支持绿实践。中国

工商银行董事长姜建清在年会的开幕式

主题演讲中说道：“银行信贷如何促进绿色

经济的发展，实现绿色变革?工商银行坚

定地执行了环保一票否决制。”招商银行

行长马蔚华则提到了“绿色金融”概念，把

环保的概念加进去，重新对金融企业的

经营理念、信贷政策、业务流程、风险管

理等各个方面做一个调整。

还有一种绿色实践，那就是延长产

品的生命周期。远东控股集团有限公司

董事局主席蒋锡培说道：“碳纤维导线，

国家规定寿命只有30年，通过技术创新，

我们的产品可以用到80年。”这种思路跟

王健林不谋而合。王说道：“我们的土地

资源占用是一次性的，房子盖起来以后，

按照现在的钢筋混凝土理论，200年不会

倒。”他认为，这种少占资源、持续长时间

提供服务的商业模式就体现了绿色。

对上述做法，周大地(国家能源领

导小组专家咨询委员会副主任)一定很喜

欢。他提出：。今后中国的经济增长，能

不能尽量少制造一点东西?”他还认为：

“在终端消费品上怎么实现绿色、怎么节

约能源，可能是世界上最大的商机。”

绿实践也会给企业带来很大的效益。

诺基亚(中国)投资有限公司副总裁萧洁

云给大家算了一笔账。。从2006年到2008

年，通过缩小包装，诺基亚不仅给社会

降低了碳排放，还节省了4亿欧元的包装

费——这还不包括运输交通费的节约。”

打造绿色公司的意义不仅仅是让企

业节约成本和淘到绿金，更关键的是“通

过打造良性生态，赢得可持续竞争力”

(绿色公司定义)。这个生态不仅仅包括

自然环境，还包括社会生态，诸如公司和

股东、公司和员工、公司和社区、公司和上

下游企业等等各个利益相关方的生态。

在本届年会上，就有“股东利益最大化

的困境”的一场分论坛来讨论这个问题。

社会生态也是中国绿色公司标杆企业评

选的核心指标。去年以来，蒙牛、伊利等

企业因为卷入“三聚氰胺”事件，杉杉投

资，晨鸣纸业因涉及上市公司信息披露违

规操作均被剔除出本年度标杆企业的评

选。

。中国的产品为什么这么便宜?那是

因为自然的成本和环境的成本没有加入

到商品的价格当中去。”大自然保护协会

(TNC)首席生态保护执行官Bill Ginn

先生对“中国制造”的毛病看得一清二

楚。这种状况不会因为一场绿色论坛而彻

底改变。

所以，我们还得警惕“绿陷阱”。郭

广昌说：“听上去很轰轰烈烈，但其实心

底里并不认同，这是最可帕的。”-

2∞8年度中国绿色公司标杆企业一览
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