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捌门不可能甘|断寻荏微笑曲线’的味端。中国已经错过了工业壁垂命，落后于信息革命时代，

难道捌门i巫辱}—次错过“创意一够时代?

刨意 ●●
我们时代的来临

个初春的傍晚，北京永一格集团总裁吕志道在
-_________-_--▲

798工厂他的艺廊里回忆着往事，这里曾经一度

是艺术家的家园。但在2003年，许多艺术家和画廊被赶

了出去，原因是租户与物业之间产生了矛盾，而798在政

府下达的拆迁令下随时可能拆迁。

但到2006年，情况却发生了逆转。1月15日，在市

发改委向两会代表下发的材料中，798艺术区被列为北京

已形成的6个文化创意产业集聚区之一。其他5个北京文

化创意产业集聚区是：石景山的数字娱乐示范基地、中关

村创意产业先导基地、德胜园工业设计创意产业基地、亦

庄的国家新媒体产业基地及东城区文化产业园。

“拆看来是拆不成了，市两会明确提出将798发展

成文化创意产业中心，是政府认为到了它可以健康发展的

时机。”朝阳区文化委主任李龙吟见证并亲自参与了这个

过程的转变。

北京市在“十一·五”规划中，提出要大力发展文

化创意产业，打造“创意产业之都”的发展战略。在未来

几年内，北京将重点扶持数码娱乐、工业设计、新媒体、

软件等高端产业，把北京建成全国文化演出中心、出版发

行和版权贸易中心、影视节目制作和交易中心、动漫和网

络游戏研发制作中心、文化会展中心和古玩艺术品交易中

心。到2008年．北京文化创意产业附加值将超过500亿元，

占北京市GDP的9％。

一种趋势正在清晰、持续地提醒我们：“创意经济”

与“创意产业”的时代已经揭幕。而现实中，在北京的各

大创意产业园区，早已有一个执着于“新创意经济”的阶

层，从备行各业切入这一领域，去播种希望。

高永钰@本刊记者

信息时代的创意潮流

知名学者姜奇平曾经写过一本书叫《新知本主义》o

在文中，他提到了“新创意经济”这个词，大意是要把网

络革命内生于生产方式，来搞创意经济，所以称之为后现

代版的创意经济。新创意经济的理解更接近知本的原始意

义，即活的精神创造，而不光是指生产内容。

哈佛商学院教授罗布·奥斯汀把这种概念阐释得更

为明晰：“当商业变得更为依赖知识来创造价值时，工作

也变得更像是艺术。”奥斯汀的意思很明确，当商业基础

从现代性的“物质资本”，转向后现代性的“知识”后，

经济范畴的基础就从“理性”转向了“艺术”。理性范畴

内物性的创新，就必然转向“艺术”范畴内生命性的创新。

艺术在这里，更多代表着人的精神本身。这就是“创意”

问题的根源。

而比尔·盖茨对“创意”的理解是，“创意具有裂变

效应，一盎司创意能够带来无以数计的商业利益、商业奇

迹”。

种种迹象表明，“创意”正在成为时代的中心词，也

是用来描述这个时代之精神的最恰当的语汇。这个时代的

人们，比以往任何一个时代，对“创意”有了更发自内心

的“尊崇”。

早在2002年，美国经济学家理查·弗罗里达

(Florida)就在其出版的《创意阶层的崛起》(The Ri8e of

the creative class)一书中指出：创意在当代经济中的异

军突起表明了一个职业阶层的堀起。在他看来，美国社会

已分化成四个主要的职业群体：农业阶层、工业阶层、服

务业阶层和创意阶层。。'
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创意阶崖包括一个“超坦“意棱 ——创意经济突破7现代经济学基本的核心假设

B目# 女f g月．±★w**日

喜．’除，这个桂心创意阶晨匠包括“更广泛自群体，

即在自n和杂融法律保健、咀礁相戈领域的创造性专

、【H^d”

让我们柬卉行M位创]耋阶层的典型代表设1HⅢ和他们

的作口。

日自瞅 尤萨 基尼(MosslmoI⋯固1L1'_)，直
人利设计师，他设计的沙垃眼辐叫‘妈妈’每个躺存沙

垃上的人都会深深沉醉于琊种温秉的、包群的☆感巾、当

把这种方式植根干社会的崩S经济州，妈々U发挥T

日大的忤州，

唆托 索托萨斯1992年他使月J术头、青铜镀

金d日棚釉陶制*。T一个豪华的麻这一名为“月圆之夜

(N1q儿_wlth afu_llll⋯)∞菲营造T种浪龌的气氛，
虽然这种床看起来不免有些太简∞，慢¨师R是把床头板

处理成条弧线，上而拥7m个象征着目星利吲月∞几何

体，

二十世纪别，这些年轻的离大利设计师已经风靡r

整个世界创造与创意见Ⅱ7他”J的辉煌史。

值得注意的是，未来在K计均光环1、闲现的互联月价

值，可能№其在传统行业蚺影唰力更为氟k。在这个H大

的舞台上展示着经济的口大谤憨以厦所有的生存自暴。

当wEB20目一次升华，B2c、czc以烛Ⅲ在发展中的

P2P正在将这个疯狂的E界再次掀起滔天的琅湖，加

Ⅲ 哈默尔在《n争大未来》十目Ⅲ卜一个来求的蓝目：

企业要决肫未来，必额扣破日有的思想框架，以$j檄卅放

的脾J陌去恩考接受不唰白匀经营架构，把握未来趋势建

立战略布局、组织棱心能力，从而在创新-I，学摧竞争优势

自此知名*者苏彤持‘创意经济’归纳T三个特点

——创意经济是知识经济的商±皿阶耻，是信息经济的

必然产物，是新缝阱的重要表现形式。创意经济在知识经

济÷占有核心的前端的地位，

选mT 2005年度垒球最具影

响6力的五大品牌，最终苹果

电脑凭借≈全球热销的lPc)d数字0乐播艘器排名首位，

Ⅲ络搜常E头au。g】。位列故席，宜家粕星U克分刊三和

口位，最令人R谢的则屉阿拉伯1F岛自视自阱斟前Ⅱ位。

在这次评选过程中Rmnd[m⋯1其谢盘T，000
位广告i僻品牌经理以陉学术界人士。评选的过程■样

也受到T人们的广泛关注Bmndcll⋯lc0M的品牌
研究专家罗宾 拉斯彻特意强调T这次评选的公【E件，

+这狄评选没有任何有情感或者利益上的荚系，完全是

捉公众行为’在这项年度调高中，BHr咖11a—l要求＆
皤者评估荒*牌对f人女生*5所产生的彤响，而不是量

化镕．目“悼的宴际价值。所以在空际操作过程中，改善和刨

新自匀强d椰产日在此次评选过栏中大艘异彩。

止如1¨伟大的意大十4设计师所说“有朝日我们

*哙成为没H师。因为置日在一个任何东西都雷目的M界

里我们会感到控水令我们与环境隔绝，这将促使我们不

断的瘴新＆¨身边的空Ⅲ，以便重新获得生活的乐趣。事

宴t我们都存舞向‘设计经济’时代=”设计创意”第一

状提上T社会生活日程

上海帅范大学美水学院甘务日0院长魏劭在教授接受本

刊采访H目说将“创新”理解为n，革命时代技术层面的

创造相更新的H，邯么，剖意’一词更能表达出如识经

济社击中人∞思维价值创造，它是一种比创新更濂

层次的行为和思想活动：

“女年的蝾想有甸广告词：‘人类失去吠想，m界将会

怎样’。遮是个极其富有创意的广告，是埘联想及其知

识产爿 错能产品的E0新和创造的一种感应。”派格^台

环球传蹴总戴孙链君举T这样一个例子4当今的创意因

能够剖造财富％就业■得以成为产业，而R[匕重越来越大，

U缺十粒们不得不重新给它做攻全面的审视。

当进人T信息扯去创意使口有的“产业”概怠B

经走到尽头在剖]耋经济时代，+产业”化大生产的特点，
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也就是标准化、规模化、分工化(协作化)，都已经不是

追求的目标。创意经济追求的是创造性、综合性和灵捷制

造。创意经济还打破了传统的产业局限，赋予不同的产业

以创意的原动力，由此使原有的产业划分呈现交融、互动

与重组的趋势。

“创意产业”一词最早出现在英国1997年大选之后，

刚刚成为首相的布莱尔成立了“创意产业特别工作组”，

并亲自担任了主席。主旨是：大力推进英国文化创意产

业的发展，提倡与鼓励人的原创力在英国经济中的贡献。

1998年，英国“创意产业特别工作组”首次对创意产业

进行了定义：“源于个人创造力、技能与才华的活动，而

透过知识产权的生成和取用，这些活动可以发挥创造财富

与就业的成效”。根据这个定义，英国将13个行业确认为

“创意产业’!广告、建筑、艺术和文物交易、工艺品、设计、

时装设计、电影、互动休闲软件、音乐、表演艺术、出版、

软件、电视广播等。

而在中国，政府和领导人对创意产业的重视程度也在

日益提高。北京市市长王歧山强调，创意产业已经成为北

京的支柱产业。北京市“十一五”规划首次提出，今后重

点发展六大仑蟪产业：今后重点发展六大创意产业：文化

演出、出版发行和版权贸易、影视节目制作和交易、动漫

和网络游戏研发制作、文化会展以及古玩艺术交易。

北京：灿烂的创意空间

按照德胜园工业设计创意产业基地策划部主管谢迪的

介绍，政府每年要补贴200。万给德胜园工业设计创意产

业基地。而基地每年将这些资金用于项目经费，创意型企

业里，中小企业比较多，他们往往买不起开发工具，基地

就采用赠送或者补贴的形式，让他们共享，以支持基地内

的企业发展。

1i二茗为“月圆之夜，，的床营造了一种浪漫的气象

+⋯ ．．，⋯+．～⋯⋯～⋯ ⋯一蠡《《．

完成了这一步，就完成了信息社会将其归纳为货币资

本、品牌资本、智力资本的“三元资本论”的结合。品

牌资本表征为符号、实际是一种关系资本。智力资本是

一种精神资本，强调智慧、知识，能够。创意在三元资

本的关系中，充当原始的驱动力。当资源、资产、资本

都有实体和非实体两种形态，创意就成为其中最重要的

驱动力。

但无论从《后工业时代的来临》到《信息化三部曲》

的诞生，还是美国未来学者托夫勒的一系列著作及尼葛洛

庞帝的《数字化生存》，以及被誉为中国人新的财富地图

的著作马克斯·H·布瓦索的《信息空间》⋯⋯这些关

于未来生存的著作中却都看不见国人的身影。

尽管中国年轻一代也在不断积极探索，但是却缺乏理

论的支撑。依靠政府养活的研究者们，尚未建构中国人关

于创意产业的话语体系。

北京大学王缉慈教授在接受采访时指出，当代经济的

真正财富是思想、知识、技能、天才和创造力，它来自我

们的头脑。但是长期以来，人们很多的聪明才智都被埋没

而没有能够获得市场开发。上个世纪末在发达国家发展知

识经济的过程中，对当代经济真正财富来源的认识越来越

清晰。其结果，就是要最大限度地挖掘知识经济的潜力，

就需要发展创意产业。

美国新经济的本质，就是以知识及创意为本的文化经

济。

哈佛大学教授约瑟夫·奈曾指出：在信息肘代，资

本、自然原料、甚至土地不见得是财富。今天投资驱动型

(investmem drlven)经济已经走到尽头，我们须走向创

新驱动型(imovation drlven)经济与知识驱动型经济

的领域。它需要新思维、新知识来推动。

从中关村到亦庄，从798到石景山，北京的创意产业

基地仍然在进一步扩大。不过，北京大学文化产业研究所

教授陈少峰表示了他的担忧：政府对文化资源的垄断，可

能会制约文化产业的发展；园区规划由政府主导，缺少与

企业的沟通和对话；园区规划多集中在硬件和形象建设，

对于软件方面，诸如商业模式、发展方向、园区定位等问

题仍旧以粗线条勾勒，没有深入和细化等等。

但这些问题只能在运行过程中进行调整，借用信息产

业部体制改革与经济运行司副司长陈伟的认识，创意产业

作为高新技术产业中的现代服务业和数字内容的创造业，

其具有附加值高、资源消耗少等优势，尤其适合未来产业

的发展方向。囤
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