
此你中有了一个我——此乃风翔泥塑浪漫主义的写照。

凤翔泥塑
口文7图本刊记者徐敏

2002年憨态可掬的泥塑马和2003年威风

凛凛的泥塑羊，凤翔泥塑连续两年荣登生肖邮

票创造了中国邮政史上绝无仅有的奇迹。使

这一土得掉渣的民间艺术享誉世界的设计者．

就是陕西凤翔县六营村三组一个70多岁的地

地道道的农民——胡深。2004年，胡深的儿子

胡永兴设计制作的泥塑鸡．又登上了2005年陕

西省个性邮票和集邮纪念封，为凤翔泥塑创造

了第三次登上邮票的新“神话“。

据说．凤翔泥塑源干周秦，盛行于大唐．那

时每逢年节．百姓图个吉利．掬把黄土．信

手拈来或虎或狗或老鼠，送于子孙后生讨个

笑逐颜开。凤翔泥塑其形夸张豪放．丰润饱满．

其色艳丽讨巧．大俗大雅颇具北方民间艺术

的写意特征。

唐朝l如舌，凤翔泥塑度被封尘了千余

年几近绝灭。据胡深老先生讲．上世纪初，其

父胡克勤曾捏过一套“八仙过海”的泥塑送与

日本友人。改革开放后的1 980年．日本人来西

安寻访胡克勤，一路找寻，历经月余．终在六

营村找到了胡深．而此时其父胡克勤却早已作

古仙逝。

受这次邂逅的启发．自幼随父学习当地传

统泥塑的胡深．决意继承父亲的手艺．将这一

民间泥塑艺术“张扬“出去。不久，出自胡深

之手极具浪漫主义色彩的虎便给他带来了极
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风翔有：一绝东湖柳西风酒驰娘手其中姑娘手就是风翔民间工艺美术的代名词因为风翔姑娘手巧舅纸泥塑草鳊翔绣希制品击花、个版年画等等民间工艺精美

绝伦，使风翔享有。民间工艺美术之乡。的美棼。
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从各地前往六营村洽谈选购泥塑的人络绎不绝，因为没有

一个统一的价格标准，讨价还价使成为一种让人头痛的事，，加

之全村户户各自为政，因价格产生的小摩擦自然难以避免。

高的声誉。“胡“、。虎”谐音．胡老先生说他因此特别

钟爱虎．所捏之虎也就仿佛有了曼性，其神态既矫健

豪迈．又纯朴谦和。

1 982年，胡深应邀赴京举办展览．并即兴现场捏

制描绘作品．引起极大轰动，使凤翔泥塑这古老的

民间艺术从此走出国门．令世界瞩目并多次受邀到

中央美院等高等学府及国外讲学举办展览。1 998年美

国前总统克林顿来陕访问时．对凤翔六营泥塑赞不绝

1：3。总统夫妇因得到泥塑礼品而笑运颜开。

胡永兴的妻子为手中这只鸡能再次荣登纪念邮票而自豪不已
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自家门前就是“制作室”

日前，记者专程走访了距西安100余公里的凤

翔六营村三组。车进村口．便能看见数家村民在院

里院外捏制着泥塑。三组有^家60多户200余口

人．在这里．几乎家家农闲时都制作泥塑。几户颇

具名气的人家门前还竖立着时髦的招牌——x×工

作室X×之家X×精品屋。遗憾的是，我们想

采访的主角胡深胡永兴胡新明三人均不在家

家人说他们前往西安参加民俗博览会了，还得三

两天才能回来。

两天后．记者在西安’陕西民间艺术品博览

会“上见到了他们祖孙三代。

三代人当中．胡深偏爱长子胡永兴．胡永兴憨

厚质朴．黝黑的脸庞运着一股子关中农民执拗的个

性。他告诉记者．目前他正在与想和他台作办公司

的一些人洽谈．从中选择家进行全面的经营合

作。但谈话中记者发现．他对经济和市场的掌握．
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胡家祖孙三代，自左至右胡新民、胡深、胡永*。

仅限于一般农民现有的常规知识。与胡

永兴相比侄子胡新明在市场经营方面

显得精明许多在产品宣传营销方面他

早早就走在了爷爷胡深和大伯胡永兴的

前面。在爷爷胡深成名后不久，他便“摆

脱”爷爷与自己共同创建的”六营泥塑1

的美誉．自筹资金向国家工商行政管理

总局商标局申请注册7”胡新明泥塑的

商标并建立了自己的网站在网上销售

起”自己的产品。

在胡新明家中．看到最多的就是各

种获奖证书和荣誉证书。问他和爷爷胡

深2002年其同创作的作品人选邮票后得

到了多少报酬．胡新明微笑说．那不是钱

的司题泥塑马上生肖邮票也就给了

1000元。短短的几年里，胡新明靠泥塑

手艺过上了小康生活还在县城里购置

了房屋。

胡深的泥塑马成了生肖邮票

然而令胡新明无奈的是成

批韵仿制者令他头痛不已他激

动地向记者坦言 自己与村子里

有些仿制者的主要区别在于：我

是设计师、他们是匠人。他说．构

思创作一件优秀的泥塑作品极

其不易往往要设计出七八种形

象，继而不断改进，有些精品要花

好几年才能最终定稿(型)。然而

现在时常是他的作品还在家里展

示(等待完善)．一模一样的仿制

品就已蜂拥上市销售了。抬头不

见低头见，乡里乡亲的又很难启

齿。一件优质的泥塑要经过10余

道工序但记者在村里的确可以

花两元钱买到一件与胡新明标价 口．

6元一样的小狗泥塑。模仿和低价

倾销使村里人与人之问的关系显得有些

紧张，加之胡新明自我注册商标，家族之

间的感情也显得微妙难言。

作为胡家的长辈．七旬的老艺人胡

深除耳朵有些背外，精神却依然矍铄。在

民俗博览会上．一件件签有他名盖有他

章的工艺泥塑品，引来众多参观者的围

观．活脱欲动的虎儿狗儿小鸡让参观

者爱不释手，勾画精美的虎符挂片色彩

艳丽，雅俗共赏。

胡深老先生认为 艺要传给有道之

人。他说他收有一百多个徒弟但其中能

真正继承这门手艺的徒弟也不过一两人

大多是奔着两品价值来的．浓重的商品

意识冲淡了深八探究艺术的精神，使这

行将失传的民间艺术被当作旅游产品

大量出售．其艺术性流于表面独创性越

来越少，。胡老担心这样下去迟早会毁了

凤翔泥塑这块生字招牌的。

据悉，在又化部公布的首批国家非

物质文化遗产名录推荐项目名单中凤

翔泥塑名列其中。另外．今年1月7日．

由中国又学艺术界联台会举办自勺百花

迎春——中国文学艺术界2006年春节晚

会在北京奥体中心体育馆隆重举行．应

20年来，六营泥塑已名满天下。如今一进村

各式泥塑制作招牌让人目不暇接。

邀参加晚会的胡永兴带去的泥塑狗受到

大家青睐，在晚尝现场．他的泥塑狗作品

被众多艺术家们“领养”一空。

截至本刊发稿前又传来消息 由胡

新明设计制作自勺。旺旺狗．已人选2006

年的邮政明信片。圈

封面图片说明：胡新明创作的“旺旺

狗”入选2006年的邮政明信片
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