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在国际服装市场上，能够真正表现中国文化特

色，占据国际服装市场一席之地，并能够在产业

化获得成功的，唯有旗袍，而旗袍需要在创新中

才能真正复兴

本刊记者肖潇

巩利、章子怡、张曼玉⋯⋯在国际影坛上知名的影星在

国际影展上大都因中式旗袍而大放异彩。王家卫的《花样年

华》更是把中国旗袍之美发挥得淋漓尽致，让“中国风”吹

向了整个服装界。

而现在，世界大牌服装设计师们纷纷从中国民族服饰

中寻找灵感。如果说十多年来我们一直在学习“洋为中用”，

而现如今，世界服装界业已经真正地开始借鉴中国古典之

美。

在旗袍被当作国服和对外礼仪一种象征性符号的同时，

它也正在实实在在地回归到中国人的日常生活当中。

或许旗袍回归日常生活的最大意义在于，它让我们看

到了一种被冷落三十年之久的国粹，在经过形式创新和产

业化经营后所焕发的勃勃生机。在国际服装市场上，能够真

正表现中国文化特色，占据国际服装市场一席之地，并能够

在产业化获得成功的，惟有旗袍。

设计需创新

“设计创新已经成为中国旗袍复兴的灵魂。”一位资深

服饰杂志的编辑如此对记者感叹道。在这方面，最有代表|生

的要属“木真了”。

‘‘，木真了创始人王晓琳
中国元素的表现形式不仅仅是立

领、盘扣、收腰、水袖、丝绸，而

是辱求中目俺统文他之脉络，盒

I厶所量，自戚信境，以性曼为主，

不为括套所掏，不为章法所役。

上世纪90年代中期，以木真了创始人王晓琳为代表的

一批服装设计师开始了对中国旗袍大刀阔斧地革新。彻底

打破了旗袍对于女性身体的束缚，在保留旗袍原有风韵的

基础上增加了现代和西方的元素，将旗袍演绎成了漂亮舒

适而又适合日常穿着的服饰。

这是一场“古为今用”的变革，又是一场“洋为中用”

的变革，

对此，王晓琳向本刊记者这样描述：“中国元素的表现

形式不仅仅是立领、盘扣、收腰、水袖、丝绸，而是寻求中

国传统文化之脉络，会心所至，自成佳境，以性灵为主，不

为格套所拘，不为章法所役。凡可引会心之情趣，则可拈而

为之所用。”木真了在这样的设计理念上迅速崛起，并被冠

以“国服之旗”的美誉。

同时，王晓琳在进行创新设计时，还充分考虑到了国外

消费者的特点，根据其身材和气质，在用料、设计方面做出相
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任何一成不变的东西都会被束之高阁，国粹也需要与时俱进。在搬计不卿新的基碡上加蘧
产羹他的翻步，中国旗耱薅撩盒在崔彝鬈装赛大菽舞彩l

应的调整“国外的消费者骨子里更认同自由、奔放、性感、

个性的文化。为此，我们突破了传统选料的局限，从进口面

料到国产面料都可用及，但不会照单全收，会专门设计、定

裁一些面精：比如丝绸与现代鬣辩搭配；或在嚣代藤料上

手绘山水画、油戚；线条运用上，打破传统的对称、黄金分

割，不对称、非黄金分割、剪贴、剪纸等艺术形式都被创新

运用。”

正是这样不掏⋯格，兼容并蘩黪设诗鼹捂，让本真了有

了开拓海外市场的实力和底气。如今在韩国、嚣本、法国等

国家都有“木真了”的代理，原汁原味的中国设计让中国旗

袍品牌有了被世界认知和接受的机会。

丽“木真了”仅仅是中国旗袍变革的一个缩影。身处大

橱栏翡“璃姨祥”是中国绸缎老字号，在经历了长麓的蛰伏

之后穷则思变，也加入到了传统服饰创新设计的研发当中，

同样是老字号的“上海徐”也在旗袍礼服上不断地推陈出

新⋯．气

设计毯毅，成为鬓耱走下辛枣龛豳归大众豹裂器!

产业化经营

正是在创新求变的基础上，中圈旗袍从作坊式的服装小

唐发展到现代化的服装企业，走上了产业化经营的邀路。如

果说设诗仓l薪弑予旗袍以灵魂，秀§么产鲎化经营蠢成为旗袍

的血肉之躯，为勰袍的进一步发扬光大提供坚实的基础。

木真了当之无愧地成为旗袍产业化经营的开拓者和先

遣军。王晓琳向记者表示，木真了正在北京通州兴建占地35

万平方米麓王业霞区，建成后豹王竖匿区将由匿个部分组

成：木真了时装有限公司、中式服装产业研究基地、中式服

装博物馆及中式家具博物馆。工业园将为“木真了”品牌的

产品设计研发到生产提供充足的支持。

“中式服装产业砑发基地会为本企韭提供技术支持，经

过一蕊年的运行，会逐步申摄国家级研发中心，到秀§时不仅

为本企业服务，也会为本行业其他中式服装企业提供技术

支持。”王晓琳表示，木真了不仅嚣打造独一无二的龋牌特

色，还要率先打造中式服装晶牌的规模经济效益，旗袍的工
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艺、设计、制作、面料、销售等环节将在工业园区里得到进

一步的创新和提升。

在打造中式服装品牌规摸经济效益的阉时旗袍企业也

越来越注意弱鞭饰文化的重要影响力，注藿中雷§琵饰文{艺

传播的巨大作用，并且自觉地担负起了保护民族服饰遗产

的重任，这既成为提升企业品牌形象的策略措施，又成为企

业经营主体的一部分。

“木真了”兹中式骚装博物馆将承载受多传播骚戆文化

的使命。据悉，这个博物馆会把木真了的精品典藏，把为各

种有文化影响力的社会文化活动、媒体活动所设计的系列

服装以及中国历代服装、服饰品、手工艺品及民族服装、服

饰品尽收囊中。

“我国跫有着悠久历史豹文睽吉圜，l受雠作为一静文化

形态，已经走过了漫长的岁月，而审美意识及文化贯穿其

中，因此，古代服饰文化是我们创新的坚实基础，是我们进

行现代服装设计汲取不断的源泉。”王晓琳希望中式服装博

物铸躲建立麓够诖更多人了解中国璀臻的暇馋文化，并且

反啸设计师们透彳亍更多的设计仓l新。

_if酉得天独厚的老字号们也开始觉醒，在上海，不少知名

的旗袍店都开始了从“坐商”变为“行商”，大力地展开连

锁经营，把撬量生产和高级订裁结合起来，并且积极开拓自

身历史背景下的文化资源；在北京，璃蛱祥～方蘑不簖扩

大企业舰模进行企业内部的结构调整，一方面又把保存下

来的珍贵文物进行重新糕理和利用，其所推出的传统文化

展，便是服饰文化历史珍品的大集藏；在遘庆，三代相传

的冯记旗袍已经演变成了“冯记旗憩大王服耄萋文化传播有

限公司”，使企业本体和文化紧密地联系在一起，致力于在

经营服装的同时经营文化。

这～系列的变革让人看到了“国粹”创新后所焕发的巨

大生视，在这个瞬息万变的时代，任{霹一成不变的东西都会

被寒之高阁，国粹也需要与时俱遂。在设诗不断剑菠的基酗

上加速产业化的脚步，中国旗袍必然会在世界服装界大放
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