
别让“城市名片”成视觉垃圾

最近两则有关雕塑的消息，引起了大家的注

意。一则是莫言故乡山东高密出现了长、高均约2．3

米，重达1500斤两只一公一母的巨型体量“全国最

高最大”的泥塑“叫虎”，一则是湖南郴州出现了一

座总高27米，厚3．8米世界最大的铜钱币雕塑，还

入选了吉尼斯纪录。

山东高密“叫虎”和湖南郴州的铜钱币雕塑给

人印象就是一个标签“全国最高最大”。从雕塑本身

来看，并无太多艺术可言，而它们为何要做得这么

百度整改，真改才能服众!

近日。“魏则西事件”被广泛关注。国家网信办

会同国家工商总局等组成的联合调查组认定，百度

搜索相关关键词竞价排名结果客观上对魏则西选

择就医产生了影响，影响了搜索结果的公正性和客

观性，容易误导网民。调查组要求百度立即全面清

理整顿医疗类等事关人民群众生命健康安全的商

业推广服务，改变竞价排名机制。

众所周知，竞价排名一直饱受质疑，从它面世

以来就争议不断，其最大的弊端在于，谁给钱多谁

就能显示在搜索结果前列。这就导致信息泥沙俱

下，甚至违规不实信息也能招摇于世骗你没商量。

此次监管部门快速跟进“魏则西事件”，对百度

公司依法监管，绝非头疼医头脚疼医脚，而是通过

制度安排，彻底瓦解竞价排名所赖以生存的温床。

这是对公众负责，也是为百度负责，更是在健康中

国互联网事业。一个靠违规推广而牟利的企业，不

可能走得远；一个伤害公共利益的商业模式，也不

庞大，令人十分疑惑。

现在的城市雕塑，虽有精美之作，但是拙劣平

庸者也不在少数。平庸者如何博人眼球呢?其一

就是靠所谓的“大尺度”。最近西安寒窑遗址公园门

前出现了一组爱情主题的雕塑，尺度相当之大，以

至于有人直呼“不忍直视”。其二就是“以大取胜”

了。这正如书法，有人说写小字，看不出好坏，但是

把字写得无限大，即便再难看，也是书法艺术。这种

观念被雕塑家深深认同，所以才会有那么多其实很

平庸的庞然大物。

按照现在这样的套路，雕塑要破吉尼斯纪录其

实不难，只要无限放大，就可以成为“世界之最”。虽

然这样的雕塑终究还是平庸的，但对很多地方来

说，只要成为“世界之最”，获得了关注度，这就够

了。但是显然，这种对于雕塑体量的热情追求，只是

对于城市雕塑的比较庸俗的理解。雕塑的实质是给

人以一种意想不到的美感，古今中外的许多艺术家

穷其一生，都在追求这一点。那个27米高的“开元

通宝”，即便再硕大，再是“世界之最”，也不过是一

枚铜钱，毫无新意，也无美感，还浪费了很多的铜

材。质量不行，体量来凑，真的可以休矣。

可能获得公众信赖。长痛不如短痛，与其在灰色模

式上越走越远，直至走人死路，不如尽快改弦易辙，

勇敢抛弃不光彩的敛财之道，开辟一条既合法合规

又深孚民意的商业新路。

联合调查组的整改要求一出来，百度就迅速表

态，称“立即全面审查医疗类商业推广服务”“对于商

业推广结果，改变过去以价格为主的排序机制，改为

以信誉度为主，价格为辅的排序机制”等等。这是一

个有错就改的积极姿态。但是，说得好不如做得好，

“看广告更要看疗效”。

百度整改不能做样子，也不能浅尝辄止，而应

该更彻底、常态化。最关键的是，要改变不正确的企业

价值观，并通过制度革新严防死灰复燃，如果过不了

多久就故态复萌，改了再犯，所谓的整改就成了危机

公关，想敷衍公众是万万不行的。世上没有不犯错的

企业，敢于承担责任，才能不断赢得信任，包括百度在

内的其他互联网企业也才能赢得新发展。
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