
《申报》的戏曲广告与早期海派京剧

●姚小鸥陈波

【内窖摘要】 《申报》的京剧广告是中国近代传蝶上最早的戏曲广告，海派京剧是北京以外最大的

京剧地区流派，《申报》的戏曲广告在很大程度上促进了京剧在上海的发展，-=-,it的良性互动体现了

近代传媒与新兴艺术之问的密切关系。
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《申报》是中国创办最早的中文报纸之一。《申报》等

早期近代传媒的创办，标志着中国快速进^了近代社会。

1872年4月30日．《申报》在上海创刊以后。对中国尤其

是上海地区的文化和社会生活产生丁深刻的影响。京剧海

派又称南派、外江派，是北京之外最大最有影响的京剧地

区流派。京剧首次南下上海是在1867年。是年，商人罗逸

卿在上海开办了“满廷芳”京式茶园，到天津邀请京角到

上海演出，从此京剧在上海扎根落户。此后．不断有新的

京剧戏团在上海被创办，京剧名角纷纷被邀请到上海演出。

京剧在上海汲取其它剧种的艺术精华，不断发展，逐步形

成了具有独特艺术风格的“海派”京剧。《申报》一经创

刊，就对京剧十分关注，创刊初期的《申报》所刊内容许

多都与京剧有关．其中大量有关京剧方面的文章，涉及到

戏园、剧目、京剧艺人、演出体制等许多方面。从媒体与

艺术传播的关系来看．尤其引人注目的是《申报》所刊登

的戏曲广告。

一、《申报》戏曲广告的产生和发展

《申报》创刊的时候．并没有“广告”这一名称．当时

称为“告白”．其排列与新闻一样，没有引人瞩目的标题和

动人的词句。《申报》刚开办的时候，刊登广告的多是外国

商人，一般华商没有意识到广告的作用。对在报纸上刊登

广告并不重视，而当时的戏园主人则为例外，他们较早地

发现刊登广告对增加营业收入的作用。因此，在《申报》

创刊不久，各戏园便开始在《申报》上刊登演出广告。《申

报》第一次刊登戏曲广告是在清同治壬申年即1872年农历

5月13号，该El第7版刊登《各戏园戏目告白》，预告上海

几个戏园将要上演的剧目．全文如下：

丹挂茶园，十二日演：《虎囊弹》、《洒金桥》、《大卖

艺》、《击掌》、《打龙袍》、《金水桥》、《胭脂虎》、《拿谢

虎》、《通大河》。

金桂轩，十三日夜演：《雁门关》、《芦花河》、《山海

关》、《玉兰记》、《丑配》、《飞坡岛》、《卖身》、《丁甲山》、

《青石岭》。

《迥龙阁》、《一匹布》、《黑沙洞》、《义虎报》、《闹花灯》。o

这则广告是我国报业史上的第一个戏曲广告．它标志

着我国近代戏曲的传播方式进入了一个新的阶段。在此之

前，1872年农历5月8日，《申报》还刊登义泰行一个戏衣

辛E溪的广告：“本行奉会审衙门发下戏馆衣装19箱，凡文

武男女抱在衫盔帽旗帜等件各样俱全，准于礼拜一El两点

钟在本行拍卖⋯⋯义泰行告白。”o

从农历5月13日第42号《申报》刊登第一则京剧广

告之后，五月份只有23日和30 El没有登载京剧广告。至

于接下来6月份没有登载京剧广告，则应该是由于梨园界

歇夏．停止演出的缘故。1872年农历7月3日，《申报》又

开始刊登《各戏园戏目告白》，从此到1872年结束．《申

报》基本上每天都刊登《各戏园戏目告白》，一般都刊在第

5、6版，也有刊于第4、7版的，其中．以刊于第5页居

多。最早刊登京剧广告的戏园主要有金桂轩和丹桂茶园。

《申报》创刊以前，戏园的宣传方式主要是张贴海报，

用色笔或墨笔将演员和上演剧目写在纸上，然后派人贴在

戏园门前或闹市，以吸引观众。自从《申报》开辟“各戏

园戏日告白”之后，报纸广告逐步取代了街头的戏曲海报

的重要地位，成为观众获得演出信息的主要来源。o

《申报》刚开始刊登“各戏园戏目告白”的时候．内容

很简单．如上文所提到的《申报》第一份“各戏园戏目告

白”，只是把要上演的剧目告诉观众．既没有演员的名字．

更没有剧目内容的介绍，如同今天广播电视报上的节目预

告。但这种情况很快有了改进，在同年11月份的“各戏园

戏目告白”上，就出现了演员的名字．让观众对演出情况

更加了解，增强了广告的刊出效果。

金桂轩日演r《滚古(鼓)山》、《渭水河》、《夺秋魁》、

《玉堂春》、《昊天关》、《盗韩》、四本《粉妆楼》、《双义

杰》、《淤泥河》。

夜演：《拿严嵩》、新到《风鸣关》、陈大嚎《天水关》、

《卖饽饽》、黑儿、黄月山《八蜡庙》．小穆、小奎官《白晟

关》，刘均喜《赋官诰》，《盗仙革》、《换妻》、《赏挂图》
④

九乐团，十三日演：《风云套》、《战北原》、《三上吊》、 随着《申报》发行数量的增加和影响的扩大，读者越

现代传播双月刊2004年第l期(总第126期) 53

 万方数据万方数据



来越多，报纸的广告效果逐步增强。到1887年，由于广告

业务发达，版面拥挤，《申报》提高了广告费，比创刊时上

涨了大约一倍。到了1905年，《申报》进行了大改革，每

日广告由以前的四版增加到八版以上，并且把广告分为论

前和论后，论前广告收费要比论后广告费高。该报还注意

到广告的特点．使所登广告更加醒目。《申报》的《招登论

前广告》的启事中说：“本馆向章，告白皆登于新闻后幅，

从未刊在言论前者。兹特改订新章．各绅商欲登论前告白，

快人先睹，当以百字为率，多则以五十字递加，按每日每

字取银一分．且可代镶花边，务求易于动目。”o

此时，在《申报》上登载广告的戏园也越来越多，戏

园广告的形式也有了很大的提高，比如原来只有剧目和演

员的名字，这时还登载了剧情介绍以及对舞台机关布景的

描绘，如1912年上演的时事新剧《鄂州血》的广告：

“太舞台新排时事新剧《鄂州血》：武昌革命激动全国，

凡属同胞无不洞悉。惟两军争战情形，但得之耳闻．未首

目见。奉台为鼓励人心起见，特择取内中紧要情节．分演

新剧^本。使社套触目惊心，以为战胜纪念而佧⋯⋯布景

随时更换，如火烧都署，抢夺械库，炮击工厂，盘打兵轮。

血战蛇山，智破萌军．围攻叠陵，夜袭天保，克取钟山。

水陆太战，一切景彩簇新灵巧，形容逼肖，全台均用真火

真水，肉搏血飞一一现出。”o

当时的广告为了醒目，排版时采用不同的字体．对剧

中精彩的内容用大字标出。演员也根据名望的大小，采用

不同的字体排版。京剧广告成了《申报》广告的重要组成

部分，在《申报》的兴盛之时．一日登载京剧广告曾超过

～个版面。以1923年的《申报》京剧广告为例，其中每天

第12版是固定刊登京剧广告的版面，～般第9版也登载～

些京剧广告。

总而言之，京剧广告的出现，使京剧这种文化样式与

太众媒体更加密切地联系在一起。当时报纸所刊内容影响

到戏曲观众的还有戏评，但戏曲广告与戏评有所不同，戏

曲广告是直接作用于受众而达到目的，它把受众作为商品

的消费者．直接吸引观众到剐场中来。虽然戏评对于戏园

和演员来说．也有宣传作用，但戏评容易掺杂作者本人的

见解，有时在戏评中还有批评性的言论出现．而戏曲广告

一般来说总是夸说戏园和演员的优点，二者的信息内涵与

社会作用均有所不同。

从功能上来说，广告可以促进受众的消费愿望．使他

们更广泛地获知信息。戏曲广告通过发布各个戏园的演出

戏目和演员情况，传播更多演出信息，扩宽了观众的选择

范围，在为观众提供了方便的同时，也为戏园增加了收入。

厂‘告还有劝服功能，“广告不仅要增强消费者现有的需求和

愿望，使他们感知和了解信息，还耍增强他们的感觉和情

感，使他们偏好于某一产品”。口j就《申报》上的戏曲广告

而占．大最的京剧广告培养了上海观众对京剧的感情和偏

爱．有助于京剧在和其它剧种的竞争中迅速脱颖而出．成

为当时上海舞台演出的主要剧种。更进一步说，广告还可

以对当地的社会文化和风俗产生影响。“首先是广告人将广

告作品通过客体在社会生活中经常接触的大众媒介和非大

众媒介发布，将广告中包含的文化观念和社会生活的内容

传达给广告客体。广告客体经过注意、记忆的过程接受并

保留部分广告信息．并且根据自身的判断，摒弃其中的关

于生活方式和文化观念的部分信息，而接受部分信息，转

化为自己的观念和行为，这样广告中的部分信息就融人了

社会文化，对社会文化发生作用。”o就《申报》的戏曲广告

来说，也会影响到上海的社会文化环境，并进而影响到观

众的审美心理，在海搌艺术风格的形成中具有较大的作用。

比如在《申报》的戏曲广告中，很多用较大的篇幅来描绘

舞台的机关布景，以招揽观众，这对于海派京剧重视机关

布景的演出风格有较大的影响。

《申报》广告对海派京剧的发展有着积极的正面作用，

但也对它产生过一定的负面影响。由于广告本身是商品社

会企业竞争的产物，上海舞台对戏曲广告的重视，在促进

上海京剧艺术发展的同时，也加深了海派京剧的商业烙印。

当时上海京剧出现了～些庸俗、粗制滥造的戏目．与此有

一定的关系。

二、‘申报>的戏曲广告与上海京剧艺人

在旧上海这个商业社会中，京剧艺人较早地意识到广

告的作用，因此他们比较注意和新闻媒体建立良好和谐的

关系，戏园主人也在报纸上大做广告，对京剧艺人进行宣

传，从而使戏曲广告成了报馆收^的一个重要来源。姚公

鹤在《上海报纸小史》中指出：“广告收A，报馆于售报之

外，其大宗收入．本以广告为首⋯一有特别之广告凡四类：

一、戏馆。闻之伶界中人言．其初戏馆及初到艺员，按日

刊登广告．其用意或虑报纸之讥毁．故籍此以为联络之具．

而今已成为巨款之月收。”@

比如梅兰芳第一次到上海演出时，就非常注意和新闻

媒体建立良好的关系，梅兰芳到上海之后，很快拜访了

《时报》的狄平子、《申报》的史量才和《新闻报》的汪汉

溪，经过这些报界人士的介绍，又认识了是昌硕、况夔生、

朱占薇、赵竹君、俞粟庐及徐凌云等沪上文艺名家。梅兰

芳在上海每次演出都非常成功，这在一定程度上归功于他

和新闻界之间的良好关系。o此后，梅兰芳每次来上海，都

要与上海的媒体和文艺名士进行联系，上海报界对梅兰芳

的到来也作大量的报道和宣传，这些正面的报道对于梅兰

芳在上海演出的成功有着积极的作用。1920年，梅兰芳第

三次到上海来，《申报》对其作了详细的报道，刊出《梅兰

芳第三次来上海》(1920年4月11日)，《梅兰芳与文化名

士频相接触》(1920年4月26日)，《梅兰芳珍重歌喉》

(1920年4月28日)．《梅兰芳虚怀若谷》(1920年4月29

日)．《梅兰芳从善如流》(1920年5月5日)等等。梅兰

芳虽然不属于海派，但他在上海一唱成名，此后叉常到上

海演出，与上海剧坛联系密切，梅兰芳在上海的演出对上

海京剧的发展起到了推动作用，他对新闻媒体的重视也体

现了当时海派京剧艺人对媒体的重视态度。

由前述可知，戏园及初到上海的京剧艺人，为了避免

被报纸讥讽．还通过发布广告增进与报馆的关系。当时上

海的报业非常发达，上海的报人一般来说交游较广，笔墨
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犀利，对演员的一毁一誉在很大程度上关系到演员能否在 告是企业竞争的手段之一。”。上海各戏园之间为了招揽观

上海舞台站得住脚．和新闻媒体建立良好的关系，对他们 众，达到盈利的目的，采用了各种手段进行竞争，而广告

在上海剧坛的发展比较有利。虽然，由此报纸上也不免出 则是其中很重要的一种手段。

现滥捧角的弊病，但总的来说对海派京剧的发展是利大于 作为近代大都市的上海，首先为南下的京剧营造了一

弊。通过京剧广告，在京剧艺人、戏园、报馆之间形成了 个商业化的竞争环境，在“满廷芳”戏圊建立后。各京班

良性的互动关系。 戏同逐步遍布沪上，各戏园之间为了吸引观众，增加营业

《申报》的戏曲广告还对京剧的“名角挑班制”起到了 收入，各显神通，商业竞争在这一领域初显魅力。竞争的

促进作用。所谓“名角挑班制”就是：“以名演员及其所演 展开首先是剧场的硬件设施，外观必须漂亮、堂皇．座位

的代表剧目为号召。在剧目安排上，主要演员总是最后一 要舒服，服务也要周到，商业竞争使上海戏园的硬件设施

出戏(谓之‘大轴’)，主要演员总是演主角，其他演员为 比北京的戏园要好得多。当时有人曾在《申报》上发表文

其配戏。观众则在看演出时首先挑选看某某演员的某某剧 章比较京沪戏园之优劣．说：

目，这样．戏班的体制便渐渐的发生了演变。这种体制可 “接上两旁除包厢外，楼中厦楼下池座，俱，q方桌．被

称‘名角挑班制’。”o京剧形成之初，沿袭徽班体制，戏班 咀红教桌围。每桌排列单靠椅六张．定为六客。客俱盖碗

演出以整体为号召。演员个人位居于群体之中．无论是每 萘，瓜子四碟。戏丰井出热点四盆，手巾频频，伺应用到。

场演出中戏码的排列次序，演员之间、演员与乐师之间的 弥觉舒适，斌价外略付手巾小帐数十更，无他需索也。厦

关系．都没有什么个人的突出地位．o近代著名戏剧家齐如 抵京．南北情形则大相径庭。京中各戏因，虽悬挂莽固幌

山也曾谈到：“从前投有戏报子，也不贴广告．更没有新闻 子，然并不为客备萘，吏无手巾之说。客须自带茶叶．交

片，更没有新闻纸．也无报可登，每日演什么戏．事前绝 与看座冲水，须付水钱数文。而萘壶茶碗．则殊龌龊不堪

对不发表。在光绪初叶以前，有程长庚等人主持，规矩较 入口。座位则长凳粗桌．等于沪上之起码座。”o

严。”” 良好的硬件设施也使上海的京班戏园的戏价比较昂贵，

“名角挑班制”的产生和发展，离不开大众传媒对京剧 不要说与北京的戏园相比，就是与上海其它剧种的戏园相

演员、京剧剧目等方面的宣传。在1872年11月23日《申 比也要高出许多。“浦廷芳戏园楼上楼下统售每位一元，丹

报》的《各戏团戏目告白》中．报道了金桂轩戏园上演的 桂茶园开张之初，正厅头等席每位八角，后来也涨至一元。

戏目和演员的名字，如黄月山和黑儿演的《八蜡庙》，小奎 而同治中叶上海的大米市价为两元钱一担．市上大饼和馒

官和小穆合演的《白良关》等，这表明京剧逐步从“集体 头每只仅三、四文小钱，普通平民人均生活费每日为十几

制”向“名角挑班制”过渡，此后在《申报》上大量登载 文小钱。”o所以当时上海京班戏园的主要观众是有钱阶层．

的京剧广告，其中很大一部分是对演员及其所演剧目的宣 一般人不会出这么高的戏价去看京剧。直到19世纪末期．

传，在许多京剧名角成名过程中起了重要的作用．上海的 中小戏园增多，普通市民才得以去欣赏京剧。所以黄升民

京剧演出也逐渐以这些名角为号召，促进了京剧“名角挑 教授在谈到《申报》广告时指出：“官员、文人、商人和旅

班制”的形成，我们可以从《申报》的京剧广告中看出 人，是创刊初期《申报》的读者层定位o-o

“名角挑班制”的特点．比如1913年12月17日《申报》刊 从文化层次上说，《申报》的读者群都是具有较高文化

登的梅兰芳、王风卿到上海演出的广告，王凤卿被称为 水平的人，《申报》的戏曲广告主要也是针对这部分人，这

“著名汪派须生”，梅兰芳被称为“南北第一青衣”，二人姓 部分人也是当时京剧的主要观众群，他们才能付得起当时

名皆用大字，姓在上名在下排出，这种推崇主要演员的行 的戏资，戏园的广告也能受到较好的效果。

为，正是“名角挑班制”的特征。此外，在这则广告中称 上海京剧戏园之间竞争的另一个表现就是竟相邀请名

《四郎探母》为王凤卿“得意之作”，《朱砂痣》为“生平最 角。在满廷芳戏园和丹桂茶园北上邀角之后．其他戏园也

得汪派正宗之杰作”；梅兰芳所演剧目也是“久己脍炙人 纷纷效仿，金桂轩邀请名伶杨月楼，大观戏园是买办吴蟾

口”等”，这种以名角某些剧目为号召的行为是“名角挑 青联合孙菊仙共同创办．京剧后三杰中，孙菊仙和汪桂棼

班制”的又一体现。 长期在上海舞台演出，谭鑫培也几次被邀请来上海，北上

上海发达的报业，促进了“明星制”在上海的发展， 邀请名角成了上海舞台之风气。

而其中最重要的报纸之一的《申报》，尤其它刊登的戏曲广 “京伶之名角，且槐海上为外府。而营蜮目业者，亦争

告，对此起了重要的推动作用。 以邀角为能事。敌一岁中必有若许京角南下。”o

到上海演出也成了京角特别是名角收入的一个重要来

三、戏曲广告对海派京剧演出体制的影响 源，所以．有名的京角都希望能到上海演出。戏剧学家齐

广告除了在市场上传达各种不同的信息来迎合交易双 如山曾说：“此外北平好角还有一种进项，就是专靠出外跑

方之外，它迁加剧了同行业之间的竞争。“为了获得相对于 码头演戏，可以多挣钱．最好是上海，其次是汉口、烟台、

其他企业的市场优势和有利的市场地位．竞争企业采取了 青岛等处。每个好角，都想有这种机会。戏界俗话名日淘

各种各样的手段，而利用广告影响消费者是非常重要的。 金。但也得有这个运气，有这个人缘，否则求人介绍，或

如果没有广告．产品差别的竞争就无法展开。如果产品特 携带去一次，虽并非十分困难的事情．但唱不红．下次就

性不能铭刻在人们心里，有效的竞争将无法进行。因此广 没有人敢领教了。往上海去的次数最多的是梅兰芳，其次
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就是谭鑫培，谭共去过六次。∞

各戏园之间为了争约名角．还因此打起了官司，如

1901年谭鑫培应卜海三庆茶园的邀请南下．在三庆茶园老

板处演了一个月，被其女婿夏月润挖走．到夏月润的丹桂

茶园演出，二庆茶园非常不满．就具状控告谭鑫培违约，

谭无奈又到三庆茶园补唱三天，才算平息。谭鑫培在丹桂

唱了月余．叉被天仙茶园挖去。夏氏兄弟虽然不满，但也

拿老爷子没有办法，由此可见上海戏院之间竞争之激烈。

为了保证演出的成功．当时戏园老板对邀来的角色，

还要进行大力的包装和宣传，这种包装和宣传的主要形式

之一就是撤纸的戏曲广告，《申报》的“各戏园戏目告白”

成了各大戏园宣传京剧艺人的前沿阵地，这些广告花样叠

出，角儿的名字根据其声望的大小不同．名字也排的大小

不一，有姓名并排用大号字体．也有姓在上用大号字体，

名在下用小号字体。梅兰芳曾说起过他第一次到上海演出

时报纸上所登广告的情形，“新角在报上登的名字．占的篇

幅，大得可怕。满街上每个角落里叉都可以看到各戏院的

海报⋯⋯日报和海报．都在我们的名姓上面，加上许多奇

奇怪怪的头衔。凤二爷是‘礼聘初次到申天下第一汪派须

生’、‘环球第一须生’；我是‘敦聘初次到申独一无二天下

第一青衣’、‘环球独一青衣’，像这种夸张的太无边无际的

广告，在我们北京戏报上是看不见的。所以我们初到匕海，

看了非常眼生，并且觉得万分惶恐。”o

《申报》登载的一篇文章曾专门谈到过当时上海各戏园

激烈的竞争情形：

“沪上戏剧之竞争．去年夏秋问为最盛。京津间著名之

角色，几罗致一空。如走舞台聘杨d、楼、贾壁云；新新舞

台聘牵吉瑞、尚和玉．蔓继之以谭矗培、叠秀山、德瑶如：

第一台聘刘鸿声、昊彩霞、小逮子、龚云甫、．张破廷、朱

幼芬；歌舞台聘七岁虹、朱素云；大戏院聘俞振廷．王又

宸。不惜辇运巨金+竞作孤注一掷之举。”o

在竞争激烈的商业环境影响下，各戏园一开始就采用

各种手段进行竞争．《申报》的戏曲广告加剧了上海各舞台

之间的竞争，特别是在上海京剧演出的早期，《申报》作为

当时上海地区最具影响力的商业大报，其戏曲广告在受众

中具有巨大的影响。《申报》的戏曲广告加剧了上海各京剧

舞台的竞争氛围．有助于海派京剧形成与京派不同的“班

园台一”的演出体制，在这种演出体制下，戏圊老板可以

广邀名角，打破成班的界限，把不同戏班的优秀京剧艺人

邀请到同一戏园之中，以充实自己的演出力量．增强竞争

力。这样，在《申报》戏曲广告和海派“班园台一”的演

出体制之间形成了良性的互动，一方面，海派的这种演出

体制，使各戏园争相在《申报》上刊登戏曲广告．促进了

《申报》戏曲广告的发展；另一方面，《申报》的戏曲广告

对京剧观众的巨大影响，又加剧了各戏园之间的竞争，推

动了海派“班园台一”演出体制的发展。可以说，《申报》

京剧广告在海派京剧演出体制的发展过程中，起到了重要

的作用。

《申报》的戏曲广告是中国近代传媒上最早的戏曲广

告，它对京剧在上海的发展起到重要的推动作用。《申报》

的兴起和京剧在上海的同步风行，体现了中国近代传媒与

新兴艺术之间的密切关系，《申报》的戏曲广告则是这一美

系的重要枢纽。值得我们认真关注。
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