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2002年金银纪念币发行计划解读

中国人民银行日前正式公布了2002年的金

银纪念币发行计划。2002年中国人民银行计划

发行1 o个项目，其中包括金币1 g枚，铂币1枚、

银币21枚。除了“四川三星堆”金银纪念币是

新立的一个项目之外，其余均是传统固定的项

目(2002版熊猫贵金属纪念币、癸未(羊)年金银

纪念币和2002北京国际邮票钱币博览会纪念币)

和延续原先已有的项目(中国石窟艺术一龙门石

窟金银纪念币、中国古典文学名著一《红楼梦》

(2)彩色金银纪念币、中国民间神话故事(2膨

色金银纪念币、中国京剧艺术(4彬色金银纪念

币、中国民俗一端午节纪念银币、送子观音纪念

金币)。那么，通过对该发行计划的解读，我们

能从中得到哪些信息呢?

一、维持原有市场热点，温和推进市场发展。

从这次公布的金银纪念币发行计划中可以

发现，“新面孔”只有一个，即“四川三星堆”金

银纪念币。这样的做法在表面上给人以2002年

金银纪念币发行计划中新的兴奋点不是很多的

感觉，但其实这是中国人民银行及中国金币总

公司的一项利在长远的战略性决策。因为这样

的处理方法可以最大限度地发挥已有品种的板

块效应和题材效应，进一步推进类似于“京剧艺

术”系列、“红楼梦”系列等已发行并成规模的

金银纪念币的良性循环和健康发展，避免出现

在集藏群体之基础培育工作尚未全面建设到位

的情况下，市场热点受逐利思潮的影响而骤然

转移到新的更具有刺激性的题材及内容上，进

而发生炒新不炒旧等不健康的短期行为。它在

一定程度上凸现了中国人民银行及中国金币总

公司对现阶段金银纪念币市场的一个全盘认识，

以及今后金银纪念币市场发展的一系列战略规

划和思路，它对于今后金银纪念币市场的进一

步稳定、健康和可持续发展具有相当积极的战

略意义和现实意义。

■殷敏

二、继续实行减量。推崇精品政策

从这次公布的2002年金银纪念币发行计划

中可以发现，减量的政策继续得到贯彻和实施，

而金银纪念币的精品意识也在不断地得到增强。

举例来说，“四川三星堆”项目中的1／2盎司金

币，其5000枚的发行量在近年来所发行的同规

格品种中可谓是最少的。再譬如诡“红楼梦”彩

金币第一组中的“宝玉赋诗”彩金币，它的发行

量为8800枚。但计划于2002年8月份发行的第

二组彩金币(名称等待定)，它的发行量一下子减

少了800枚，约占总量中的9．09％。在现阶段

“宝玉赋诗”彩金币的市价居高在5400元位置，

第二组彩金币的发售根本就不成问题的情况下，

有关方面对其的发行实行减量的战略决策显然

意在促进二级市场的进一步繁荣发展。此外，在

中国人民银行的发行公告中，言及了“2002年

金银币的制造将采用镜面、多层次喷砂、浅浮

雕、高浮雕、激光全息幻彩等多种工艺，加强新

邮市经纬：

经过元月中旬的一轮大幅振荡，在邮市政策面和基本面进一步好转的

情况下，越来越多的集邮爱好者们对春节后的邮票市场走势寄予了极大的

希望。然而，通过对这些年来行情的涨涨跌跌进行分析后能够得出，对后

市光有希望是远远不够的，决定邮市行情的涨跌主要还是取决于政策面因

素。那么，现在的邮市政策面情况究竟如何呢?节后的邮市行情将何去何

从呢7

视点一：

去年四季度，国家邮政局通过《中国集邮报》等指定的权威媒体正式

宣布：2002年发行的新邮将全部实行80％的内部结算价(各省、自治区和

直辖市的邮政局根据邮资票品的面值或发售价，按照80％的比例上缴给

国家邮政局)。从2002年业已发行的三款邮资票品的情况来看，“壬午年”

生肖邮票的折扣率为8．85，“八大山人作品选”邮票的折扣率为8．57，“黑

龙江风光”A、B组邮资片的折扣率为8．55，均高于面值或售价80％的底

线。如果这种趋势一直能够延续下去的话，相信非但低价位邮票的源头有

望被彻底的封堵，而且此前早已在市场上流通着的各种邮资票品价格也有

望水涨船高后逐渐向应有的位置回归，它对于树立和提高市场的信心，具

有相当的现实意义。

视点二：

国家邮政局元月11日召开全行业电视电话会议。会上做出重大决定：

在2月1日起用新发行的“保护人类共有的家园”与“中国鸟”这两套普通

邮票取代以前发行的所有普通邮票，并在实行新的普通邮票结算办法的同

时；对库存的各种邮资封片、通信渠道用邮票、纪特零枚邮票等进行清点，

然后参照普通邮票的结算办法执行⋯⋯。此举意味着公司库存的所有邮资

票品的结算价也将从原先的5％大幅提高至面值的80％，各种邮资票品

的底价将由此大幅上台阶。

视点三：

2002年发行的“壬午年”生肖邮票的发行量已大幅削减至4800万，这

一数字较去年发行的生肖邮票减少了26．1 5％；元月20’日发行的“八大山

人作品选”邮票的发行量也已大幅削减至了l 550万的水平，这一数字较去

年1 700万的平均发行量相比，减量的幅度达到了20．59％。我们无论是从

新邮减量的幅度、速率，以及近年来新邮发行量的对比来看，目前的新邮

发行量均已达到了难以想象的最低水平。在发行量多寡决定收藏品市场行

情冷暖的情况下，相信目前的这一发行量水平对广大邮迷们来说还是具有

相当的号召力和诱惑力的。

从上述三个视点中我们能够体察到：在历经5年的持续跌落之后，邮
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技术和防伪工艺的运用⋯⋯。”因此，从中我们

可以清晰地体会到，推崇精品的意识始终贯穿

在有关方面的一系列运作过程中，它与中国金

币总公司指定的“总量控制、结构调整、确保精

品、推陈出新”的发售政策更是完全合拍的。

三、调整金银纪念币品种结构，注重市场需求

为了贯彻和执行中国金币总公司制订的

“总量控制、结构调整、确保精品、推陈出新”的

发售政策，根据央行领导的指示，中国金币总公

司从收藏爱好者们的思维和收藏习惯等角度出

发，对金银纪念币发行计划曾进行了多次的调

整。譬如说在“中国石窟艺术一龙门石窟”金银

纪念币这个项目中，原本有一个1／l o盎司的圆

形本色金币。但结合收藏品市场的现状，收藏爱

好者们的反映，依照央行领导的指示，有关方面

最终还是取消了该规格。再譬如说“送子观音”

纪念金币这个项目，原先规划中有圆形彩色幻

彩“送子观音”银币这个规格，但为了不至于将

这一项目的规格弄得过于繁琐，加之兼顾到了

2002年金银纪念币的发行规模与市值等因素，

中国人民银行在审核时最终还是取消了该规格。

至于新增加的“中国石窟艺术一龙门石窟”金银

纪念币和“癸未(羊片”金银纪念币中的1公斤

银币，它也是为了响应市场的消费需求，丰富金

银纪念币的品种结构而特意增加发行的。这种规

格的出现，在一定程度上与近年来金银纪念币在

礼品和集团性消费中所占的比例越来越大，金银

纪念币在企业文化中的地位的不断提高，金银纪

念币的投资和收藏价值不断为社会所认识等因素

有着极其密切的联系!

四、发行节奏适度，兼顾各方利益

从这次公布的2002年金银纪念币发行项目

计划中可以看出，总的发行项目数仅1 o个。如

果将去年末提前发售的“熊猫”贵金属纪念币这

一项目排除在外的话，实际发行的项目数已减

少到了9个，这意味着平均分摊下来一个多月才

能轮上一个项目发行，而且并非一个项目中的

所有规格都能够同时发行上市，有关方面在发

行节奏方面的把握应该讲是非常适度的。因此，

这种不急不躁、循序渐进的做法，显然顾及到了

二级市场的承受能力，以及收藏爱好者们的购

买力等一系列因素，它对于发行方和收藏品市

场的参与者们来说，均是极其有利的，更是有关

方面重视市场，积极培育金银纪念币收藏市场

健康发展的最佳体现。

五、发行项目计划显露出管理层对金银纪念币后

市充满信心

春节后邮市行情将何去何从?

从公布的金银纪念币发行计划中可以体会

出，无论是中国人民银行还是中国金币总公司，

其都对今后的金银纪念币市场发展前景抱着必胜

的信念和坚定的信心。这种必胜的信念和坚定的

信心既表现在继续贯彻和执行减量培育市场的战

略思路上，更表现在循序渐进、不急不躁的实际

工作中，其与当今邮票市场急功近利的一系列做

法，以及电话卡市场对用户和集藏爱好者利益的

漠视行为形成了极其鲜明的对照。特别值得一提

的是：在2001年发行的1 0个项目的金银纪念币

中，有多达7个项目实现了1 oo％的销售率(它

们分别是“中国民间神话故事”彩色金银纪念币、

“申奥成功”纪念银币、“中国石窟艺术(敦煌)”金

银纪念币、“西藏和平解放50周年”纪念金币、

“中秋节”纪念银币、“2001年北京国际钱币博览

会”特制银币和“壬午年”生肖金银纪念币)；而

作为中国金币总公司品牌之一的“2001年版熊猫

普制金币”，其年销售量较2000年相比竟然增加

了一倍之多。这一系列及其令人振奋的消息和现

象，均可以说是中国人民银行自1 979年开始发

行金银纪念币以来所未曾有过的。它从一定程度

上讲既是对“总量控制、结构调整、确保精品、

推陈出新”之发售政策的进一步肯定，同时更是

一种鞭策和鼓励。展望未来，我们完全有理由相

信：金银纪念币辉煌的一刻即将到来! 一

一曹扬

市管理层对扶持邮票二级市场还是寄予了相当大的希望，目前出台的一系

列政策在力度上可谓达到了前所未有的地步。在政策面决定市场走向的情

况下，笔者以为2002年的邮票市场将较2001年繁荣的概率极大，继续以空

头市场的思维来指导基本面和政策面已发生质变的邮票市场显然已不再适

合，而且很容易走向另一个极端，最终错失千载难逢的宝贵商机。此外，从

邮市连续跌落5年之久的角度出发，在技术上抑或邮市的人气与心理等方

面，邮票市场都需要有一个宣泄积压许久的反弹动能的要求。在这种情况

下，任何有一定力度和可操作性的利好政策出台，往往都能够形成一个行

情启动的突破口。因此，从这点出发，对邮品题材、内涵的挖掘和分析在

今后将变得尤其的重要，它在行情的演绎过程中往往具有不可低估的战略

性作用。另外，就2002年春节后即将发行的邮票来说来说，“步辇图”、“聊

斋志异”(2)、“长臂猿”、“雁荡山”和“珍稀花卉”等邮票和小型张等都是

可圈可点、不可多得的佳品。特别是由于2002年发行的邮票将全部以1 6—

20枚的小版张形式印制，因此，通过对近期市场上“APEc会议”、“兜兰”、

“昭陵六骏”和“古代帆船”等版票成功炒作的分析，笔者坚持认为2002年

发行的一些整版邮票很有可能会成为下一阶段邮市行情的主线之一，特别

是那些符合款式新颖别致、面值适中、发行量偏少、题材想象空间大、内

含深刻之特性的品种。另外，就目前的市况而言，类似于“野生动物(1 y’版

张、“九运会”等整版邮票等也都是非常有潜力的品种。尽管这些品种以往

的市场表现不是非常的突出，人气也不那么旺盏。但由于这些邮票目前的

市场价格仅是其面值的4折左右，因此，其市价进一步下跌的空间已极其

的有限。鉴于新邮结算价提高至面值的8折属政策性因素，只要该政策得

到贯彻并实施的话，“野生动物(1)’，版张、“九运会”整版邮票等的市价由

面值的4折左右回升至8折将是轻而易举的事情。一旦这种局面出现的话，

意味着期间的收益率即达到了1 oo％，其获利的风险将远远小于炒作小型

张等其它邮资票品。当然，对于经常与国内外有书信往来的朋友们来说，目

前如此低廉的邮票价格，同样不失为一个新的商机。它对企事业单位来说

可以大幅降低运作成本，对于个人用户来说，可以节省不少的开支。只是

这一话题与本文讨论的内容有所不同，故此不多作进一步的诠释。一
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