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摘 要： 随着现代科技的发展， 人们对交互界面的体验越来越多， 这些交互设计不但注重体现产品的功能， 还适用于对用户
的需求和服务。 旗袍是中国传统服饰， 是中国符号的一种体现， 而现在旗袍缺少的是有效的宣传和与现代科技相融合而产生的新
的表现形式， 这种结合将会带给用户新的视觉享受， 扩大影响力， 增加效益， 更重要的是为文化传播提供了平台。
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  １ 旗袍推广宣传现状
１．１ 旗袍饱含传统文化
旗袍作为中华传统文化的一个代表符号， 代表着中华女性温

柔、 典雅、 贤淑的气质。 旗袍不管是在正式场合还是生活中穿着，
都能穿出东方女性的独特韵味， 所以在接待外宾、 结婚嫁娶以及宾
宴等旗袍都不失为首选。 旗袍不仅体现的是一个时代的文化气息，
还承载着文明， 是中华民族智慧的结晶。

１．２ 目前的旗袍宣传推广手段
现有的旗袍的推广宣传方式多为门店和网上销售， 通过电视广

告、 视频以及宣传单页达到宣传的目的。 这种宣传方式易受地域和
时间的限制， 还给企业增加了成本， 而最终效果却不突出， 宣传的
人群范围不大， 宣传效果不明显。

目前， 旗袍缺少的是融合新时代、 新技术的推广宣传方式， 交
互设计以一种新的设计和表达方式打破了以往的宣传手段， 加入艺
术设计的相关知识， 从而增大顾客的范围， 可以让喜欢旗袍的人群
有一个专门的交流平台， 让不喜欢穿旗袍的人群了解中国旗袍的独
特魅力。

２ 交互设计在旗袍推广宣传中的价值
２．１ 商业价值
在创新的重要性日益凸显的情况下， 企业可以利用交互设计的

数字技术， 将用户需求转化为具体方案， 交互设计可以提供基本的
信息结构和界面表达， 让人感到更有效、 方便、 舒适。 尤其是随着
网络和无线通信技术的发展， 许多服务正在数字化。［１］

将人机交互

与市场营销互补， 不但节约了成本， 提高了效益， 还可以扩大旗袍
的用户群。

现在一些企业局限在店面的顾客群， 这将大大减少企业效益，
现代人对旗袍的关注度越来越少， 使用人群和使用范围不断缩减。
新的时尚潮流一波一波的冲击下， 穿旗袍的人群越来越少。 如果企
业可以利用交互设计， 在日常生活中为人们提供一些信息服务和推
送， 在无形中增加旗袍对用户的影响， 这也是在开发隐性用户， 也
减少了成本。

２．２ 文化价值
传承中华民族的传统文化是时代赋予我们的使命与职责， 旗袍

是我国历史长河中一支不可替代的文化支流。 通过调研挖掘其蕴含
的艺术精神和价值， 然后将其展示在交互界面中， 在结合现代生活
中发扬传统文化。

随着现代快节奏的生活， 我们不断加快自己的速度， 紧跟时代
潮流， 往往很容易忽视老一辈留下来的传统的东西。 而交互设计就

是根据用户的需求而设计的， 将传统的旗袍利用新技术、 新的推广
方式、 新的渠道将旗袍的美展示出来， 让用户不断加深对旗袍的
了解。

２．３ 艺术价值
利用交互设计可以将旗袍的艺术价值更好的展现出来， 而交互

设计中的界面是将旗袍的美展示出来的一种表现形式。 抓住旗袍的
艺术特点和中国传统服饰的独特韵味， 再结合现代人的审美， 以及
交互设计的信息界面框架， 把这些知识和技术融合在一起， 带给用
户一种美的体验。

利用色彩、 排版和字体等设计， 将挖掘的旗袍内涵在交互界面
中展示出来， 既可以让用户在一个有旗袍韵味的环境中， 也可以加
深用户对旗袍的认识。 只在门店与店员交流， 只能通过广告看模特
身上的旗袍样式， 这些没有互动的、 单项的方式并不能满足顾客的
需求。

３ 交互设计在旗袍推广宣传中的应用
３．１ 用户需求是交互设计的基础
设计之初， 通过招募不同的人群进行测试， 对不同类型的用

户进行调查， 收集好信息后对其进行整合， 在此基础上进行设计
的目的是首先要吸引顾客， 然后在顾客使用的同时做到宣传和推
广。 这个过程用户可以通过不同的操作感受不一样的旗袍带来的
乐趣， 然后反馈回来， 通过交互， 顾客的喜好和要求都会反应出
来， 企业可以清楚直接的了解这些资讯， 投其所好， 再反馈给顾
客， 这将是一个良心循环， 再配合其他企业现有的宣传方式， 最
终结果是让顾客满意， 让企业发展。 所以我们会做前期的调查，
对旗袍的使用人群和场合进行总结， 对旗袍本身进行深层了解，
在此基础上开发 ａｐｐ。

３．２ 用户体验定位是设计的前提
在交互设计中， 用户体验贯穿整个过程， 不管是用户的生活坏

境、 使用环境、 使用方法等都以用户的体验为根本前提。 根据用户
体验定位是设计的前提， 这个前提使我们更加接近用户， 更加了解
用户， 能让用户满意。 在配置完产品之后， 就可以进行分析了。 用
户点击了哪个链接， 用户从来没点击过哪个链接？ 哪一项功能很受
欢迎， 哪一项不受欢迎？ 你可以使用这些数据评估设计方案和产品
功能， 甚至可以用它来决定要去掉哪些功能。［２］

３．３ 版式设计是用户良好体验的基础
ａｐｐ 选择展现女性柔美的图标， 再搭配大量的图片和见简洁的

文字。 如图一， 文字有两种设计， 既有中国味道的毛笔字体又有现
代常用字体黑体， 方便人们阅读的同时也有中国风的感觉。 旗袍给
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人古典、 温婉的感觉， 根据旗袍服饰特点来设计 ａｐｐ 的特点， 两者
应该是相近的， 然后加入现代科技的时尚感， 还有结合用户的要
求。 如图二和图三， 将界面设定为简洁风格， 不会给人杂乱的感
觉， 用户就会将着眼点放在旗袍上， 从而突出展现出中国女性气质
内涵的艺术特点。 在简单明了的界面中既能快速找到需求的信息，
又可以感受到旗袍带来的文化和历史的统一。

图一

 

图二

图三

３．4 信息推送是增加信息量的手段
现在， 通过网络可以快速的浏览信息， 不被时间和地域所限

制。 不管是在工作中还是生活学习中， 都为人们带来了极大的便
利。 在这个信息时代， 不断有新的技术诞生， 正确的把握和利用新

技术可以带来事半功倍的效果。 智能手机和平板电脑让我们快速、
便捷地获取信息。 这不仅为日常生活中的问题提供了新的解决之
道， 而且促进了用户对技术的使用。［３］

如图四， 目前已有一些软件
已经开始对人们的日常生活有所影响， 例如一些健身的软件， 通过
推送一些健身信息和健身方法， 人们可以自由的安排时间和地点来
做运动， 对于没有时间和精力去健身房的人们来说， 在不经意间可
以带给顾客更多信息。

图四

３．５ 使用乐趣是娱乐互动的动力
现代人们快节奏的生活中， 枯燥乏味的工作让人们身心俱疲，

不少人通过购物娱乐来舒缓心中的压力， 在用户不断扩大交友圈的
同时， 企业的用户群也在扩大。

4 结语
4．１ 文化的传承
旗袍也是 “中国符号” 之一， 是中华民族智慧的结晶。 旗袍给

人古典、 复古的感觉， 加入艺术设计的相关知识， 利用色彩、 排版
等， 将其与现代科技结合， 可以与时代接轨， 给人们带来新鲜感，
不会单调生硬， 让生活在快节奏的人们更易接受。

4．２ 宣传的扩大
旗袍对于我们并不陌生， 但也不十分的了解， 当旗袍利用交互

设计来进行宣传推广， 会使人们在闲暇之余轻松的了解资讯， 省时
省力且灵活多变， 适用于多种人群， 不但可以给现有用户群体带来
良好的体验， 还可以开发隐形用户， 无形中大大加宽了宣传的范
围， 还能给用户带来不同于以往宣传方式的新体验。

4．３ 信息的推广
我们将交互设计与旗袍的推广结合在一起， 在设计之处， 是根

据用户需求而设计， 以用户为中心， 这就有利于达到最好的宣传效
果。 而交互是针对的人的互动， 界面则是旗袍， 基于旗袍界面的交
互是让人们在想了解旗袍有关信息的同时， 也可以有一定的互动。
另外利用界面我们可以给用户提供一些其他附加信息， 使人们有更
好的体验， 更加喜欢旗袍。
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