
凤翔泥塑的产业化脚步

文／本刊记者周励

自1980年我国开始发行生肖邮票以

来，作为中国民俗文化四大泥塑之一的

陕西凤翔泥塑，其代表作“平安马”，

“富贵羊”、 “福寿猪”，分别在

2002年，2003年和2007年入选“国家名

片”，泥塑猴，泥塑鸡、泥塑狗还登上

了特种邮票集邮册封面封底。

一个地区的民间工艺品，能够六次

与中国邮票结缘，足见它独特的文化魅

力。由此，凤翔泥塑更是名扬阴海。作

为民间文化，其产业化发展的脚步在西

部也是走在了前面。

2006年后，凤翔泥塑被定为“首批

国家级非物质文化遗产保护项目”，发

源地六营村也成了“陕西省文化产业示

“对个火”

凤翔泥塑”平安马”． “膏贯羊”上r2002年．
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范基地”、“陕西省‘一村一品’示范

村”和陕西省三大乡村游项目之一。

六营村，这个中国西部的小小乡

村，其泥塑产业化是如何快步发展的

呢?

在传承中发展

走进六营村，几乎每家每户门前都

挂着“泥塑艺术”的招牌。从一个个敞

开的农家大门外，我们就可看到院子里

处处摆放着泥塑的半成品，让人仿佛一

下子感受到了这个小乡村律动的脉搏。

据村中一位老师傅自豪地讲： “实际上

我们村自古就有‘泥塑村’的称号。”

风翔泥塑在当地俗称“耍货”，始

于先秦西周时期，流传民间已经有一千

多年。有一个故事说六营村的得名，来

源干明朝朱元璋的一支军队——第六营

兵士曾屯扎于此，驻地大部分士兵家乡

是景德镇的，有着制做陶器的手艺。他

们落户后，闲时便捏泥造物出售，经过

不断完善加工．逐步形成了今天的彩绘

泥蠼，算起来到今天也有600多年的历

史。

有史料还载，清朝时曾有一批法

国商人来中国将“六营泥塑”带出了国

门，可见凤翔泥塑早都出过海。

如今，风翔泥塑更是身价倍增，

一下子成了陕西民间文化的珍品，曾荣

获首届中国旅游产品设计大赛金奖，首

届中国吉祥文化艺术节金奖和国家文化

都授予的中国民间艺术一绝银奖等40多

项大奖；变成了赠给美国总统克林顿及

比利时首相等世界名人的尊贵礼品，远

销到了美国、日本、法国、德国、新加

坡，以及中国的台湾、香港、澳门等20

多个国家和地区。

当然，六营村泥塑的成名也绝不

是偶然的，在发展与传承中，无数前辈

创造过无数的精彩，它还成就了六营村

很多全国著名的民间艺人，胡新明、胡

深、胡永兴、韩锁存⋯⋯

老艺人胡深，是中国艺术研究院研

究员、国家级工艺美术大师和非物质文

化遗产传承人，被中国工艺美术学会授

予终生成就奖。他曾多次到中央美院讲

学，在央视现场表演，其子胡永兴也应邀

去过台湾、香港办展讲学。胡新明的经

历更是辉煌，他曾应邀赴美国、13本、

法国、德国、加拿大、新加坡等十多个

国家和地区展示讲学。

而近些年，凤翔泥塑之所以能够迅

速成名，胡新明可谓功不可没，他被誉

为六营村泥塑产业化发展的带头人。
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“摔不烂”的泥塑

1965年7月出生的胡新明，是联合

国教科文组织授予的“中国民间艺术大

师”，是陕西省民间文艺家协会副主

席。

作为村里唯一受过高等工艺美术

教育的胡新明，他从1976年就开始随父

母学习传统泥塑的制作工艺，30多年来

全身心扑在泥塑制作上，不仅熟练掌握

了传统技法，还在继承的基础上大胆创

新。

多次的出国表演展示，让他开阔了

眼界，尤其1985年的一次出国活动对他

震动最大。

那年陕西省政府在美国明尼苏达州

举办“陕西月”活动，胡新明被选定为

民间艺术交流团4名成员之一。19岁的

他，平生第一次乘坐飞机，跨洋过海参

加了这次活动，并在旧金山、圣保罗等

1 1个城市及8所学校进行了泥塑表演。

他回忆说，由于当时他只带了100公

斤泥出国，如果泥塑做得太大，肯定很

快就会没了，所以他做的基本都是6厘米

的小泥塑。但最后令他吃惊的是，这样

的小泥塑每件售价也高达80美元，而当

时在国内售价1．5元的虎脸小挂件，在美

国居然能卖Nsoo美元。

那一次42天的美国之行，胡新明一

个人就为国家挣下了6万美元外汇。最重

要的是，这让他看到了小小泥塑所蕴涵

的巨大经济价值。

回国之后，他就开始悉心研究泥塑

的原料问题，下定决心要解决泥塑“如

何才能摔不烂”。他说： “过去六营村

的泥塑生产，都是用村东头沟里的‘观

音土’加粉碎的马粪纸和成泥巴，做出

的泥塑品容易破损，不好装运，无法远

销。如果泥塑摔不烂，就能大量出口，

才能创造出更大的效益，而这首先就要

从原料上考虑。”

在试验中，他先后使用枸纸、旧棉

絮，添加乳胶、陶胶的改进方式，但都

因为成本等问题而没有成功。最后，经

过3年多180多次实验，他终于从西安古

城墙使用添加糯米汁黏建造的事例上受

在2008：t1：；京奥运会奥运村，泰国公主被胡新明的作品所吸目

到启发，研制出了被称为“摔不烂”的

胡氏泥塑生产工艺，解决了千年凤翔泥

塑及易破损运不出去的老大难问题。

紧接着，他还对传统泥模具生产制

作效率低、成本高、周期短、容易使设

计产品变型走样等缺陷进行了改革。以

前一个模具要经过很长时间的晾晒才能

投入生产，最多也只能生产10个泥塑作

品，而他改良成用石膏模具，155-)-钟后

即可投入生产，最多可以做出100多个泥

塑作品，使泥塑生产周期比原来大幅缩

短、效率提高60多倍；并使产品的设计

造型，得到了高质量的生产和传承。如

今，六营村全村所使用的模具，都是胡

新明的创作成果。

还有一件事情，对他也是触动很

大。1998年6月25日，时任美国总统的克

林顿访华来到西安，当晚参加盛大的入

城欢迎仪式，时任陕西省省长程安东在

西安南门古城墙上，将胡新明制作的一

对泥塑“斗牛”赠送给了克林顿。这又

一次让他深深地感受到自己所从事的民

间工艺之巨大魅力。

随后，胡新明打破了家庭作坊式的

生产方式，雇用了一大批年轻人来为他

从事规模化生产，在六营村办起了第一

个泥塑加工厂。同时，产品创作更加多

样化，整体造型设计也更多考虑了市场

的需要，风格上也明显突破了传统的套

路，成功地运用粉色系列，体现出鲜活

朝气的一面，色彩上俏丽明快，更迎合

现代市场的趋势，为其作品的产业化发

展奠定了基础。

2004年4月，他将自己的产品申请为

“胡新明”牌泥塑商标，得到了国家工

商总局商标局的正式批准，这是西北民

间工艺品为维护自身权益而注册的首个

商标品牌。

对此，他解释说是吸取了“泥塑

马”曾因被大量仿制而遭遇贱价卖出的

教训，所以他严格推出“彩绘羊”的标

准配置。58元一套的泥塑工艺，除了在

泥塑羊上印有姓名章和邮政监制章外，

还配有邮资明信片和精致的收藏卡，贴

上一套盖有凤翔县邮局邮戳的首发式纪

念羊年邮票，加上作者签名等。

这个与众不同的产品包装，不仅上

了档次，还赢得了更多效益，有效地保

护了产权。

胡新明说，这些年来，自己设计制

作的泥塑作品已达数百种，最大的灵山

卧佛高达10多米，最小的十二生肖仅有

指甲盖般大小；企业员工60多人，一年

的订单任务源源不断，产品不但畅销全

国许多省份，还远销世界十多个国家和

地区。

与此同时，他精湛的泥塑手艺更是

美名远播。1999年巴黎中国文化周吉祥

物“乐乐狮”、2002年中国马年生肖邮

票“平安马”、2003年中国羊年生肖邮

票“发财羊”、吉祥物“生肖羊”、第

八届戏剧艺术节吉祥物“喜气洋洋”，
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2007年中国猪年生肖邮票“福寿猪”等

都出自他那双灵巧的手。

作为六营村泥塑产业的代表人物，

胡新明的创新所为，无疑对促进风翔泥

塑的产业化发展，起到了很人的推动作

用。

产业逐渐形成链条

如今，六营村很少有人出去打工，在

自己家里制作泥塑工艺品，成了他们经

济生活的全部。全村530户人，从事泥塑

产业的就有300多户，仅胡新明所在的3

组60户人家中就有50户从事泥塑制作，

家家年收入都在3万～5万元，2007年全

村销售达30多万件，产值达

近千万元。

据了解，1976年到1988

年的改革开放初期，风翔泥

塑曾经有过发展的旺盛期；

但从1988年到1996年，因为

出口的泥塑经不起摔打，长

途运输后全部破碎的状况

使凤翔泥塑几乎绝迹；1996

开放，不利于产权保护；产品包装粗

糙，不利于走进高档艺术品行列等。另

外，六营村大都是独门独户生产，产品

创新能力缺乏，制作的泥塑多少年都是

一个面孔，且粗制滥造；在销售方面，

许多艺人也大都还是坐等客商，出门销

售和展示的艺人很少，这对泥塑的发展

非常不利。

胡新民认为，最突出的问题就是市

场t昆乱、互相压价，看到一种泥塑能挣

钱，全村人一哄而上，还有一些外地人

在六营村租地居住，把好好的泥塑做滥

了。所以他说，如何发展市场、保护市

场，改变无序竞争的状态，带领全村人

如何发展市
场．保护市场，
改变无序竞争的状
态，是目前凤翔泥
塑真正产业化的最
大问题。

年以后，在经历了一系列工艺，造型和

包装上的创新改革以后，凤翔泥塑又逐

渐走上了正轨，逐渐走向了产业化发展

的道路，并慢慢形成了产业化链条。比

如，为适应市场的需求，六营村的手艺

人早就学会了包装他们的产品，面对大

量的订单，村子附近仅纸盒厂就有好几

家。

实践也证明，正是由于“国家名片”

的效应，才使得凤翔泥塑蒸蒸日上。

而面对这种民间文化的产业化发

展，不少研究者也在关注、思考，这个

进度是否已经进入到了一种良性状况

呢?同时，又如何进一步推动凤翔泥塑

的产业化发展呢?

西北大学文博学院教授、著名民俗

学研究专家韩养民认为，目前六营村泥

塑生产大多还是家庭小作坊式的生产，

必定存在着很多问题，与文化产业的健

康发展还有着很大的距离。从文化产业

角度讲，他们的生产经营环节，目前的

确还存在着很多不足，如制作设备简陋

原始，不利于大批量生产；制作过程太

共同致富，是目前凤翔泥塑

真正产业化的最大问题。

的确，这种家庭作坊

生产和艺人内部之间的无

序竞争，无疑会影响这个行

业的再发展。可喜的是，据

了解，这种模式也正在改变

——由凤翔县农业局牵头，

凤翔泥塑的艺人们成立了泥

塑合作社，以合作社的名义将全村的泥

塑制作户吸收为会员，统一制定泥塑作

品价位，规定最低价格和最高价格，以

防止恶性竞争。

对此，韩养民教授认为，这个举

措是风翔泥塑做大做强的重要一步。当

然，具体如何操作，还要进一步考量和

摸索。凤翔泥塑应该通过产业化更好地

保护泥塑，将泥塑发展成为一个真正有

特色的地域民俗产业；在创作上可以根

据市场需求去做，市场需要啥，民间艺

人就做啥，甚至可以根据购买者的意愿

去创作，去对接市场，满足市场需求，

同时，还应更注重利用好著名艺人的影

响力吸引国内外客商，促进泥塑产业做

大做强。

做大民俗产业

凤翔也有着“民间美术之乡”的美

称，各种传统工艺人才很多。近些年，

在凤翔泥塑快速发展的带动下，凤翔的

木版年画，社火脸谱、牛皮灯影、罩金

漆器、剪纸、刺绣、草编、中国结、布

艺、陶塑，以及和礼品包装生产及相关

产业也迅速发展起来。

据胡新明介绍，全县近百个村，

就有5200多户从事2000多个品种的传统

手工业加工和民俗工艺品的制作。这些

年来，仅凤翔泥塑为六营村带来的间接

经济效益，应该就有5000万元左右。比

如，木版年画每年的销售额达到了40万

～50万元，皮影在1 50万元左右，草编

在200万元，漆器销售达到300万元，剪

纸、刺绣也有200万元。

另外，随着凤翔泥塑的一天天著

名，每年到六营村旅游的就有1．837人左

右，也带来了不少收入。

但是，在雄心勃勃、锐意进取的胡

新明心中，风翔泥塑今日的成就，还远

远没有达到他的最大期望值。于是，他

在2006年谋划了一个更美好的丁程——

自筹资金230万元，规划建设“陕西西府

民俗艺术博览园”。

他说：“我的想法，就是将‘艺

博园’建成一个典型的西北民俗风情特

色的文化学习，娱乐场所。依托六营村

泥塑产业，旨在挖掘、抢救、保护、开

发、传承凤翔乃至陕西省濒I临断代失传

的民间传统手工艺术。主要目的就是组

织年轻一代学习传统技艺、培养教育新

一代民间艺术人才，推进陕西民间文化

艺术市场化、产业化发展，为广大农民

脱贫致富创建一个新平台。”

目前， “西府艺博园”已经进入

精装修阶段，门口已经挂着“浙江湖州

师范学院艺术学院教学实践基地”的牌

子。建成后，它集纳以凤翔泥塑为主，

包括草编、漆器、木版年画、剪纸、皮

影、刺绣、社火脸谱、布艺、木旋、土

布纺织、土方造纸、陶塑等民俗手工艺

的收藏，展览与表演，在此教学、生

产、举办民俗艺术节等。

曾经，凤翔泥塑是乡民推着小架

子车在乡村转悠叫卖、换取几毛钱的泥

“耍货”， 六营村村民是贫穷的，如

今，凤翔泥塑是陕西民间文化产业的一

枝花，村民富有了；将来，凤翔泥塑还

要增添更强的辐射力，让这种民俗文化

释放出更大的经济能量。 团
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