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论走向现代经济社会的我国庙会文化
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【摘要】近些年来，庙会成为许多地方搞活经济不可或缺的一道文化大餐，然而这道大餐在市场

经济大潮的冲刷下也受到了人们越来越多的非议，在某些地方甚至遭遇了前所未有的冷遇。庙会

文化面临的这种境遇来自于现代经济社会提出的挑战。在走向现代经济社会的过程中，人们观念

的更新给庙会文化注入了新的内涵，文化与经济的融合是个必然的趋势，精神消费在庙会文化活

动中具有十分重要的地位和作用。庙会文化生存空间的拓宽有赖于其核心竞争力的打造。
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庙会文化在我国是一种深受老
百姓喜欢的传统民族大众文化。改革

开放以来，随着我国经济社会的快速

发展。人民群众的生活水平明显提

升，加上民族宗教政策的落实．城乡

各地庙会兴起。规模可观，使老百姓

对传统文4-E的需求得到了极大的满

足，庙会因而-t：g成为许多地方搞活经

济不可或缺的一道文化大餐。然而近
些年来，这道文化大餐在市场经济大

潮的冲刷下受到了人们越来越多的

非议，在某些地方甚至遭遇了前所未

有的冷遇。庙会文化到底怎么了?人

们的非议和冷遇意味着什么?在走向

现代经济社会的过程中．庙会文化究

竟面临哪些挑战以及应该如何生存

发展?这些都是人们极为关注的问

题。

一、庙会文化走向现代经济社会
面临的挑战

我国的传统庙会始于古代的宗

庙社郊制度，早期庙会仅仅是一种隆

重的祭祀活动。当然。随着经济的发

展和人们交流的需要．庙会在保持祭

祀活动的同WJ"．又逐渐融入集市交易

活动并增加了许多具有地方特色的

娱乐性活动。传统庙会因而也成为许

多地方老百姓农闲a,-J"必不可少的精

神和物资交流形式。今天，社会的发

展不仅改变了人们的观念．同时-Ig改
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变了人们的生活方式和需求结构。因

此。庙会文化走向现代经济社会-t：g就

面临着许多新的挑战。这些挑战大体

I-．--3-以分为三个方面：

1．来自市场经济的挑战

我国传统庙会文4．E是在传统的

／J、农经济社会中产生的。尽管随着经

济社会的发展这种庙会文4．E-t：g逐渐

打上了集市交易的商业色彩．但它与

生具有的特点还是适应传统小农经

济社会的生存环境。当时的集市交易

虽然在某种意义上也．-f算是一种市
场经济．但这种市场经济由于受到多

种因素尤其是交通不便和市场发育

不够完善的限制。它的开放度是十6)-

有限的，基本I--还是一种封闭型的、

：孙未来与发展／2010／第10期

万方数据



发展研究

规模相对不大、竞争有限、竞争机制

也不够健全的早期市场经济或不完

全的市场经济。真正的市场经济是随

着现代工业文明的到来和现代社会

的发展而出现的。今天的市场经济已

从封闭走向开放，社会分工变得越来

越细，整个社会经济呈显出高度专业

化和社会化的特点，各种生产要素和

产品都要通过市场来分配，导致广泛

而激烈的市场竞争，这种竞争的开放

性和残酷性是前所未有的。也就是从

这个意义上看，我国传统庙会文化的

生存环境在今天已经发生了重大的

改变，这种重大改变也就是来自现代

市场经济的挑战。在这种挑战面前。

人们已经意识到了作为民族传统习

俗的庙会文化在运作上也要从内容

到形式都有相应的调整，否则庙会文

化的生存将无从谈起。因此，近些年

来我国很多地方的庙会活动主办方

都非常强调与市场经济接轨．文化搭

台经济唱戏。十分注重经济效益的追

求。也就是在这种情况下，经济利益

的驱动使得庙会文化活动开始变味。

各种各样的问题不断出现。有报道

说．2010年的北京庙会就遇到了前所

未有的尴尬：一方面．春节庙会多达
60余档。其中既有传统庙会，也有洋

庙会．社区庙会、商家庙会等也渐成

气候，更多新民俗融入庙会，据说堪

称是庙会历史上形式最丰富多彩的

一年；另一方面，庙会游人数量却显
著下降．庙会上以“标王”谷胜立为代

表的许多摊贩出现了巨额亏损。不少

人纷纷抱怨庙会“给人印象不深”、

“没什么新鲜感”。甚至称庙会为“美

食大排档”、“烤羊肉串大会”、“玩具

大会”等。越来越多的人开始质疑，拍

卖摊位式的庙会经营模式是否已走

到了尽头?商业操作气息过浓是否已

对北京庙会文化造成了伤害⋯?20lO

年北京庙会遇到的尴尬表明，庙会文

化与市场经济的接轨并不是人们所

想象的那么容易和简单，其一，两者

既有兼容的一面，也有不兼容的一
面，需要我们很好地协调这二者的关

系；其二，在今天的市场经济中，前所

未有的开放性竞争环境使得庙会文

化的生存发展面临着巨大的压力．这

也意味着庙会文化要与市场经济接

轨就必须具备强大的核心竞争力．否

则就不能在市场经济的挑战面前立

于不败之地。如何解决庙会文化与市

场经济接轨的问题，目前已经成为庙

会文化走向市场经济的一个急待解
决的难题。

2．来自现代文化的挑战

我国的庙会文化具有浓厚的传

统民俗文化色彩，这是庙会文化的原

生性基因所决定的。然而社会的发展

本身就是文化不断变迁的一个过程．

在这一过程中．一方面社会环境的变
化会造成庙会文化的原生性基因的

不适应：另一方面现代社会中新的文
化基因也会以其强大的生命力试图

改变一切传统的东西。人们注意到．
传统文化与现代文化虽然并不是水

火不能相容的关系，但二者毕竟是在

不同的生存环境中孕育出来的。总会

在某些方面存在着格格不入的地方．

二者的冲突是不可避免的。这就是今

天我国庙会文化所面临的来自现代

文化的挑战。在文化变迁的过程中。

传统文化的原生性基因总会发生或

多或少的变异．这是传统文化与现代

文化博弈的结果．也是一种客观规

律。人们当然不愿意看到传统民俗文

化因为拒绝现代文化而失去其应有

的活力和市场．也不愿意看到传统民

俗文化因为更新换代而失去其原有

的魅力。问题是对我国庙会文化进行

重塑是不是能够保证这种原生性基

因的变异一定会有利于传统民俗文
化的更新换代朝着更健康和更有活

力的方向?文化基因的变异不是简单

的1+1=2。在对我国庙会文化进行重

塑的过程中，谁也不能担保传统文化

基因不会出现病态性的变异。如何在

传统文化与现代文化博弈中实现二

者的和平共处与双赢。使得原生态的

庙会文化能够继续生存。同时这种庙

会文化又能具有更加强大的新的活

力。这无疑也是一个十分令人伤脑筋
的难题。

3．来自经济与文化不协调发展的

封B战

改革开放以来。我国的经济社会

是发生了翻天覆地的变化，但经济与

文化的协调发展至今还是一个没有

得到很好解决的问题。美国社会学家

威廉·奥格本1923年在其出版的《社

会变迁》一书中曾经提出一个文化堕

距理论，该理论认为，人类社会的物

质文化和非物质文化在变迁速度上

是不一样的．物质文化的变化往往发
生在前。非物质文化的变化则往往滞

后。两者的不协调发展就会形成一种

“文化堕距”。只要物质文化与非物质

文化的发展出现不应有的堕距，就会

直接影响社会整体的和谐发展并带

来许多难以解决的问题。用文化堕距

理论来分析今天我国庙会文化发展

所遇到的窘境也许有一定的启发性

意义。在市场经济的条件下．庙会文

化当然也要讲求经济效益。但是，如

何处理好经济与文化的协调发展关

系?到底是文化搭台经济唱戏，还是

经济搭台文化唱戏?这无疑又是一个
至今不少人还没有作出正确答案的

问题。实践也折射出人们在这个问题

上的不少认识误区。据报道，其实早

在20014年．北京就有不少庙会遭到

冷遇。打着“民族庙会”旗号的中华民

族园庙会．“由于庙会客流量与事先

向商户承诺的相差太大．入驻商户赔

钱太多．组委会被迫答应退还上百名

商户的摊位租金。”北京国际雕握园

庙会虽然搭了250多间商棚，但只有

50多家商户营业，不足总数的20％【”。

报道分析说，庙会这道北京人春节期

间的传统“文化大餐”之所以成为“鸡

肋”。其中一个重要原因就是缺乏创
新，内容雷同，商业气息淹没文化魅

力．从占主力的小商户的经营品种来

看。有很多是平日里在街面上见到的

小吃、饮料、小商品等。庙会搞成了集

贸市场．传统意义上的文化庙会有逐

渐演变为“经济庙会”之势。不少人抱

怨：由于缺乏京味儿与年味儿。代之

的是铜臭味儿和浓烈的商业气息，一
些庙会已经失去了原有的吸引力[”。

中国民间文艺家协会副主席赵书也

指出。京城庙会出现的种种问题，正

是这种缺少历史渊源和文化底蕴，不

能营造人们所憧憬的历史氛围；游园

性的封闭型管理模式．失去原有庙会

百姓自娱自乐的休闲特色；受机制制

约．各主办单位单纯依靠“门票加摊

位费”维持生计，或片面追求经济效

益。费用过大失去游人以及内容上不

充实等原因造成的[“。遗憾的是，2004

年北京庙会遭到冷遇的窘境并没有

使我们的一些人长些记性记住这个

的未来与发展／2们0／第10期
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教训。导致同样的不幸直到2010年

还在北京的一些庙会上重演。不少失

败的案例已经告诉我们．庙会经济与

庙会文化是相辅相成的．如果二者不

能协调发展，再多的努力也是白搭。

二、如何正确认识走向现代经济
社会的庙会文化

当前，发展我国的庙会文化，必

须对走向现代经济社会的庙会文化

有一个正确认识。而要正确认识走向
现代经济社会的庙会文化．把握住以

下几点则是十分关键的：

1．文化与经济的融合是个必然的

趋势

当今社会．文化的发展离不开经

济。经济的发展也离不开文化。文化

与经济的融合是个必然的趋势。发展

我国的庙会文化必须正视这个现实。

庙会文化与庙会经济的融合也是个

必然的趋势。当然，这并不是说文化

与经济的融合就会自然而然地弥合

因为文化与经济的不协调发展而导

致的文化堕距。庙会文化与庙会经济

的融合虽然是个必然的趋势，但文化

与经济的协调发展从来就不是一个

容易解决的问题．更不是一个自然而
然就能调节好的问题。所以，要实现

这种融合还需要我们作出很多努力．

而要加快这一融合的过程则更是如
此。承认文化堕距的存在。并不意味

着庙会文化与庙会经济无法融合。而

只意味着这种融合可能很艰难．其融

合的程度也有高有低，我们只有通过

持之以恒的努力．才能最大限度地缩

小这种堕距．在更高程度上实现庙会

文化与庙会经济的融合。

2．人们观念的更新给庙会文化注

入了新的内涵

我国的庙会文化是从传统社会

发展而来的，然而也正如前面所说。

社会发展的本身就是文化不断变迁

的一个过程。随着社会的发展和人们
观念的不断更新．庙会文化的更新换

代已经成为不可否认的必然。换句话

来说。人们观念的更新给庙会文化注

入了新的内涵。这不仅表现在今天许

多地方的庙会文化活动除了还保留

着如今人们仍然喜爱的传统特色的

同时．又增加了不少具有现代特色的

文化娱乐活动，而且还表现在人们举

办庙会文化活动越来越具有市场经

济意识。其运作方式也越来越与现代

经济社会接轨而不是老一套的传统
运作模式。这也意味着我们今天对庙

会文化应该有一个全新的认识。当

然。人们观念的更新在给庙会文化注

入了新的内涵的同时。也出现了一些

值得注意的问题。其中最为普遍也最

为突出的就是对经济效益的过分追

求。这种过分追求使得今天许多地方

的庙会文化活动发生了串味和走样．

浓重的商业味和铜臭味使庙会这种

传统文化日益失去其原有的淳朴的

民俗特点。在某种程度上对传统文化

造成了伤害．导致其品位的不断下降

和人们的失望。这种状况则是极为令

人担忧的。

3．庙会文化生存空间的拓宽有赖

于其核心竞争力的打造

在传统社会中。庙会文化的生存

空间是很有限的，这一方面是因为交

通不便．另一方面也是因为人们相互

交流的方式比较落后，所以，传统社

会中的庙会文化有其明显的地域性

限制。加上市场发育不成熟，市场竞

争意识远未形成．在相对封闭的环境

中。庙会文化的生存空间是有保证

的．似乎既没有压力、人们也没有愿

望去拓展庙会文化的这种生存空间。

然而在现代经济社会。随着科技的进

步。交通和人们相互交流方式的不断

改善打破了传统社会的封闭环境。人

们的市场竞争意识不断增强。市场竞

争也日趋激烈。庙会文化的生存空间

开始受到了威胁。在相互的竞争中。

富有特色并受到人们欢迎的庙会文

化活动将不再受到地域的限制而吸

引众多的人前来参与。这种庙会文化

的生存空间当然会越来越大：那些徒

有形式没有特色的庙会文化活动则

会备受人们的冷落，这种庙会文化的

生存空间当然会越来越小。并最终遭

到淘汰。近几年。人们显然也意识到

了这个问题．并一直在努力探索拓宽

庙会文化生存空间的途径．然而遗憾

的是。很多人似乎并没有认识到庙会

文化生存空间的拓宽有赖于其核心

竞争力的打造。很多人都知道企业的

竞争需要核心竞争力。但并不知道庙

会文化生存空间的拓宽也需要核心

竞争力。其实。只要存在着市场竞争，

拥有核心竞争力就是至关重要的。对

于现代企业来说．核心竞争力是其所

特有的、能够经得起时间考验、具有

延展性并且是竞争对手难以模仿的

技术或能力。对于今天的庙会文化而

言。核心竞争力则是其独具特色而经

久不衰、能够突破地域限制、既具有

强大吸引力而又难以复制的文化魅

力。只有着力打造这种核心竞争力．

这样的庙会文化才是难以取代的。因

而也才能很好地承受各种来自外部

竞争的挤压。并在强大的外力挤压之

下仍能不断地拓宽自己的生存空间。

三、庙会文化如何走向
现代经济社会

庙会文化走向现代经济社会．既

有机遇也有挑战。要抓住机遇，走出

困境并创造出一个富有活力的未来．
就必须正确应对各种挑战．解决好以

下几个问题。

1．必须正确认识和妥善处理文化

与经济的关系

如上所述，在当今的社会，文化

与经济的融合是个必然的趋势。但这

并不意味着文化与经济的融合就会

自然而然地弥合因为文化与经济的

不协调发展而导致的文化堕距。文化

堕距的存在既是客观的．同时也与我

们对文化发展的主观认识存在问题

和由此导致的实践偏差有关。所以。

缩小这种堕距既需要我们持之以恒

的努力。更需要我们对发展的问题有

一个正确的认识。发展庙会文化必须
正确认识和妥善处理文化与经济的

关系。近几年在我国庙会文化的发展

问题上．不少人提出应该是文化搭台

经济唱戏．也有的人提出应该是经济

搭台文化唱戏。其实，不管是文化搭

台经济唱戏．还是经济搭台文化唱

戏，都是不够正确的。从表面看似乎

是文化与经济已经成为一体而不再

分离，实质上只是把二者绑在一起。

二者之中只有一个是庙会舞台上真
正的主角。所以这两种做法都并没有

把文化与经济真正融合起来。我们必

须确立这样一种观念．在今天的庙会
舞台上，文化与经济都是主角。要唱

好这台戏。两个主角的默契配合至关
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重要。让经济唱独角戏或让文化唱独

角戏。都不可能最大限度地满足今天

消费者日益提高的消费需求。不讲经

济效益当然是不可取的。但只盯着经

济效益．而不注重挖掘庙会文化中的

民族民间文化特色和精华。只满足于

低水平的商业开发．这种急功近利的

短期行为是不可能真正获得成功的。

正如有的学者所指出。在云南大理的

“三月街”庙会，“有～段时间，由于片

面强调经贸功能而忽视了文体活动，

结果导致街场冷落，游客人数下降，

外地客商减少。群众乘兴而来，扫兴

而归．戏称‘三月街’为‘削价街’。更

谈不上经济效益了。”而“1990年，大

理白族自治州和各县市人民政府吸

取教洲，不惜花费人力财力．由文化

部门组织了由全州各民族l 600多

人参加的民间歌舞、龙狮展演，文化

活动盛况空前。大理古城内组织了一

条花街和彩灯街，举办各种民族文化

展览、对歌、曲艺比赛、大型音乐舞

会、游园及通宵电影放映等活动。云

南省第八届运动会的赛马、赛龙舟等

传统项目．也在：三月街举行，大大提

高了与会群众的兴趣．经济效益出乎

预料：原计划成交6 000万元．实际

成交则达到2．3亿元”[3J。

2．确立科学的现代消费观念。为

庙会文化的生存发展打造新的开放

性平台

在今天的市场经济社会．消费观

念已经普遍为人们所接受。消费已经

不仅是人们生活的需要，而且也是生

产经营活动必须充分考虑的因素。只

有准确把握消费市场的状况和变化

趋势，及时调整生产经营方向，人们

才能在市场竞争中获得成功。换句话

来说。随着社会的进步和人们生活水

平的不断提高。人们的消费需求已经

呈现出多样化、多层次。并由低层次

向高层次逐步发展．消费领域不断扩

展，消费内容日益丰富，消费质量不

断提高的趋势，在这种情况下，庙会

文化要想获得更好的生存发展。就必

须准确把握人们的消费需求。并根据

这种需求及时调整自己的经营活动

模式和方向。

现代消费需求理论认为．今天人

们的消费需求是多元的，但无非就是

物质性的消费需求和精神性的消费

需求。物质性的消费需求是低层次

的．这种需求比较容易得到满足而且

一旦得到满足．则需求对象对消费者

的边际效用就会迅速递减：精神性的

消费需求则是高层次的．这种需求比

较难以得到满足．因而需求对象对消

费者的边际效用也就很少会m现迅

速递减的情况。在今天我们许多地方

的庙会文化活动中．人们的一个最大

误区就是注重满足消费者的物质性

消费需求而不注重满足消费者的精

神性消费需求。物质消费成为这些庙

会文化活动的主题．精神消费不受重

视。文化实际上已经沦落为无异于跑

龙套的角色。这不仅是人们对庙会文

化活动认识的错位。而且也是对现代

消费观念的一种误解和片面理解。确
立科学的现代消费观念。就是要求我

们重视精神消费在庙会文化活动中

的重要地位和作用。把满足人们的精

神文化需求看成是“庙会经济”的一

个重要组成部分与核心构成要素。我

们完全不必担心强调精神消费就是

提供免费午餐而牺牲经济效益，只要

这种精神消费物有所值，消费者肯定

会乐意消费甚至是趋之若骛，带来可

观的经济效益。重视精神消费，这实

际上也为庙会文化的生存发展打造

了新的开放性平台。这不仅是因为我

们过去并没有很好地开拓这块领地．

而且还因为与物质消费相比，精神消

费可挖掘的空间才是最大的，甚至是

无限的．对于消费者来说也是最有魅

力和最有吸引力的。

3．着力打造庙会文化的核心竞争

力。形成独具特色的庙会文化产业链

面对市场经济的激烈竞争，企业

的制胜法宝是其核心竞争力。同样。

庙会文化走向现代经济社会也需要

着力打造其核心竞争力，形成独具特

色的庙会文化产业链。这样才能做大

做强庙会文化产业。

打造庙会文化的核心竞争力并

形成独具特色的庙会文化产业链，首

先需要认真研究庙会文化在市场竞

争中的优势、劣势。以及面临的机会

和挑战．准确把握庙会文化最重要的

同时也是最具生命力的特色并加以

精心培育。然后围绕这种特色做文

章．根据市场的需求确定相关产业的

分布和配置。注意增加相关产业的特

色附加值，使庙会文化的主题更加鲜

明。由此形成的庙会文化产业链无疑

将更具魅力和竞争优势。在当代企业

的战略管理中，人们常用SWoT方法

来分析问题．这种方法又称为态势分

析法。就是通过调查认真研究企业在

市场竞争中的优势、劣势。以及面临

的机会和挑战，将其依照矩阵形式排

列．然后把各种因素相互匹配起来加

以系统分析，作出有针对性的决策。

打造庙会文化的核心竞争力并形成

独具特色的庙会文化产业链也可以

借用这种方法。这种方法有助予我们

正确认识庙会文化核心竞争力所需

具备的特质以及这种核心竞争力的

增长点或生长点．避免我们在打造这

种核心竞争力和产业链时常见的核

心刚度．即把某种既有优势或一时的

成功经验肓目固化、神话或教条化。

打造庙会文化的核心竞争力并

形成独具特色的庙会文化产业链，其

次还需要对庙会文化的生存空间进

行合理的定位与拓展。在市场经济社

会中．市场的需求是无限的。而任何

一种核心竞争力不管其如何强大也
总是有限的。我们可以把有限的生命

投入到对事业的无限追求中去。但也

正如常言所说。要量体裁衣，有多大

的本事就吃多大的饭量。打造庙会文

化的核心竞争力和产业链也是如此。

一定要从自己的实际出发．切忌在各

种市场需求的诱惑下心智迷乱，把握

不住自己。背离自己的特有优势而盲

目追逐市场热点，为了寻求商机抓住

商机就不顾一切进行过快、过度的低

成本扩张．这样做实际上就是喧宾夺

主．核心竞争力不能在其最能一显身
手的地方充分发挥作用．结果则不仅

是欲速而不达。而且反过来还由于产

业链拉得过长铺得过大而使得自己

顾此失彼疲于应付．导致核心能力被

稀释，集约功能降低．辐射力减弱。当

然．对庙会文化的生存空间进行合理

的定位与拓展，我们也可以用SWoT

方法来分析问题，认真研究庙会文化

在市场竞争中的优势、劣势，以及面

临的机会和挑战。注意生存空间的定

位与拓展必须能够充分发挥自己的

特色优势，扩张速度和规模要与自身

的承受能力和消化能力相适应。要循

序渐进、滚动发展。这样的庙会文化
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产业才有可能具有强大的生命力。口
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