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中国文化符号调查报告

提起中国文化符号，你首先会想到什么’是孔子、长城还是鸟巢、

京剧7以北京师范大学艺术与传媒学院院长t--；Il教授、文学院董哓

萍教授为首席专家的国家社科基金重大项目一’我国文化软实力发
展战略研究”课题组B前提出了“中国文化符号调查报告“的阶段性

成果。这项历时近半年的全国大学生调查结果显示．在270项候选的

中国文化符号中，最具代表性的前10项分别是汉语{汉字)、孔子、书

法、长城、五星红棋、中医、毛泽东、故宫、邓小平、兵马俑。

调查报告还显示．当代文化符号的被认可度普遍落后于传统文化

符号．如当代人物符号中的刘晓庆、韩寒、崔健、李泽厚、束祖英、周

杰伦、邓丽君等得分都在200名毗后。科学家和当代新科技符号．如

袁陲平、陈景润、联想、百度等的得丹均在中间线左右．文学形象符

号，如孙悟空、林黛玉、阿O、许三多等得分也都在200-'#之后。

董哓萍介绍．这项调查是我国首次全面考察大学生对文化符号的

认知与评价状况。调查历时近4个月，调查人员奔赴全国，包括中国人

民大学、吉林大学、上海交大、河南大学、口J11大学、新疆财经大学等

24所高校，目收有效问卷1878份。受访大学生男女生比例约为10：7，

80％的样本年龄在20～30岁之间，其中人文社科专业占太多数，包括

理科、工科、医科厦农林水渔等各个学科，学历也涵盖了本科一年级

新生到博士后。

调查人员首先在北师太”文学概论”、“艺术学概论”课上采用开

放式问卷调查，收集7大学生认可的中国文化符号内容．然后课题编

专家对内窖进行调整和补充，最终确定车次调查所使用的270项中国

文化符号。

调查主要采用两种方式进行一是对文化符号的代表性进行五分

量表的程度打丹；二是在所有选项中选出“最有代表性”和“最值得推

广”的10项文化符号。

调查报告发人深思
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中国文化的突出而具高度彰响力的象征形式系统。文

化软实力正是通过文化符号表现出来。通过中国文

化符号观来把握、感知中国形象，进而为中国文化软

实力提供可参照的样本，不先为考察中国文化软实力

状况的一条可行途释。

王J】I教授表示，大学生普遍认为非物质文化

符号、传统文化符号更具推广价值，而对当代文化符

号和文学艺术符号则未加以足够的重视。这正给我

们提出了新的问题在当前新形势下，如何通过提高

国民艺术素养米提升当代中国艺术文化和科技、媒

介类符号的影响力。本研究还进一步提出了当代大

学生具有种隐形的双重人格及流体型文化人格和

相关对策建议．重视位居前列的中国文化符号的影

响力现状研究及其在中小学课程及教材体系和各类

文化艺术产业中的运用，以厦对这种隐性双重人格进

行进步深^研究。

他同时表示．自己雁以为当代大学生更喜欢周杰

伦、李宇春等当代文化符号，没有想到他们对中国传

统文化充满如此强烈的自信，这与我们平时对大学生

的了解，特别是他们的日常文化消费和个人喜好，比

如听流行音乐、看劲爆太片等又太不一致了。这令我

们欣喜。但同时也提醒我们注意，中国现代和当代文

化符号的影响力亟待得到提升，这正是我们下步

要研究的课题。

王一川表示，通过调查报告，我们至少可以发现

日个方面需要解决的问题首先，与中国古代文化符

号受到推崇相比，中国现代和当代文化符号的影响力

亟待得到提升。其次，大学生对富有推广价值的中国

文化符号的认识较为分散，尚未形成推广认同度较

高的核心文化符号。再次，文艺类、科技娄、经济品

牌娄、媒介类等文化符号建设亟待加强。最后，富有

代表性的中国文化符号和富有推广价值的中国文化

符号分别侧重传承价值与宣传价值，其产业属性和

意识形卷属性均有待提高。

当代文化符号落后于传统文化符号

当代文化符号的被认可度低于传统文化符号，

当然有很多原因。诸如当今社会价值多元化，诉求分

散化，日新月异的快速变化使得当代文化符号难以形

成传统文化符号那样普遍的价值认同等。但是当代

文化符号势微，也值得我们警醒。

众所周知，强大的文化软实力是一个国家长期

可持续发展的重要助力和推手，而被普遍认同的文

化符号则是文化软实力强大的重要标志。一个国家

的长远发展，不能老是“躺在故纸堆“里依靠古代传

统文化提供力量，更有必要用当代文化凝聚人心、形

成共识、鼓舞斗志．更有必要形成普遍认同的当代文

化符号。

提高当代文化符号的社会认可度．除了需要相

万方数据



万方数据



CuLTURE文化看台

万方数据


