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民俗主义下的当代晋祠庙会研究 
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【摘 要】山西省晋祠庙会是以晋祠为载体、以祭祀圣母诞辰为主要对象举办的赛神会，是我们宝贵的文化 

财富。现如今由于时代的发展和市场的需要，传统庙会 已经发生改变，逐步被开发成为旅游资源。 

所以，庙会在当代时代背景下发生了新的变化。 
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晋祠，是一个规模宏大的古建筑群，坐落在太原 

市西南二十五公里的悬瓮山下、晋水发源的地方，距 

今已有一千五百年的历史了。这里祠庙雄伟，殿宇 

壮观，周围环山抱水，古木参天，幽然静谧，是三晋大 

地著名的古迹奇观。 

晋祠始建于北魏时期，在郦道元的《水经注》中 

已有记载。晋祠的建立是为纪念晋国始祖唐叔虞。 

唐叔虞系武王姬发之子的母弟，因为被封到汾水以 

西的唐国为侯，所以，后人更称其为唐叔虞。到叔虞 

的儿子燮时，改国号为晋。所以，今天的晋祠为了纪 

念祀奉唐叔虞，也被称为唐叔虞祠。 

晋祠庙会是以晋祠为载体、以祭祀圣母诞辰为 

主要对象举办的赛神会，已有数百年的历史。每逢 

农历七月初二这一 日，晋祠附近的村民，总要在这里 

搭台，请戏班演几台戏。晚间，还有传统的民间社 

火、焰火。但由于时代的发展，政府、当地部门对传 

统文化的重视，现代的晋祠已经被太原市政府保护、 

开发起来，进一步发展了晋祠的旅游业，开发了更多 

的旅游资源。在这样的时代背景转变下，传统的晋 

祠庙会已经负载在晋祠旅游业基础之上，成为吸引 

游客，招商引资的媒介。当代的晋祠庙会已经逐步 

转变成为一种民俗旅游。 

1 传统的晋祠庙会 

晋祠，自北魏修建以来，又经历了北齐、隋、唐、 

宋、元、明、清各代的修缮，面积逐步扩大，面貌不断 

改善。历代统治者在晋祠周围修祠建庙 ，逐渐形成 

了一个庞大的建筑群。尤其在唐，封建社会的 日趋 

没落，逐步建成了祭祀玉皇大帝的吴天神祠、祭祀财 

神的财神祠、祭祀文曲星的文昌宫以及苗裔堂、水母 

楼和一些亭台楼阁。 

在旧社会，晋祠给人民带来了苦难和压迫。封 

建社会中的剥削阶级通过晋祠祀奉的各种神灵以及 

各种统治阶级的代表人物，搞了各种名 目的祭祀活 

动，根据《晋祠志》⋯记载，一年之内，晋祠中的各种 

祭祀活动就多达六十余种，平均每六天举行一次。 

剥削阶级通过这些祭祀活动大肆宣扬宗教迷信，愚 

弄和麻痹人民，还通过委派的官吏来管理晋祠的祭 

祀活动，骗取人民的钱财，并美其名日“以备修庙供 

神之用”。 经济负担与精神负担双重压力使得当 

地百姓苦不堪言。 

在诸神祭祀中，圣母祭祀活动被逐渐重视，更发 

展成为盛大的晋祠庙会。主要就在于晋水周围的百 

姓出于对生存的需求，一直把圣母(即为唐叔虞之 

母)，当做晋源水神祭祀，春夏时节求神祈雨，以祈 

来年丰收，如此渐成气候。自明洪武二年给圣母加 

封号后，农历的七月初二 日就成为祭祀圣母的活动 

的传统庙会。祭祀圣母的庙会形成了祀神、演剧酬 

神和赛会交易三位一体的模式，于是，晋祠庙会成为 
一 方民俗。 

传统庙会从农历七月初一开始，在水镜台演戏 
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酬神。七月初二是祭祀圣母诞辰的正 日。县、乡、村 

社的官员、乡神、社首，斋戒、沐浴、躬至晋祠，致祭圣 

母之神。在圣母殿前的献殿，陈设香案祭品，然后上 

香鸣钟，由知县恭读祝文，行礼如仪。并自正日起， 

水镜台演戏五日，同时在全县范围内把赛神会有序 

地推向高潮。晋祠附近百姓齐到圣母殿跪拜叩头， 

上香祈福，从晋祠庙内至晋祠村大街小巷高棚林立， 

人山人海。 

从七月初四日起，是圣母出行日，太原县城南关 

龙王庙、古城营九龙庙是出行的行宫。县城绅耆率 

领四街百姓举办迎圣母出行仪式，四街组织社火表 

演。初五日迎东关龙王神像十七尊，奉于南关龙王 

庙，至此活动基本结束。《晋祠志》有关“祀圣母之 

神”的记载，农历七月初二，太原县城和晋祠绅耆于 

圣母殿举行祭典，在神案供设羊一、豕一，行礼如仪。 

揭开了前后五 日祀神演剧赛会的序幕。高潮似乎在 

初四、初五两 日，那些头面人物领着八人抬搁 (铁 

棍)，至圣母殿前恭请一尊圣母出行神像，百姓则备 

鼓乐旗伞和铁棍十数台一起巡游。队伍浩浩荡荡穿 

村人城，男女老幼齐齐观之。日暮时分，街上张灯结 

彩，远看犹似星河闪烁，可称人间天上奇景。⋯ 

庙会的另一番风景就是演剧和赛会，数日之内， 

水镜台上锣鼓铿锵，弦乐悠扬，各地民间戏班子相继 

登台献艺，演绎人间悲欢，台下观者如堵，喝彩声四 

起。祠庙之内及附近街市，农商云集，摆摊设点，货 

品琳琅，人流如织，市声与祈祷声互应，商贾农家与 

庙祝皆欢。 

2 晋祠庙会向民俗主义转变 

如今的晋祠庙会原有的祀神仪式由淡化直至隐 

退；演戏从酬神而转为娱民，人们在活跃文化生活的 

同时更看重人际交流；庙会的重心渐渐落在了集市 

贸易上。庙会组织消亡，庙会 日趋衰落。传统民间 

文化和民俗活动 日渐消失，物质贸易在庙会上成为 

主角。 

新中国成立后，晋祠庙会成了太原市最大的城 

乡物资交流大会。每逢庙会期间，有市郊各区县的 

商业单位摆摊设点，吃、穿、用品，样样俱全。蛇展、 

花展、鱼展、杂耍也相继赴会。人们扶老携幼从四面 

八方来赶庙会，人山人海。参与庙会的人数达 20万 

人次之多，场面盛大空前。 

直到20世纪 80年代，晋祠作为国家首批重点 

文物保护单位，受到有关政府部门和当地部门的重 

视，尤其在1998年，太原市重新划分行政区，晋祠纳 

入晋源区的管辖范围，晋祠所在的村落成为太原市 

“城中村”重点改造对象。至此，晋源区明确了发展 

方向，确定了重点挖掘以晋祠为中心的旅游资源的 

发展目标。所以，晋祠每年都有以旅游开发为主的 

宣传活动，活动期间，不仅大力宣传了晋祠景区的知 

名度，而且还招商引资，带动当地经济发展，满足了 

当地百姓的物质生活需要 可见，政府相关部门在 

晋祠旅游发展中的作用和对进一步开发晋祠旅游资 

源的重视程度之高。 

晋祠发展旅游业以后，各种祭祀、庙会一年到头 

不断，形成了独具特色的地方祭祀与庙会的民俗特 

点。于是，晋祠庙会逐渐成为晋祠旅游业的附属产 

品，当地部门通过“加工”、“处理”传统庙会来吸引 

游客，为本地旅游及其文化做宣传，其目的更多的是 

商业上的追求，所 以，这种现象就被称为“民俗主 

义”。 民俗主义(Folklorism)的概念是在 20世纪 

6O年代兴起于德国，并在世界范围内得到普及，其 

最初定义为对民俗文化的二手性传承与演绎，换言 

之，是指某种民俗文化脱离其原本的生存空间，以新 

的功能、为了新的目的而得以再现，即第三者对民俗 

文化的利用。 所以，现在的晋祠庙会已经不同于 

传统晋祠庙会，已经不仅仅满足当地百姓祈求风调 

雨顺的目的，更主要的是刺激当地经济发展，满足当 

地百姓财富的追求以及满足现代化社会的需求。 

被开发后的晋祠庙会，它的功利性与商业性色 

彩很强。过去传统的且影响较大的农历六月十五的 

祭祀水母的河会以及农历七月初二祭祀圣母的庙会 

虽然都还存在 ，但已经被开发成为晋祠的旅游项 目 

之一，成为晋祠旅游业的一个标志，成为当地民俗的 

一 个象征。 

晋祠旅游业在这十余年的时间里发展迅猛，很 

快成为当地的支柱产业之一。旅游业的发展改变了 

晋祠当地百姓的职业结构、提高了百姓的生活水平， 

也进一步刺激了当地人对现代物质生活的追求。对 

晋祠当地人的生活产生了种种有形无形的影响。 

3 当代的晋祠庙会 

现如今，传统的晋祠庙会被赋予了新的时代内 

涵，它不再是民间自发组织的形式，成为了“政府主 

导，社会参与”的模式。 

整个晋源区也建设为“旅游经济特色文化区”， 

这是当地一项重大的举措。晋源区依托晋祠独特的 

旅游资源和传统的七月初二晋祠庙会，开展了一些 

集物资交流、文化展示、旅游观赏、招商引资四位一 

体的活动，并陆续推出了难老儿女庆河会、晋祠杯中 

华武术赛以及山西历代名人书画展等，还举行招商 
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引资洽谈会，共计有 12大项目，其内容更涉及生态 

农业综合开发以及晋祠旅游产品开发等。如今的晋 

祠，成为了更具特色的旅游资源，不仅提高了晋祠的 

知名度，还赢得了海内外的共同关注。 

如今，晋祠的知名度不断提高，前来晋祠旅游的 

游客也不计其数。参与庙会的人数也比以往更多， 

由此，晋祠庙会也出现了一些新面貌。就拿晋祠的 

农历六月十五祭祀水母的河会和农历七月初二祭祀 

圣母的庙会来说，在两个庙会举办期间，当地部门开 

门迎客，组织戏班在祠堂外搭台演剧一周的时间，远 

近村民扶老携幼，全家上下都来“逛庙会”，晋祠内 

外几乎没有空地，商贾云集，人来人往，好一派欢乐 

的景象，庙会的举办时间虽然是在夏季，但其热闹场 

面堪比过年。来“逛庙会”的人们主要在这进行商 

品交换活动，也有的当地百姓聚在一起，走亲访友， 

有的祈福平安，有的相亲交友，有的杂耍卖艺，有的 

说书听戏等等，热闹非凡。做买卖的村民为参加庙 

会都提早准备，只为赶早到达庙会，占到一个有利的 

摊位，离得远的村民甚至一大清早就挑着货物来到 

庙会赶集 ，村民百姓在庙会期间都忙得不亦乐乎。 

晋祠周围的村民也大大方方打开家门，欢迎远道而 

来的亲朋好友、舟车劳顿的游客。晋祠举办庙会的 

这几天，当地百姓在庙会这个特殊的载体上进行情 

感的交流，这又是当代晋祠庙会一个新的功能和意 

义。 

旅游业的发展，还使得晋祠文化发生了变迁，晋 

祠旅游地的居民在外界压力的影响下，其行为和意 

识受文化涵化的影响不断强化，并形成新的不同以 

往的社会文化形态。变迁的核心是在与旅游开发活 

动的直接接触互动中，晋祠人的语言、衣食住行、节 

庆等表层的传统文化加快失落。与此同时，旅游开 

发还对晋祠当地百姓的家庭婚姻结构、价值道德观 

念等深层文化意识产生间接的影响。 

4 结论 

如今的晋祠庙会，把文化和旅游资源很好地嫁 

接起来，可以使旅游更具有文化意义，文化因旅游更 

有影响力。晋祠庙会的文化旅游开发，可以使旅游 

者体验一个地区的传统习俗、民族的过去和历史，让 

旅游者走进民间，这样的旅游资源才不会使文化旅 

游失去意义。旅游资源以其丰富的人文内涵而独具 

魅力，从而造就了规模越来越大的传统文化旅游。 

庙会民俗作为文化资源，其价值在现代旅游中日益 

展现出来，可以说，晋祠庙会的文化旅游已成为当地 

最具吸引力的项 目之一。晋祠庙会文化旅游能把自 

然与社会、文化与生活、观光与体验、传统与现代结 

合起来，因有丰厚的文化底蕴和多彩的生活情趣而 

显示着特殊的魅力。 
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升企业竞争力、不断完善企业的要求下应运而生的。 

要做好品牌设计，需要在品牌的建立、品牌的推广、 

品牌的维护、商标的设计等方面展开。将企业的核 

心文化理念渗透在品牌设计中，将企业的服务、经营 

理念体现在品牌设计里，通过品牌设计提高企业形 

象和宣传企业的经营理念，这样的品牌设计，必然是 

成功的。 
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