
在以柔美见长的越剧大省浙

江．京剧的生存和发展早就是困扰

浙江京剧^的一大难题。在浙江

京剧是非主流剧种。往常，一出京

剧在浙江最多只9E演几场，演上十

几场已属万幸，收人也只有几万至

十几万元。曾有班，“浙京”在演

出传统戏时前后两场一共只龚出七

张票，让很多浙江京剧人至今不能

释怀，

然而，这个夏天，“浙京”黑匣

子小剧场内座无虚席，掌芦如潮，

小剧场实验京剧《红拂*第100场

演出在此隆重落下帷幕。观众出场

后说的最多的一句话就是．。没想

到京剧还可以这么演，而且演得这

么好看!”除了观众的热烈反响

外，票房更让“浙京”惊喜不B。

迄今为止，“红拂*的票房已高选

114 7万元，让人看到了中国传统

戏曲的市场前景。

《红拂*的成功给人启发。除了

导演新颖别致的艺术创新思路，编

剧独特典雅的文本结构，营销部市

场宣传、包装策划理念的力量也同

样不可小视。

“浙京”策划营销部主任张灵

告诉笔者、缺少名角是“浙京”的

硬伤。除了团长翁国生曾获“梅花

奖”、“文华奖”和“上海白玉兰戏

剧表演主角奖”等诸多戏剧太奖

外．“浙京”目前的整体演出阵窖主

要还是以名不见经传的青年演曼为
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让传统走近现代
京剧《红拂》献演百场的启示
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主，要靠传统戏卖座的可能性并不

太。固此．京剧在浙江推广的过程

中，创新剧目的独特题材和市场营

销的操作方法显得尤其重要。

早在去年*红拂*首演前三个

月．“淅京”就开始通过电视台、报

纸等媒体对与《红拂* 剧相关的

主创舞台表现形式、演出阵容及文

学主题含义进行立体宣传，引起了

众多观众尤其是年轻人的极大兴

趣。而首轮十几场的演出则为《红

拂*奠定了口碑。在第二轮演出中．

“浙京”将市场目标锁定于高校学

生，共有二十几所学校的学生观看

了演出，“红拂》在学生们中“火”

了。两轮演出为京剧“红拂》在浙

江打开7市场．赢得了观众，《红

拂*的薤力得到了市场认可。难能

可贵的是，无论是老年人、中年人

还是青年人，不同年龄层的观众都

对《红拂》叫好。翁国生解释这一

现象时说，这是因为《红拂*兼顾

了市场上各个观众群体．几乎每个

人都能在选出京剧中找到自己向往

的东西。例如、老年观众能在《红

拂》中听出梅派、杨派的唱腔，青

年观众也能在华丽的舞美，青春的

演员身上得到艺术享受。

在市场经济大潮无处不在的

当下，各企业早已把市场作为生产

的导向。不过，在国有单位的庇护

下，作为高雅象征的传统艺术大多

走的依然是“先排演后推销”的市

场模式，票房不佳的事情常有发

生。一位戏迷说得好，如柴离开了

市场和观矗， 出戏剧又怎么会有

生命力呢?《红拂*用实践证明，

传统艺术和市场并不绝缘，阳春白

雪的传统艺术也拥有广阔的观众市

场，就看剧团怎么来抓准题材，就

看编剧和导演怎么来挖掘剧作的内

涵和形式。

京剧*红拂*在今夏重新点燃

了杭城人对京剧的热情，让我们有

理由相信——将艺术的创新思路配

台市场策划理念，传统艺术必能深

^现代观众的心中。搿
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