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HeIUn prodUces Uiyeqlna：
ChlneEe wolfberry cre；ites new myth of natural health drink

创业是生命的一种过程

杞叶青是生命的力量
每当恶劣的西北风卷起一片片没有

植被覆盖的土地的时候、每当风沙肆虐

在宁夏这片美丽土地时，贺钧的心中就

在想如果有一天在这片干旱的土地种上

宁夏的特产枸杞时，家乡就不再遭受风

沙的破坏和侵蚀，那时也会成为矗立在

北方的江南水乡，可现在还有多少早地

在扮演沙尘暴的角色?如果我们的枸杞

能种植到这片广袤的土地上时，我们的

环境不仅将会改变，恶劣的沙尘暴也将

被减弱直至消失。那时我们的枸杞产业

同时也会做大，那时我们将给人类带来

更多的健康，让人类的生命脚步悄悄放

缓。这就是神奇宁夏、这就是神果枸杞。

这也就是创业者贺钧的创业项目，杞叶

青枸杞植物功能饮品(简称液体枸杞)。

贺钧有个大胆的想法，如果能把枸

杞做成一种饮品，让人直接饮用，就不

用这样大包小袋的把枸杞背了回去，这

个市场肯定会很大。又一次机遇让贺钧

坚定了做杞叶青饮料的信心。他在一次

出差到上海的时候遇到过一个美国人，

他说宁夏的枸杞相当于美国的西洋参、

巴西的咖啡。这让贺钧很惊讶：从一个

外国人眼看宁夏的枸杞和世界的资源是

同一认可度，抱着要改变中国人2500多

年来对枸杞的一种食用方式的变革从干

果到鲜果饮用、从吃到喝的创新，改变

生态环境，为宁夏的枸杞产业做大做强，

带动农民致富，增加就业和创业机会。

由此开始了他的另一个全新的创业道路。

可以说创业者贺钧带着一种社会责任和

企业使命，开始了艰辛创业道路。

杞叶青的成长是

不经历风雨怎能见彩虹
从没有技术、没有专利，到有了技

术，有了专利，注册了品牌。可是工厂

在哪，如果要建设一个工厂需要、5000

万资金，这对一个创业者来说是一个天

文数字，从哪找那么多钱。贺钧想通过

整合资源干大事业。贺钧联合吴忠一家

生产饮品企业达成合作伙伴。在2008年

1 1月杞叶青第一款产品一枸杞饮品面世，

解决了枸杞三大难题一清汁、沉淀、口

感，也解决了世界性难题。还记得当时

他想干的时候，身边的朋友不理解，基

本没人同意贺钧干杞叶青。因为他们说

没有人干，你想改变消费方式就是在冒

险。贺钧在选择创业项目时坚信一点，

只要能给人类带来健康的产品以后就是

大产业，只要能够造福一方的产品就有

大发展。产品顺利上线了，可面临的困

难一个个又来了。市场销售是他们面临

的一个新的困难。第一个月销售量只有

18瓶，这对他来说一下没有了方向，不

知如何去做。但贺钧相信只要坚持，克

服困难总会有明天。他重新调整市场开

拓渠道开始深挖市场，先从餐饮市场入

手，一家一家的谈，一家一家的跑，并

且做一些营销上的宣传，慢慢市场有了

转机。同时吴忠市政府领导也给了贺钧

很大的关怀和支持，就这样杞叶青进入

了一个新的发展时期，销售逐步有了起
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色。他又开始在外围市场上做了大量的

工作，从外围招商开始，并且积极参加

全国的一些展会，进而把杞叶青的品牌

打造开。创业是个艰辛的历程，在这个

历程中创业者要承受痛苦、泪水、艰辛

甚至灾难。但贺钧做好准备勇敢面对挑

战，相信只要志存高远、坚定不移，就

一定能赢。经过两个多月的努力，一句“常

喝杞叶青，健康又年轻”的广告语，在

人们的心中有了影响力。“护肝明目、养

颜美容、抗衰老是杞叶青的功效”。“我

的液体枸杞”是他们的产品理念，给人

类带来健康是他们的产品价值，并分析

中国饮料市场的发展是从可口可乐的(碳

酸饮料)一汇源的(果汁饮料)一康师

傅的(茶饮料)一红牛的(功能饮料)一

王老吉的(植物饮料)下一步是植物功

能饮料，而杞叶青枸杞植物功能饮料正

是这个趋势，杞叶青的未来有着巨大的

潜力。同时今年他们制定了QYQ的一套

营销体系，明确告诉所有加盟和代理商

如何更好地来运作市场，这又是在创新

中创业。

选杞叶青志存高远

做杞叶青坚定不移

杞叶青就一定能赢
创业就要创新，有了创新创业才能

更具备竞争力。所以创业者每天都会遇

到新的困难，有些困难会让创业者不知

所措，不知如何去做。但是创业者只要

保持创新的思维和面对困难的勇气，创

业就会往前走，希望和光明就会看到，

所以只要志存高远、坚定不移、你一定

能赢。贺钧在选择创业项目时坚信一点，

开发杞叶青枸杞功能饮品能够能给人类

带来健康带动宁夏枸杞资源发展的大产

体变为液体的创导者，推动枸杞植物功

能饮品产业化发展的宁夏品牌。杞叶青

枸杞产业链：从旱地利用一农民增收一

农村劳动力一加工业一包装业一印刷

业一物流一城市就业一城市创业人员一

拉动内需一出口创汇一带动当地经济。

利用这个产业链，计划2014年枸杞原汁

产能计划达到5000T，解决4000亩枸杞

的销售，解决27000人枸杞种植劳动力

就业问题，杞叶青产品自身解决500人

就业问题，其中残疾人100余人；带动

城市就业和城市创业约2000人；实现农

业产值9000万元，工业产值18000万元，

利税1800万元。全球13亿穆斯林每年

市场容量是一个非常巨大的份额。他们

将以杞叶青的清真品牌来打响世界。振

兴宁夏经济，打响清真品牌，扬名回乡

宁夏。杞叶青任重道远，目前虽然他们

还在发展中，但贺钧相信杞叶青的快速

成长会为宁夏的大发展贡献一份力量。

阳光总在风雨后

今天的付出明天的收获
在贺钧的带领下企业发展规模壮

大，公司产品自投放市场以来，得到广

大消费者的认可和信赖。2008年被吴忠

市人民政府评为“重点龙头企业”，2009

年被评为“宁夏香港贸易旅游周指定接

待产品”，2009

年被自治区人民

政府评为“宁夏

特色产品”，2010

年被评为“国际

马拉松赛指定饮

料”，同时也被自

治区人民政府评

为“明星企业”，
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具投资潜力奖”，2010年上海世博会宁

夏馆代表产品，也是宁夏唯一进入上海

世博会的清真食品。同年被国家农业部

评为优质产品金奖。2010年被全国农产

品加工业投资贸易洽谈会金奖，2011年

荣获“科技创新杰出品牌”奖及“宁夏

市场重点品牌”。同时被自治区人民政府

评为“自治区农业产业化重点龙头企业”，

201 1年被吴忠农村信用联社评为“AA级

信用企业”。在2012年被评为“中华清

真传统地域标志产品”，及吴忠农村商业

银行授予“创业之星”，与此同时在首届

2012中国宁夏吴忠市利通区文化旅游节

“阿里斯顿杯”国际越野车沙漠拉力赛指

定饮料、2013获得宁夏著名商标。这些

成绩和荣誉的取得离不开政府和各部门

的关心和支持。

贺钧有志者

所以事竞成
创业道路上有艰辛、有心酸、有泪

水、有欣慰⋯⋯这些都不能阻挡贺钧创

业之心，他坚信：“只要一个人坚持不懈

的追求他的理想，他就能成功。”贺钧

从不抱怨、不放弃、不抛弃创业路上的

每一位，他觉得正是因为艰辛才值得做。

创业的艰辛不是一种痛苦，而是一种财

富。■
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