
传统石材将借助新媒体进入 

网络销售新时代 

我国多家石材品牌将进入大众消费选材视野 

侯建华 文／摄影 

中国房地产排名500强的企业、装饰装修企业、广 

大消费者如何通过新媒体来选择建材产品与服务呢? 

2011年12月11日，由新浪网主办的2011～2012年度中 

国房地产500强企业首选建材供应商品牌测评活动在 

北京石景山区万达铂尔曼酒店启动，我国石材企业首 

次进人大型房产企业及公众选材视野，环球 、康利 、 

万里石等众多石材企业榜上有名。上千房地产企业代 

表、建材装饰装修企业代表参会。 

由新浪网主办，中国消费者协会、中国建筑材料 

流通协会、中国房地产协会、中国房地产研究会为指 

导单位举办的本次活动，旨在通过新媒体的受众面大 

与互动性，并联合传统媒体，将建材家居中使用的装 

饰装修产品的优秀品牌客观地侧评出来，并经新媒体 

推荐给广大消费者和房地产开发商。以使真正的优质 

品牌浮出水面。 

据悉，目前已有1600余家建材装饰装修家居品牌 

与本次活动达成了战略合作联盟，并通过新浪家居、 

新浪地产、家居就、易居、百度乐居等多个 网站上 

线，从运行的几个月反馈看，市场反应良好。本次活 

动涉及的建材装饰装修行业有防水、电梯 、石材、玻 

璃幕墙、门窗、太阳能、保温材料、涂料、安防等。 

石材业作为首次参加的行业，受到了社会的关注，国 

内石材企业纷纷参加，现已经有环球石材、康利石 

材、溪石、高石、万里石、博南石材、东星石材、松 

达石材、塔星石材、英良石材等多家企业参加。 

这就向我国石材企业发出了这样的信号 ，进入 

最终端消费者的视野与市场 ，一定要有最终端的产 

品。过去我国消费者购买石材不去建材超市 ，只能 

去 “脏、乱、差”的石材市场，因为超市里根本就没 

有石材。所以，生产出在建材超市里能看得见、买得 

到、买得好的石材，最终进入终端消费市场是我国石 

材企业转变经济增长方式最直接，看得见、摸得着的 

机遇。 

据主办方介绍 ，对企业测评主要是通过网络投 

票、媒体投票、市场调研 、权威机构测评、检测机构 

抽查、随机问卷等多种形式开展，旨在将国内最优秀 

的装饰装修品牌最终推荐给消费者。2012年底将在北 

京公布中国建材装饰装修品牌公众口碑榜 ，使房地产 

商、消费者喜爱的，最具有市场活力的品牌浮出水 

面、脱颖而出。 

新浪网就石材产品等进入网上超市测评发布新闻 
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