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摘要：标志设计作为现代视觉传达系统的一个重要组成部份，是将具体的事物、事件、场景和抽像的精神、理念通过特殊的图形

表达出来。然而，随着我国经济文化的发展，以及人们审美水平的不断提高和对传统文化的重视，古老的书法跨越数千年时

空，至今仍充满着旺盛的生命力和独具一格的艺术魅力，并在标志设计中广泛运用。如何以现代审美的全新视点去重新审视

传统文化，就像靳埭强先生所说“我们不一定要画上京剧脸谱，穿上龙袍。才能让人认出是中国人。”要在充分理解传统文化的

基础上延其“意”传其“神”，让传统文化在现代标志设计中得到更新和拓展。更可以借助标志本身所特有的持久性和广泛影

响力，促进东西方文化之间的对话与互动。
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标志设计作为现代视觉传达系统的一个重要组成部份，是将

具体的事物、事件、场景和抽像的精神、理念通过特殊的图形表达

出来。它是传达信息的载体或人与社会之间沟通信息的桥梁，有

助于树立企业或组织机构的形象。改革开放初期，在标志设计领

域，由于国外各种新思潮的涌入和渗透，动摇着我们固有的价值观

与审美观。使我们的作品越来越远离民族个性和丧失自身的话语

权；然而，随着我国经济文化的发展，以及人们审美水平的不断提

高和对传统文化的重视，古老的书法跨越数千年时空，至今仍充满

着旺盛的生命力和独具一格的艺术魅力，并在标志设计中广泛运

用。

名为“中国印·舞动的北京”2008年北京奥运会会徽。是从

1985件中外候选会徽作品中经过慎重评选，经国际奥委会批准确

定的。奥运会作为国际上最隆重、影响最为深广的体育盛会。它

的会徽不仅要得到主办国民众所认可，还要为全球所接受。“中国

印·舞动的北京”做到了这一点。国际奥委会主席罗格曾高度赞

扬说：“北京奥运会会徽将成为世界上最引人注目且最为人们熟悉

的标识之一，将成为奥林匹克运动史上最出色且最有意义的标志

之一”。

会徽以印章作为主体表现形式，用中国传统书法加以表现。

它古朴、典雅，体现出了中国数千年悠久深厚的文化神韵，因为主

题是运动会，它又不失灵动、热烈。艺术字“京”自然代表该届奥

运会的举办地北京。同时它又巧妙地幻化成一个人形，在向前奔

跑、在热烈的舞动，这不仅体现了奥林匹克精神，也表达了十三亿

中国人民对奥林匹克运动的美好憧憬和欢迎八方宾客的热情与真

诚。它将中国特色和奥林匹克运动元素巧妙结合在一起，不失为

中为洋用的典范。也是书法、篆刻韵味与现代标志设计相结合的

经典之作。韵味是书法作品对艺术境界的追求，也是书法作品在

美学意义上的极致。

旅法学者熊秉明说：“中国文化核心的核心是书法”。汉字是

在象形文字基础上经过漫长演变而成的方块字。通过象形、会意

等六种构成手段来传达特定的表意性。加之“图形化”“符号化”

的表现特质，可以说是标志的最原始形式。同时篆、隶、楷、行、草

等各书体不同的表现形式也为现代标志设计提供了丰富的视觉元

素。她有别于西方强调形象性、生动性的审美趣味，多不重“写

实”，重“传神”，在意境上追求“大巧著拙”的浪漫飘逸境界。它是

具体的，又是抽像的；它是绘形的，又是入神的；它是确定的，又是

未定的。作品的意趣具有多义性和模糊性的审美效果。近年来，

将中国书法文化元素融合于现代标志设计，备受设计师们青睐。

2010年上海世博会会徽，也是以汉字r世J为基础设计的。其

。中暗含三人合臂相拥的图形，象征“你、我、他”全人类，表达了世
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博会“理解、沟通、欢聚、合作”的理念，洋溢着崇尚和谐、聚合的中

华民族精神。这一汉字书法的“世”字与2008年北京奥运会会

徽——篆刻的“京”字可说是异曲同工，交相辉映。使得标识如行

云流水般生动和谐。作品在体现现代设计观念的同时，也折射出

了中华民族的审美价值取向和历史文化特征。充分展示了传统文

化理念与现代标志设计紧密结合的艺术魅力。

黑龙江电视台的台标用行书写就的“龙”字，狂舞欢腾的龙身

极具阳刚之美，也彰示了龙的传人从“或跃在渊”到“飞龙在天”

的奕奕神彩。可以说汉字书法作为非常有效的设计元素与标志以

造型及内涵取胜是一脉相承的。

以上这些传统文化元素在标志设计中的应用，往往是多元并

存的，都是书法与篆刻，具象与意象，形式与理念的有机结合。这

种多元互补的设计构想不但增强了文化厚重感，而且有助于设计

理念的延伸和视觉感染力的增强。

标志是品牌形象的象征符号，浓缩着企业和团体的特徵、信誉

和文化。代表着品牌的价值。优秀的标志不仅仅是企业的无形资

产，而且，由于在消费者心目中有不可替代的地位，而没有个性、创

意和深层文化内蕴的标志被忽视和湮没将会是必然的命运。因

此，世界范围内的经济实力的竞争，实际上也是品牌之间的竞争。

新一轮的经济崛起和文化复兴将在东方，许多有见地的思想家和

设计大师曾这样说-5000年的文化底蕴，使“中国”这个大品牌有

着永恒、智慧、神秘、工艺精湛以及无与伦比的创造力。

如何以现代审美的全新视点去重新审视传统文化，就像靳埭

强先生所说“我们不一定要画上京剧脸谱，穿上龙袍，才能让人认

出是中国人。”要在充分理解传统文化的基础上延其“意”传其

“神”，让传统文化在现代标志设计中得到更新和拓展。更可以借

助标志本身所特有的持久性和广泛影响力，促进东西方文化之间

的对话与互动。

中国传统文化的内涵十分丰富，涉及的范围也相当广阔，书法

只是它浩瀚江海中的一支涓涓细流。而正是这支永不枯竭的细流

至今依然浇灌和渗透在许多的现代艺术领域之中，标志设计就是

其中之一。
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