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传统文化元素在公益广告中的新路径

■文／黄美林

【摘要】在现代中国广告创作中，创作者们继承并坚持传统元素的组合模式，继承传统的同时，力图变革，形成特有的中国风格他们把西方

广告的创意模式和传统的中国元素相融合，为中国广告拓宽了新路子．并使中国传统文化形式有了全新的一面在这里，本文以公益广告为例，展

示现代公益广告中的传统文化

【关缝词】传统文化：公益广告；水圣画；泥塑；皮影戏：艺术形式

一、中国传统文化元素

中国传统文化呈现出多样化特征，仅仅美
术就分成不同的画派，有宫廷美术、民间美术，

比如新石器时代的彩陶，殷商时期的青铜艺术，
战国时期的器皿，以及民间广为流传的剪纸、年
画、面具等，无不体现着中国文化的精髓。它们

为现代艺术的发展提供了一系列的图式语言，
电视广告也不例外地吸取着这些古老元素的精

华为之发展。

受西方广告发展的影响和传统元素在广告

中的运用，中国传统的艺术元素也成为新的设

计潮流。在现代中国广告创作中，设计者们继
承传统的同时，力图变革，形成自己特有的中国
风格，为中国广告拓宽了新路子，并使中国传统
文化形式有了全新的一面。在这里，本文以公
益广告为例，展示现代公益广告中的传统文化。

二、公益广告

公益广告是不以盈利为目的的一类广告，在

设计的过程中，是为了公众的利益，形成良好的社
会风尚，公益性、社会性和通俗性是它的特点。

(一)公益性是公益广告的本质特征，不以

商业利益为目的，为大众谋福利，为社会的发展
作贡献。在有限的时间里，以特殊的表现手法，

激起大众的兴趣，规范人们的行为。

(二)社会性。在公益广告中，其主题是为

公众利益而服务，因此，常常是以环境保护、计

划生育为例，这些主题就有一定的社会化特征。
(三)通俗性。公益广告具有一定的通俗

性，这主要体现在广泛的受众。在设计中，语言
和形式一般通俗易懂，才可能真正起到服务公

众的目的。

三、传统艺术形式在现代公益广告中的应用

在当今媒体数字化的今天，传统艺术的形
式，无论是架上还是空间艺术形式，包括水墨

画、民间泥塑、皮影、书法等，要使它们更良性发
展，就必然要和时代接轨。于是，传统艺术元素

在现代广告、设计中运用便很广泛，特别是在公
益广告上的运用，可以说，普及到了千家万户人
的心中。

(一)中国水墨山水在现代公益广告中的应用

中国的传统水墨画，形式简洁，黑白相生，

特征朴素，但内涵深刻。尤其是现代水墨，在传
统文化的积淀下，形成了文化的良性循环，并且

结合了特定的现代文化语境，其与民族文化共

同展现着美好的民族气节。比如央视的公益广

告获奖作品，相信品牌的力量中的“水墨篇”，打
破传统的静态，转而以动画的形式，展示中国水
墨画的黑白相生。以墨滴入水中的墨线展开，
很好地诠释了“从无形到有形”“从有界到无疆”
的宣传理念。从广告创意上讲，运用了中国传
统写意水墨的渲染方法，晕染出“无形”和“有

形”的水墨精神。水墨交融的过程，淋漓尽致，

画面磅礴大气而又飘逸非凡，在视觉上给人以
强烈的冲击感。

水墨艺术浓缩了其他的艺术形式，结合了
比喻的方式，在公益广告中运用，仅仅只言片
语，就能将含义表达清楚。这就要求把告诉人
们的东西高度浓缩于文化交流日益丰富的今
天，现代中国画的水墨追求应该是个性化的艺

术操作，通过水墨艺术的研究，最终实现时代文
化的发展。而电视广告中【如“水墨篇”)采用水
墨变形的方式，把代表中国文化的各种元素巧

妙地串联起来，弱化时空感、虚实变化，在应有
的时间里，表现出动态的水墨图景，营造出深邃

的中国文化意境，把中国文化的历史和现实语
境完美结合，它赋予了公益广告崭新而独特的

形式。

(二)手工泥塑在现代公益广告中的应用
泥塑是我国一项重要的民间艺术表现形

式，主要以人物和动物为主，可以根据人们的喜

好分成黑白的和彩色的，其根据南方和北方的

差异，分成两个不同的类别，其可以与社会的发
展联系起来。通过对黏土动画形式的分析，可

以使泥塑具有动态的特征，展现出更多的形态，
丰富人们的想象力，如今网络技术非常发达，可

以借助网络技术，使泥塑丰富的形象得以展现，

二维的图像可以通过三维的动画形式展现，使

泥塑的美感展现得淋漓尽致。传统的泥塑艺术

实现了与网络技术的结合，实现了动态的呈现，

使造型更加具有艺术魅力。

“梦娃”是中国梦公益广告中典型的形象，

是古代泥塑的传承发展。其外观主要呈现红

色，身形圆润，象征着富贵。梦娃的表情，展现

着中国传统的人文礼仪。梦娃的塑造如同真

人，是明显的中国小孩的形象，而且代表着纯真

无邪，结合了传统文化，是喜闻乐见的传统文化

的传承，深得人们的喜爱。这则公益广告的优

势就在于：其一，这样的形式符合人民群众的接
受方式，通俗易懂，形象生动：其二，公益宣传和

“与时俱进”相结合，迸发出华丽的火花。
(三)中国皮影在公益广告中的应用

皮影是我国民间一项较为古老的艺术，用

纸板做成，通过人物的剪辑，表演各类故事，在
表演的过程中，人们用手对影人进行操纵，然后

结合当地的音乐，展现出民族气息。它不仅受
到大众的喜爱，据考证，卓别林等国外艺术家，
对中国皮影戏的评价也颇高。

皮影凭借着其独特的平面的视觉表现体系，
为当今艺术表现体系提供着灵感和思路。如央视

广而告之推出的“文明中国礼”之皮影篇，以传统
皮影的艺术形式配以广告动画的灵动，加之现代

人物的改良，向人们展示待人真诚、礼让为先的中

华文明礼节。画面既保留了皮影艺术的魅力，又

起到公益广告的宣传作用。这种旧版新用的广告

的成功之处就在于：其一，皮影戏和广告的展示方

式的一致性。皮影戏可以说是电视、电影的雏
形。表演时，人在白色幕布背后，一边操纵人物，
一边用当地的方言，配以故事的说唱，再配上打击
乐和弦乐。这种表演形式与电视广告的展示方

式，极为相似。广告的展示，也是在有限的时间

里，浓缩动态的形象内容，而当广告借以传统皮影

形式进行展示时，动画的链接作用就显得尤为重

要了：其二，皮影戏和广告的社会性的一致。据文
字记载，皮影戏就有两千多年的历史，从清人入关

至清末民初，中国皮影戏艺术发展到了鼎盛时
期。人们为了庆祝丰收，会组织皮影的演出，用这
种方式，祈福来年风调雨顺、家人幸福安康。甚至
在节日里，人们都会通宵达旦的庆祝，有的演出可
以持续几十天。虽后来受到“文革”的殃及，但从
它的分类上，从南方的四川皮影，到北方的山西皮

影、陕西皮影等，足可以见皮影深入大众的心里。

而公益广告不要晦涩难懂，从这一点看来，公益广

告配之传统皮影，优势可想而知。

(四)其他传统艺术形式在公益广告中的运用

中国传统艺术形式多种多样，题材广泛，内
含丰富，除了水墨、泥塑、皮影等艺术形式，其他
文化形式，例如剪纸艺术、书法、舞蹈等艺术形
式，在公益广告中，也有各种各样的表达。这种
旧文化，新路径的传承，使传统文化和电视广告

的发展相得益彰。

结语

公益广告解决的是社会上多数人共同面临
的问题，对象是群体化的，这是它存在的本质。

在解决或倡导的过程中，所产生的公益价值或
精神，以及由此引发的感动和社会效益，就是公

益广告策划最具魅力的地方。而中国传统艺术
元素多样的形式，恰恰为公益广告的构思提供
了多元的信息之美，为当今中国公益广告的发
展开辟了新的路径。
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