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记忆的共鸣
——怀旧元素在平面与影视广告中的运用 ■TEXT，仇赞

怀旧是现下最明显的症候。从上个世纪
90年代开始，社会上就出现一股怀旧的风潮，
而且一“怀”就是十多年。本以为10年的时间

足以治愈人们的这块心病，然而2l世纪，看到
罗大佑的名字。张曼玉身上的旗袍，不是依然

怀旧，而是更加怀旧。诉诸情感的广告是广告
中最老套但又是永远不会过时的手法，无论时

代风云变幻，人们心中总有最珍惜最宝贵的记
忆。广告总是能够利用这些来对消费者的心灵
造成强烈的震撼，令其长久难忘，从而持久的
发生促销作用。“怀旧”就是这样一种打动人心
的强大武器。

一．怀旧的概念、原因及怀旧的人群分

析、怀旧广告的现状
1．解读“怀旧”

怀旧是人类一种非常普遍的共同情感，是
对过去事物、人或逝去的一个时代的回忆。人
生很长。当我们走到某个站点的时候，回首才

发现，我们已经弯弯曲曲地走过许多路程。过
去有快乐、有悲伤、也有美好的情感记忆。人
们在日常生活中一般会为种种琐事而忙碌，当
有一个情景介入让我们想起从前的时光或过
往的时代，经常会给我们留下深刻的印象。这

样的远去而又温暖的情感已成为一种社会情
节，我们称之为“怀旧”①。怀旧不只是亲身经

历的人才有，即使没有经历的人因为一种气氛
和流行时尚或其他人性共同的东西也会有深
刻或是刻骨铭心的感觉。

2．怀旧的原因及怀旧人群的分析
当社会处于动荡的转型期，旧有的事物正

在被更替或被打碎，而新的秩序和规则尚未建
立或正在完善，人们的心理正处于一种混沌、
迷茫，甚至恐慌的状态，缺乏安全感、依托感、

信任感时，人们会不同程度的产生怀旧。
要利用怀旧心理来做广告，就不能仅以某

一个个体的人为基点，而必须了解一个群体。

透析他们普遍的怀旧的事物和人。怀旧的人
群一般有下面几种：(1)有特殊经历的群体。例
如：上山下乡的知青，出生入死的战友，校友同

学等。特殊的经历和背景，使他们在某些方面
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有种趋同性，同时对以往的经历又容易产生
怀旧。(2)远离或背离以往生活环境的群体。
这类群体从躯体上来讲是背离了其原有的生

活环境，但在心里还烙有过去生活的印记，在
消费时也时常流露出怀旧的色彩。(3)不愿意

改变过的生活习惯，喜欢沉溺于过去情镜中
的群体。这些多为45岁以上的人群，对新生
事物不敏感。(4)追逐时尚和流行的群体②。

前三点都是从一般意义上而言的怀旧群体，
但当怀旧成为一种时尚和流行时，怀旧就更
加普遍。

3．怀旧广告的现状

现在的怀旧广告，优秀典型的有，但是不
多．形式也较为单一，内容也不够丰富。采用

怀旧元素做广告的商品一般为日常生活用
品，如化妆品、食品、服装等。因为此类产品

与人们的生活和情感有着密切的联系，通过
形象的情感诉诸容易让人们做出购买决定。
现下怀旧广告的表现手法大致分为以下五
种：表现时代变迁和时空交错、融合各种感情

因素、表现某个时代或特殊人物、描写有特殊
经历的群体、特殊的地域③。

二．各种怀旧元素在怀旧广告中的表现
和作用

1．怀旧的情境——为怀旧广告铺就基石

商品的表现离不开情境的衬托，怀旧广
告的情境是用来表现时代特征的，因此它的

地位至关重要。80年代，梅艳芳为铁时达表
做代言的一系列广告，都属于怀旧广告的范
畴，都采用怀旧情景加以烘托。整个广告以故

事形式的手法来拍摄，从香港远赴充满怀旧色
彩的上海取景，增添几分醉人情怀，画面凄美
动人，表现在当地兵荒马乱的年代，编织出一
幅动人浪漫的情境，产生强烈共鸣。还有周润
发为《百年润发》代言的一则广告，情节生动，

制作精美，看上去就像是《城南旧事》的片段，
充满人间离合之情(图1)。平面广告也是如

此，《祈幅新村》的平面广告，就是三张老照片，
同学在寝室中掰手腕，战友在战地上的合影，
知青在农场的合影，画面烘托出情境，不用多
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说什么，就已经倍感亲切。
(图2)

2．怀旧的人物和时代特
征——为怀旧广告构建墙体

对名人的怀旧，如《月兔

春烟》的平面广告，就是模仿
香烟最早的广

告月份牌，画面上的女
模特穿着旗袍，手抱琵琶，化
装发型的风格都像是当

年上海的电影明星，使
人一看就可以想到香烟广告
(图3)。《传统美德》的公益广
告中，利用电影《闪闪红星》

《红色娘子军》《地道战》的片
段，以及潘东子、吴琼花等人
们所熟知的电影形象，对他
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们英雄故事有深刻印象的同时，还能提炼出更
多的东西，不知不觉引起了人们的共鸣。

3．怀旧的广告语和音乐——为怀旧广告添
砖加瓦

提起音乐当属力波啤酒的广告歌了，旋律

朗朗上口，歌词压韵，让人听过一遍就“绕梁三
日”，三四遍后就能唱出来。它的歌词不但给力
波啤酒打出了广告，更使人体会出了上海的变
化，联想到自己的成长，于是就把力波的发展

与自己和自己生长的环境联系在了一起，歌曲
更是独特，配以怀旧的歌词、积极的旋律，就连

老外在表演时都会选择它。《康师傅地方口味
系列》华中蒸菜中选择了湖南方言的“这个味
确实”，《东北炖》中选择了东北民乐《摇篮曲》，
江南美则用了琵琶、竹丝合鸣的江南名曲——
《茉莉花》，都能体现地方口味正宗，在听觉上
也让人娱乐。

三．怀旧广告在现实传播中的效果和影响

1．怀旧的商业广告——商品营销的“坚强
后盾”

最经典的怀旧广告《南方黑芝麻糊》，相信

人们还记得广告中那巷子里传来的吆喝声，那
穿着朴素蓝衣服的大婶和穿着中式小衫津津
有味地吃着芝麻糊的男孩⋯⋯这个广告播出
之后，“南方黑芝麻糊”企业很快从一个默默无
闻的小厂，发展成为一个全国著名的食品集
团。经过几年的苦心经营，“南方黑芝麻糊”将
产品各方面都做出了改良。他们又面临了一

个紧迫的问题——如何使“南方黑芝麻糊”广
告与其发展水平相配合，以抢占更大的市场。
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于是有了一则在保持原来传统“怀旧”风格的

基础上，努力表现出时代气息的广告。将旧
广告的故事予以发展，那个舔碗的小男孩，如
今已成为一个白发苍苍的老华侨，他带着孙
子回到故乡，在“南方黑芝麻糊”的大楼里，
他们享用着香喷喷的芝麻糊，小孙子正如老
人小时候一样，意犹未尽的舔着碗底，此情此

景勾起老人童年的回忆，画面中出现了第一
支广告中亲切的吆喝，大嫂朴实的身影⋯⋯

最后推出广告语“南方黑芝麻糊，抹不去的记
忆。”(图4)两则广告，第一则使人们知晓了
“南方黑芝麻糊”，提高了知名度；第二则把它

推到了一个新水平，将市场占有率推上了一
个新的台阶。那怕是在十几年后的今天，人们
说到芝麻糊也会第一个想到“南方黑芝麻
糊”。可见怀旧广告的影响和作用是很大的。

怀旧广告在营销中效果最明显的要数力

波啤酒了。从80年代开始，力波啤酒就是上海
啤酒市场上的老大，“力波啤酒，的确与众不

同”这句广告语也流行于市。直到1996年8
月，三得力啤酒打人上海市场，力波逐渐走下

坡路；1998年，力波从第一跌到第二；2000年，
三得力占市场份额的55％，而力波只占22％左
右。力波从此开始了艰辛探索品牌和传播策
略。自1999年6月以来，以演绎“上海男人本
色”为主题的广告：元宵节父亲为小孩扎兔子
灯，孩子有“心灵手巧”的好父亲而自豪；用有
“上海真男人”称号的徐根宝为形象代言人。

这些都没有使得力波打翻身仗，直到2001年6
月，力波打出上海牌——力波啤酒，喜欢上海

的理由。13年前诞生的力波，与上海人结下了
难以割舍的情感。正是要利用这份情感。力波

《时代篇》的广告，以一个在上海长大成人的年
轻人的见闻和经历，点出了力波始终在上海人
生活中，和上海共同发展，既唤起无数老一辈
人对过往的回忆和对力波的认同，也教育了年
轻消费者。同时塑造了年轻充满活力的品牌
形象，使年轻人对其也产生兴趣。广告中从80

年代上海的石库门演绎到如今的东方明珠，都
很具代表性，尤其是怀旧但旋律积极的广告

(图4>
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歌．更是成为经典，被人们传唱。
同样．一些广告利用怀旧，也使商品在市

场中知名度提高，增加销售量。如80年代初梅
艳芳、刘德华等为铁时达表做的代言。以广告

词“不在乎天长地久。只要曾经拥有”，成功地
被中国人知晓，广告词也成了一个经典名旬。

康师傅地方口味系列的方便面，当然也利用怀
旧，在各地上架后以销售量也比其它口味的销

售情况好。
2．怀旧公益广告——人们心中的深刻启迪
怀旧，是相对于时间上来说的，中华民族

五千年的历史，积淀了人们深厚的怀旧情绪。
正是利用这一点，以怀旧来做公益广告，更容
易激起人们内心的公益心、公德心，从而达到

广告目的。但怀旧广告应该从怀旧中超越出
来，使“旧”与“新”对接、融合，凸显其对当代的

启迪作用。公益广告《铸造民族品牌》，表现出
这样一个脉络，从两千年的中国开始，丝绸是
中国的名片，再到一千年前，瓷器是中国的名

片，五百年前，茶叶是中国的名片。今天的中
国名片是什么呢?所以要鼓励人们铸造民族
品牌，使之成为中国今天的名片(图5)。广告
的创意点很好．只是表现形式有些平淡，虽然
励志的效果不是很明显，但还是会给人们留下
印象，在人们心里激起一层波澜。还有一则利

用电影片段剪接做成的《中国传统美德广告》，
告诫人们不要随地吐痰，不能乱鸣喇叭，不滥

实施暴力。初看时不会想到是公益广告，明白

<图3>

时会恍然大悟，在使人笑后增强体会，留下深
刻的印象，给人以长久的警醒。树立社会主义

核心价值观和科学发展观，是我们这个时代的
主流意识。怀旧广告要通过对过去岁月真善

美的怀念，批评当下浪费资源、环境污染及社
会消极庸俗现象。

四．结论

广告的怀旧元素，能使广告本身在艺术观
赏价值上更富人情味。怀旧广告有自己的目
标接受人群。有市场的感召力，能够在第一时
间吸引人的注意，激发人的兴趣。怀旧元素是

一种很有力的手段，只要用对商品，对接现实，
找到购买群体的共鸣点，使产品和广告很好的
结合，赋予商品一种性格和情绪，就一定能取
得良好的广告效果。

怀旧是重温一段青春的梦，怀旧是拾掇心
底曾经的感动，怀旧是唤起对故知的深深牵

挂，怀旧是对回归真善美的渴求和期盼。米
兰·昆德拉说：“广告它把生活中简单的物品变
成了诗，日常事物由于它而引吭高歌。“怀旧元

素”这个“简单的物品”由于怀旧广告的创意，
最终将成为“诗”，成为受众“引吭高歌”的触发
点。

注释：

①《有效的广告创意》 张树庭主编 中国
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②《细分怀旧市场，巧用怀旧心理》谭晓珊
中国营销网
③《有效的广告创意》 张树庭主编中国传

媒大学 2005年5月第一版

参考文献：

[1]《广告心理新论》江波著暨南大学出版
社2002年9月第一版

[2]《有效的广告创意》张树庭主编中国传媒
大学20()5年5月第一版

[3]《实战广告案例二辑创意篇》李文龙穆虹
主编中国人民大学出版2006年2月卜1版

[4]《世界经典广告案例评析》张金海主编
武汉大学出版社2000年10月第一版

[5]《欲望窗花·当代中国广告透析》王晓付平
著中央编译出版社

[6]《细分怀旧市场，巧用怀旧心理》谭晓珊
中国营销网

[7]《力波啤酒的上海攻略》高韬中国营销网

本论文为“上饶师范学院校级人文社会科学研
究课题”研究成果，课题编号：201118

【仇赞，上饶师范学院美术与设计学院】

万方数据


