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摘要：。贺岁”对于中国人来说有着根深蒂固的民族文化意义。每逢岁末，唱大戏、逛庙会、皮影戏等传统的娱乐文化形式粉墨登

场，体现了中国人喜庆、祥和、热闹的文化传统和民族心理。贺岁电影正是迎合了大众的这种心理应运而生，有着深层次的文化因素。其

一，贺岁电影迎合了大众的文化心理，喜剧的表现形式有强烈的观赏性和娱乐性，在一定程度上符合了大众对日常生活的满足感和追求幸

福的文化需求。其二，贺岁电影介于“脱俗”于“媚俗”之间，和大众达成了共识。最后，贺岁电影作品叙事的都市化、大众化与大众对

世俗人生的文化想象形成完美的契舍点。
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一、大众文化心理的满足和追求幸福的需求

电影从诞生那一刻开始就是包容百川的多无化产物，在一定程度上

决定了电影是大众文化的主导者。贺岁电影作为传媒，它就是一种大众

文化。贺岁电影的故事内容大多来源r乍活，乍活化的场景，生活化的

语青等等一切，都渗透着H常生活的氛围，熟悉而有亲切，满足了．观众

对信息的审美需要。贺岁电影是大众文化的代表，贺岁电影下的文化是

直接面对大众的传播媒介，形成了它对多种文化形式的包容性，它体现

着大众史化的社会功能：通过大量的信息，借助于模式化的问题以及类

型化的故事内容，体现一种乍活化的气氛，从ffij满足大众的审美心理。

当代社会，政治功能对社会乍活的影响逐渐淡化，经济和文化功能

则发挥着越来越大的功效。整个社会都处J：转犁时期，都市的转型在社

会和文化的转型中占有重要的地位。在这种大环境F，人们开始审视自

己的生活。思考人生，探求美好的未来。贺岁电影就是以我们实实在在

生存的都市为空间展开叙事，将大众心理同日常生活方面紧密相连。人

们开始注重中国社会化的世俗生活和世俗文化，在此过程中追求幸福生

活，不断寻觅所期许的幸福感，并把幸福意识的获得作为一种终极的目

标。

贺岁影片的选材都以轻松、幽默、搞笑为主，老少皆宜，迎合了大

众的口味，在节庆的日子咀为观众送上精彩的文化大餐。贺岁电影以喜

剧为的叙事蕈调，大多都足喜庆的大团圆结局，以日常生活巾的人和事

为对象，在人们日常乍活的体验和感受中构造出一个个温馨的、浪漫

的、美好的情感故事，或者是社会伦理故事，再加上电影独其的影像声

画的魅力，带给观众心灵上的感动，满足大众对于追求幸福感的需要。

二、。脱俗”与“媚俗”的“折中主义”

贺岁电影以其独特的表现风格取胜，多年来始终风靡电影市场，那

就是它平民化的选材，平民化的语言，平民化的故事内容，平民化的表

现方式。这些冈索如果单看一个，会觉得平凡并不能打动人心，但综合

起来的力最确是巨大的，贺岁电影就是凭借着睿智幽默的、温暖人心的

情节，极具亲和力的风格，深深地打动的观众，在节日里给大家留下一

个特别美好的回忆，与此同时还形成了别具风格贺岁文化和大众的节日

消费理念，同时促进了贺岁影片市场的繁荣。

贺岁电影制胜的另一大法宝，则是在大众欣赏模式、文化取向和电

影本身的定位和风格上找到了．绝佳的结合点，是真正意义七的“脱俗”

与“媚俗”的“折中主义”。贺岁电影将观众在特定时期的观影心理同

电影内在艺术元素以及市场营销结合，形成一个完整的、系统的策划方

案，同时也在观众心理形成一种期待、一种定位。

由于贺岁电影产生的特殊背景，决定了纯娱乐性或者是纯艺术性的

电影并不能被大众所接受。另一方面，纯娱乐性的电影同样不能得到观

众的好评。要想真正的赢得观众的心，就必须将艺术和娱乐完美的融合

在一起，贺岁电影的取胜就要在这一点上寻求突破，力求在影片的风格

上，既注重情感模式的叙述，故事的建构和叙事的完整性，又要贴近生

活，体现大众文化；在艺术表现力上。做到现实主义和后现代主义的结

合；在受众的层面上，做到雅俗共赏，在追求艺术性的同时，不忽略市

场和票房；在文化精神领域，达到娱乐性和教育性的融合，在快乐和笑

声中对人生、对生活有所审视和思考。

三、现代主义大众文化与“后现代主义”的并存

在全球化的进程中，我国经济飞速发展，伴随经济的飞跃。城市发

生变革，文化领域也发生深刻的变革。这反映在电影这一艺术表现形式

上，体现在电影文本的叙事巾时刻可见现代主义大众文化的烙印。表现

为影片的叙事重心逐渐转移到都市上来。都市大背景下的普通大众最日

常牛活的情景被搬演到r大银幕上，观众在观影的过程中，不仪可以直

观的感受到真实生活氛嗣，同时还会引起观众不自觉的对现状的审视和

反思，对未来的思考和探索。

我们对贺岁电影巾所体现的现代主义大众文化再给与肯定的同时，

不能忽略r它同时存在着消极的一方面。这表现为在电影巾充斥着过多

的沉迷于对R常生活和大众情感的追求，人们都只是追求个人的孛福，

并未对社会进行反思，传统的享乐丰义抬头。影片缺乏高度，“小农意

识”的根深蒂同成为制约贺岁影片发展的瓶颈。贺岁电影作为商业电影

的出现，在某种程度上衡苗它成功的标准在于票房的收入和市场的占有

量，这种营销行为注定贺岁电影必须立足于大众，从大众文化f}1汲取营

养。fE{大众文化中的局限性也不自觉的渗透其中，这就要求贺岁电影在

顺应现代主义大众文化的需求下，能寻求影片创作主题和立意的飞跃，

达到思想上的一定高度。

在这咀所提到的“后现代主义”，并非传统意义卜的对现实主义的

批判和解构，反对以各种约定成俗的形式，来界定或者规范其主义。而

是贺岁电影的文化内涵中所体现的后现代主义思潮对大众文化的冲击和

影响。苜先表现在影片中对r传统角色的颠覆。其次，影片的对自的设

计和情符的设置上，经常拿社会现象和人们生活中的段子和世俗文化来

进行调侃、讽刺和戏谑，形成贺岁电影独特的风格。

在贺岁电影中，现代主义大众文化和“后现代主义”的精神两者是

相互渗透的，不町避免的交融在-起。大众文化中的先进性、现代性和

消极性、保守性并存，贺岁电影发展的结合点在于二者的求同存异，在

此前提下，不仅r叮以领悟大众对日常牛活的文化解析，还令世俗文化中

的市民哲学思想能够“去其糟粕，留其精华”，在大众中得以接受和传

播。

结论

通过对中国贺岁电影的文化解析，我们得出电影艺术文化新的观

念，电影在一定程度上它既是作品也是产品．一部好的电影要有艺术上

的内涵，同时要牢牢把握住大众心理，并实现创作意义上的突破。在节

日这个特殊的欢乐喜庆的氛嗣里，贺岁电影带给我们无限的欢乐。在轻

松幽默的电影中放松心情．已经形成了一种消费需求。无论是电影创作

者还是商家都应该牢牢把握贺岁文化带来的难得的机遇，不仅在作品内

容上出新，还要在精神层面上有所提高。要将眼光放远不能只看到短期

利益，滥竽充数、粗制滥造这样终会得到放大众所抛弃的下场。因为赢

得观众和市场的真jF秘诀在于将“贺岁”身份和内容的完美结合，将多

元、包容的文化渗透到点滴，我相信贺岁电影的明天会更加美好!
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