
杨家埠民间工艺文化
旅游开发研究
王素洁

杨家埠是一个民间工艺文化底蕴深厚的古老村落。久享盛名的杨家埠木版年画

以此为渊薮，蜚声海内外的潍坊风筝从此腾飞，并且二者以此为沃土，日后成长为民

间文化宝库中闪烁着奕奕光辉的两朵奇葩。除此之外，扎花灯、核雕、根雕、嵌银、草

编、泥塑、布玩具等民间工艺也在杨家埠民间艺人的精心栽培下得到发展和壮大。直

至今天这些传承了几百年的民间工艺在杨家埠仍然盛行不衰。

杨家埠村及其以木版年画和风筝为代表的民问工艺文化不仅具有较高的艺术

价值和历史文化价值，而且也为旅游业的发展提供了高品位、高吸引力的旅游资源

基础。

一杨家埠及其民间工艺概况

杨家埠，又名西杨家埠①，是一个至少有600余年历史的古老村落，位于现在山

东省潍坊市寒亭区寒亭镇，北距寒亭区政府1．5公里，西北距寒亭镇1．9公里。2001

年有350余户．1700多人，其中杨姓村民占70％@。

明洪武年间，四川成都梓潼县的一支杨姓人家为逃避战乱由成都迁至“浞水西

岸”③(今杨家埠的所在地)，经过几代人的繁衍生息，在明朝中后期形成了村庄规模，

并有了“杨家埠”之名。梓潼杨氏素习雕版印刷术，定居后他们仍操祖传手艺，并在漫

长的生活过程中，因地制宜，创造出了以年画和风筝为代表的多种民间工艺。从此以

后，民间工艺成了杨家埠仅次于农业的谋生手段，杨家埠人在自然条件、家族组织和

整个区域社会经济环境之间找到了一个最佳的经济支点。同时木版年画、风筝等民
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间工艺品贸易的兴盛扩展了杨氏宗族组织的物质基础，维护了杨家埠的发展，并成

为维系、巩固和发展宗族组织的支柱。杨家埠在清末进入了她的黄金时期，出现了

“画店百家，年画千种，画版上万”的盛况。自1840年鸦片战争直至建国以前，因受外

部社会政治、经济矛盾和时代变迁所带来的压力和冲击，杨家埠的社会经济日趋衰

落，人口锐减，农业停滞，民间工艺不绝如缕。1949年新中国成立后，杨家埠因民间工

艺再次受到全国的关注，1964年随着“社会主义教育运动”的全面铺开，杨家埠及其

民问工艺不断遭到打击，杨家埠日渐沉寂。1978年十一届三中全会后，民间工艺生产

逐渐恢复并得到较大发展，又出现了几乎“家家印年画，户户扎风筝”的景象，杨家埠

再次名声鹊起。尤其是80年代以后，杨家埠以其特殊的文化底蕴吸引了络绎不绝的

旅游者前来参观、游览和访问。

目前的杨家埠村民收入仍以务农、手工制作风筝、年画为主，全村年均印制年画

总量在8000令纸以上，户均纯收入1万元，年画创收81．6万元；风筝创收105万

元。旅游收入210万元④，即民间艺术经济收入在社会总产值中占到了31．8％的比

重。可见，民间工艺经济和旅游业收人在杨家埠社会总产值中仍然发挥着重要的作

用。

杨家埠民间工艺以木版年画和风筝为主。

杨家埠木版年画的历史源远流长，自明代以来由历代老艺人砚边耕耘，辛勤创

作，在动荡颠簸中成长。清康熙至乾隆年间，杨家埠木版年画得到迅速发展，村内画

店曾经达到80余家，号称“画店百家，年画千种，画版上万”@成为全国著名的三大木

版年画(天津杨柳青、苏州桃花坞、潍坊杨家埠)之一，在我国年画发展史上占有重要

地位，而且在世界一些国家中也享有盛名。

杨家埠年画植根于山东民间土壤，包括了社会生活的各个方面。其题材涉及辟

、。邪纳福、祥瑞吉利、风俗民情、历史故事、神话传说、小说戏文、时事幽默、风景花卉、

瑞兽祥禽、地图、书法等。内容之丰富，犹如民间文化艺术百科全书中一部图画词

典。杨家埠年画以直观的形象，言简意赅的反映了当时山东农民的思想愿望和风俗

信仰。透过杨家埠年画我们可以窥视到，近代山东农民对个人价值和欲望的肯定，农

村民众的忧患意识，农民对文明与历史的热爱及其强烈的历史精神以及近代山东民

众的宗教意识和宗教情绪。杨家埠木版年画是一份难得的民间文化遗产，具有极其

重要的历史、文化、社会价值。

杨家埠年画艺人自幼受民风、民俗和民间艺术的熏染，潜移默化的形成了特定

的乡土文化结构，特定的审美心理和审美尺度。杨家埠木版年画烙印着乡土气息，形

成了与文人画风格迥异的艺术形式和地方特色：线条简练流畅，色彩鲜艳，对比强

烈；构图饱满，造型夸张、浪漫；以象征寓意和谐音等手法表达愿望。

目前，杨家埠仍有80余户、320余人从事年画业，年产年画近2000万张。⑥此外，

树内现设有木版年画陈列馆，此馆兴建于1986年，占地面积550平方米，共4个展

室，用以陈列传统年画、新年域。
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杨家埠不仅培育了木版年画这朵绚丽的民间艺术之花，而且将制作年画的工艺

与风筝的扎制、绘画巧妙的结合在一起，扎、糊、绘、放并重，逐渐形成了具有独特艺

术风格和特点的潍坊风筝，与京、津、南通风筝并称为四大风筝流派。杨家埠风筝以

构图洗炼；色彩艳丽，对比强烈；题材广泛，内容丰富；民间乡土气息浓，放飞平稳而

著称。

目前，杨家埠共有70余户、350余人从事风筝的扎制与制作，年产风筝10万

只。⑦村内设有风筝扎制车间和风筝陈列馆，建筑面积350平方米。除风筝、年画外，

扎花灯、核雕、根雕、嵌银、草编、泥塑、布玩具等承传了几百年的民间工艺至今仍然

流行不衰。

由于社会的发展，社会生产和经济结构的变化，今日的杨家埠虽不再是“家家善

丹青，户户印年画”，但农闲时节大部分农户和村民仍埋头于风筝制作和年画刻印，

他们共同营造了一种独特的社会、文化背景：朴实的杨家埠人和充满人情味地民间

工艺之间水乳交融，古代民间艺术的淳朴与现代人的理想与追求被巧妙地编织于一

起。这种全村范围内的真情实景的传统民间艺术氛围和几百年所形成的历史文化积

淀，是任何新建民俗景点所无法复制和比拟的。至于村中的十余位国内知名年画艺

人(其中杨洛书老先生于2001年被联合国教科文组织授予了“国际民间工艺美术大

师”的称号)、风筝艺人及其仍在经营的老字号画店(如同顺德、万盛)、风筝作坊，更

是杨家埠发展旅游的无价之宝。具有如此多高水平老艺人的村庄在全国也属罕见。

二旅游价值

国内一次抽样调查表明，来华美国游客中主要目标是欣赏名胜古迹的占26％，

而对中国人的生活方式、风土人情最感兴趣的却达56．7％。⑧由此可见，中国旅游业

尤其是国际旅游业的优势和特色，来自民间、来自上下五千年悠久的历史和灿烂的

文化。而且随着旅游业的日益成熟，旅游动机中文化含量不断增加。文化的差异性，

将作为一种无形的资源，成为旅游发展的基础。古朴典雅的杨家埠及其具有浓郁乡

土气息的民间工艺文化作为一种独特的文化意蕴与价值符号体系，体现了一种地方

文化的民间性、地方性、神秘性、特殊性、传统性，与目前的大众文化有较大的差异，

因此，杨家埠及其民间工艺不仅为学术界提供了研究资料，而且也为当前的旅游业

提供了难得的、高品位的资源基础。

具体而言杨家埠民间工艺文化的旅游价值主要体现在以下几个方面：

首先，木版年画和风筝是中国最典型的工艺民俗旅游资源，而杨家埠作为该旅

游资源的资源地在中国、特别是北方地区最具有典型性。

全国三大木版年画基地中，天津杨柳青、苏州桃花坞的地方社会经济发展水平

都比较高，木版年画作为一种在当代社会适用范围越来越小、直接经济价值越来越

低的传统工艺品，在这些地区已经走向衰落。而在现代商品经济还不是十分发达的

杨家埠，年画生产仍然是全村最重要的经济来源之一，所以，这种传统工艺在杨家埠
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能够传承和顽强地发展下去。而且，杨家埠集年画、风筝等民间工艺于一身，有丰富

多彩的潍坊民俗为依托，有每年一届的潍坊国际风筝节为动力，因此，不仅在山东具

有典型性、标志性和垄断性，而且在全国从发展旅游的角度来说也是独树一帜。以年

画和风筝为代表的杨家埠民俗旅游在全国同类资源地中具有典型意义，在中国北方

更可以作为民俗旅游的标志性产品。

杨家埠的传统工艺——木版年画、风筝及其他民间工艺、舞蹈、戏剧等，都有几

百年甚至上千年的承传历史，源远流长，具有深厚的历史文化积淀。

其次，杨家埠及其民间工艺文化的内涵符合旅游者的某些心理需求。

根据旅游心理学的研究，旅游者的心理虽然复杂多样，但最基本的还是求异、求

古、求似、求真、求体验等心理，因此，越是奇、古、土、特的资源越有吸引力。杨家埠及

其民间工艺恰好在某些方面能满足旅游者的这些心理需求。

随着物质文明的进步，人们的生活日益机械化和现代化，面对激烈竞争、人情冷

暖，人们渴求返朴归真，希望通过旅游修身养性，找回生活中失落的朴素、真诚、热情

和简单，希望更实在的体验到不同于现实生活的另一种生活方式和真情。这是旅游

中旅游者的求真心理。

以木版年画和风筝为主的杨家埠民问工艺生产主要是以家庭手工艺的形式组

织生产的，世代亲友邻里相授，言传身教，口耳相传。在这种安定的家庭环境中，杨家

埠艺人无形中强调造物过程的感情化，制作过程及作品中自然流露出一种和谐气

氛。如随意性和情感性的发挥，功利性和审美性的协调统一，在杨家埠民间工艺中都

有充分的展示。从文化学的意义来说家庭作为造物的空间，能充分促使人本能力量

的显现，展示出艺术的个性特征来。杨家埠民间艺人在手工操作的过程中注人了自

己真实的情感，与他们所创造的工艺品之间有着情感的沟通，在生产过程和产品上

体现出一种浓厚的人情味和朴素自然的亲和感，形成了鲜明的地方特色和浓郁的乡

土气息，无论在造型还是色彩上都流露出童心般的坦诚，摈弃、反对虚伪造作。而这

正是旅游者所寻找的东西。

“求土”是生活在现代化生活中的旅游者对生命之源质朴和稚拙的一种怀念和

依恋。与“阳春白雪”的文化相比，杨家埠的民间工艺文化确实是“下里巴人”。它产生

于土生土长的杨家埠乡村艺人之中，靠着民间文化的乳汁发展、成熟，寄托了农民群

众的理想、追求和美好愿望，体现了杨家埠民众特定的审美结构和审美尺度。它保持

了人类童年时代涉世未深的果敢与雄心，带给人们纯真的感悟与生命的欢乐，它的

“土”是自然、淳朴、厚重的“土”，让人感到亲切，觉得稀奇。所以更加显现出它的宝

贵，也更符合旅游者求“土”的心理需求。因此，杨家埠及其民间工艺具有浓郁的地方

色彩、民族特色和明显的传统性，这对国内某些游客及想了解中国人生活和社会风

尚的国际游客而言，将具有相当大的吸引力，在某种程度上，杨家埠已成为了了解中

国的历史文化、艺术、社会生活的一个窗口。

旅游心理学认为两种直觉对象假如相似，容易为人们所知觉，并乐于接受，这就
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是“求似”心理。杨家埠民间工艺品及其制作过程可能是某些游客儿时生活的一部

分，当亲临杨家埠看到老艺人、制作场景及工艺品等就会自觉不自觉地同自身联系

起来，形成似曾相识的感觉，并进而产生一种亲切感和“宾至如归”的感觉。尤其是对

侨居海外异域的华人以及流寓他省市县的本地人来说，往往由此激发起强烈的归属

感、民族感、乡土感和爱国心。“漂流在海外的异乡赤子，那童年时贴在家乡土房子里

的木版年画，却时时牵挂着他们的乡情。一位开封旅居香港的同胞，写信给家人，要

求寄一张朱仙镇的年画，贴在他们的门上，看到它，就想起家乡。”@因此，杨家埠近两

年来接待的港、澳、台游客不仅占了很大的比例，并且一直保持较快的增长速度。杨

家埠及其民间工艺所包含的这种与旅游者感情发生共振的因素构成了旅游资源的

主要吸引力之一。

“体验”，是旅游者希望在旅游过程中通过参与各种活动获得一种心理满足。杨

家埠民间工艺的群体性和参与性，为旅游者的参与提供了现实的余地和机会。年画、

风筝等各种杨家埠民间工艺都不单纯是静止的民闻工艺现象，同时又是具有生活意

义和生态意义的过程，这种工程包括制作、操作、演示、展示等过程及其功能。游客可

亲自参与和操作，体验民艺生产、生活方式，获得一种有别于惯常生活的充满情趣和

刺激的体验。旅游活动也因此而成为立体的、充满情趣的经历。

再次，杨家埠民间工艺文化有利于提高潍坊的整体旅游形象。

一个旅游地的整体形象，往往不局限于某方面的旅游资源和旅游景观，而是由

该地的多种因素综合作用而成。它既包括自然、人文旅游资源，也涉及旅游接待的设

施、设备，还包括社会环境。包括民间工艺在内的杨家埠民俗是一种文化，它体现了

潍坊这个区域群体的气质和心理，反映了该地区的历史和现状，具有无所不在的影

响力。在杨家埠无论是自然旅游资源还是人文旅游资源，无不有民俗的影像。民俗构

成了杨家埠的各种旅游因子，成为潍坊整体形象的融合剂和吸引游客的驱动力。在

山东省的大旅游格局中，潍坊是民俗旅游最主要和最有代表性的地区，杨家埠民间

工艺的旅游开发将进一步突出其形象，丰富其内容。

最后，杨家埠民间工艺品还是不可多得的旅游商品。现代人的购物心理多以追

求与众不同的产品而感到满足，希望旅游纪念品更加地方化、中国化，而不是千物一

面。遍及各旅游地、缺乏地方特色的大同小异的玉器、首饰、陶器、景泰蓝之类的工艺

品。越来越得不到旅游者的喜爱和青睐。而杨家埠民间工艺品在形式上浸染着对生

活的一种挚爱，体现出浓郁的情感特征，具有鲜明的民族性、地方性和乡土气息，符

合旅游者的购物心理。海外华人，尤其是侨居国外的人士回到家乡更是千方百计想

买这些具有浓郁乡土气息的纪念品以表示对故土的思念和热爱。所以说，杨家埠民

间工艺品对旅游者有较强吸引力，在众多的旅游商品中具有不可匹敌的竞争力。

总之，杨家埠民间工艺文化是杨家埠为代表的潍坊民众民间群体生活的体现，

是潍坊文化的承载体之一，具有乡土性、民族性、区域性、稳定性等特征。作为一种旅

游资源它的魅力在于独特——杨家埠民艺文化及伴随其产生的民俗事项为本地域

譬誊攀
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所专有；在于质朴——来自民间的泥土味、俚俗以及浓浓的人情味；在于神秘——不

为外人所了解；在于体现传统——潍坊民间文化的积淀；在于氛围——其它环境无法

创造。杨家埠及其民间工艺文化特有的迷人情趣犹如一块强力磁铁吸引着旅游者，

满足了人们猎奇、回归自然、寻求刺激的需要。

三旅游开发构想

以民间工艺传统为代表的民俗资源是杨家埠的灵魂所在，也是杨家埠最大的特

色和最重要的旅游资源，木版年画和风筝是杨家埠的两大品牌。据此，以挖掘、弘扬、

培育民间工艺文化为重点发展民俗旅游，是杨家埠社会经济发展的必由之路。从发

展战略来看，应积极开拓国际、国内两个市场，突出以“风筝和木版年画”为特色的民

间工艺文化和民俗文化，提高旅游产品的文化内涵，完善旅游区的产品结构体系；以

展现“原汁原昧”的社会生活、民俗艺术为宗旨，恢复传统与历史；以“村民参与”、旅

游者“入户”为手段，开发具有深刻体验感的参观与参与相结合的民俗旅游产品；建

设以“中国民间艺术遗产村庄”为核心的民俗旅游专业村，使杨家埠将来成为中国民

俗旅游的品牌、形象产品，并最终推动中国的木版年画传统工艺成为世界文化遗

产。

在这一发展思路和发展战略的要求下，杨家埠的开发建设应从以下几个方面着

手：

首先，要进一步、整体的塑造杨家埠整个村庄的民俗氛围，即“整个村庄民俗

化”。

在今后的发展中，塑造富有民俗文化内涵的民俗旅游村形象将是杨家埠民俗旅

游发展战略的重点，即围绕杨家埠最传统的民闻工艺——风筝、木版年域来塑造旅

游品牌，突出主题，同时进行全方位、多层次的民间工艺及民俗文化资源的开发，以

民俗主题来塑造和改善杨家埠的整体旅游环境，促进杨家埠旅游业的发展。使杨家

埠成为一个整体的和全方位的“民俗旅游村庄”。

其次，保持“乡村”特色。

杨家埠和杨家埠的民俗都是以传统的乡村生活为基础的，离开了乡村这个最基

本的社会基础，民俗传统将失去生存的土壤，成为无本之木，因此，杨家埠应永保乡

村本色，在当前城市化进程的过程中，它也应该是“都市里的村庄”。实施乡村战略将

是杨家埠民俗旅游得以长远发展的根本保障。

再次，以社区为依托。

杨家埠具有悠久的历史和深厚的文化积淀，而这种历史文化又真实可见的存

在、体现于杨家埠村民朴素的日常生活中。‘如果离开了村民的参与和介入，离开了五

彩缤纷的社会生活，杨家埠作为一个景区将会失去生机和活力，成为一个僵死的、生

硬的表演舞台。因此，杨家埠旅游开发自始至终离不开“杨家埠人”和“杨家埠人的生

活”，离不开杨家埠的村庄或社区环境。
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最后，精品化建设。

杨家埠的传统民俗是具有世界级吸引力的文化和旅游资源，开发世界级的旅游

精品是未来杨家埠旅游发展的基本目标之一，要高水平规划，精品化建设，规范化管

理，标准化服务，把杨家埠民俗旅游建设成与国际旅游市场接轨的、代表山东和中国

民俗旅游形象品牌产品和“标杆产品”。同时，通过旅游开发的带动，加强对木版年画

传统艺术的挖掘、整理、保护和传承，最终使其列入“世界文化遗产”名录，成为名副

其实的“世界级”资源。最终，通过发展旅游带动地方经济大发展，为当地居民带来更

大的实惠和利益，使杨家埠成为当地和周边地区“最富裕”的村庄。

根据杨家埠村庄布局及现状，在总体发展思路和发展战略的指导下，杨家埠作

为一个以居民生活社区为基础的旅游区，其功能分区也应有别于一般旅游区的功能

分区。具体来说，杨家埠可划分为民艺展示区、乡村乐园区、传统农业区、村民住宅生

活区、生活商业服务设施区、入口区等六个功能区。其中，民艺展示区主要展示传统

工艺和生活民俗，力求在体现民俗的文化性、大众化、生活化的前提下，通过深度开

发。旅游者“人户”，将其建成一个以观光、参与、体验和娱乐为主题的功能区；乡村乐

园区突出乡村娱乐，展示传统的乡村娱乐民俗；传统农业区主要展示传统农业生产

民俗，是～个感受生态农业、体验农家劳作的休闲和乡村度假功能区；村民住宅生活

区是村民集中居住、村委办公和学校驻地；生活商业服务设施是一个综合的多功能

服务区，附属于其他相关功能区，在旅游区划上不再设立独立的功能区。

杨家埠民间工艺民俗作为无形文化资源，其价值日益提高，可以说，杨家埠民俗

旅游已成为山东省最具吸引力的项目之一。杨家埠民俗旅游将自然与社会、文化与

生活、观览与体验、传统与现代结合起来，因葆有丰厚的文化底蕴和多彩的生活情趣

而显示着特殊的魅力。可以预见，民俗旅游在两个文明更加发展的未来世纪，必将成

为人们旅游选择的一大热点。
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