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基于因子分析的庙会旅游游客感知评价体系

———以河南淮阳太昊陵庙会为例

杨 超
（青海师范大学 人文学院，西宁 ８１００００）

摘　要：　运用因子分析法提取的魅力性、价值性、传统性、真实性和娱乐性等 ５ 个影响因子，在河南淮阳太
昊陵庙会上实证检验的结果表明：利用这 ５个因子可观测庙会旅游游客感知的影响因素及其重要程度，
进而构建庙会旅游游客感知的评价体系，对促进庙会旅游可持续发展具有一定的决策参考价值。
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　　庙会又称“庙市”，起初是人们在寺庙附近供
奉神佛和祭拜祖先的宗教性活动，可集中体现当
地民众的信仰状况和生活形态。 随着商品经济的
发展，诸多商业化元素不断融入，庙会也演变为兼
具文化、经济双重属性的大型民俗活动。 当今的
庙会兼具祭拜、游玩、商业等多重功能，已成为开
发空间极大的文化旅游产业［１］ 。 因此，开拓旅游
客源市场，对促进庙会旅游可持续发展具有重要
意义。
国内关于庙会旅游研究较早的文献是梁方的

枟庙会与武汉城市旅游经济枠［２］ 。 该文提出应促
使庙会文化成为旅游业新的经济增长点，但研究
深度不足。 截至目前，学术界有关庙会旅游的成
果多为对其内涵和功能等理论问题的分析［３］ ，或
为庙会旅游市场的开发与推广［４］ ，以及庙会旅游
产业化发展［５］ ；且侧重定性分析，而对庙会旅游的
消费主体———游客并没有给予足够的重视［６］ ，未
能建构起基于定量分析的游客感知评价体系。 因
此，从游客感知角度出发，构建游客感知评价体
系，有利于庙会旅游管理者掌握游客的旅游体验
感知，进而促进庙会旅游的可持续发展。

一、指标设定与数据收集
（一）调查对象概况
河南省历史悠久，庙会文化精彩纷呈，是黄河

文明乃至中华文明的重要组成部分和承载民族精

神与民族情感的重要载体。 淮阳县位于河南省东
南部，古称 “陈州”，历史长达 ６ ５００ 年，是中华文
明最早的发祥地之一。 在淮阳当地，伏羲氏被乡
民奉为神灵，蔡河北岸建有“太昊陵”（又称“人祖
庙”）。 每年农历二月二至三月三，淮阳太昊陵庙
会时，淮阳及周边乡民纷纷到太昊陵朝拜祭祀，每
天人数近万，有时多达数十万。 庙会期间，有举着
供品还愿的，有挎篮子兜售小商品的，有唱经宣传
人祖功绩的⋯⋯鞭炮声、唢呐声、唱经声此起彼
伏，一派热闹景象。 淮阳太昊陵庙会延续至今的
不少民俗活动都能在枟史记枠、枟山海经枠、枟太平御
览枠等典籍中找到依据。 所以，该庙会的每个民俗
事项都反映了深刻的历史和特殊的文化意识，对
其进行研究和保护具有重要意义。

（二）评价指标的设定
进行游客感知测评，首先要确定能够有效反映

游客感知的影响因素且可供直接测量的多维度指

标体系。 本文对庙会旅游游客感知的评价指标体
系的设定主要依靠文献分析法和德尔菲法。 文献
分析法主要用于获取与庙会旅游游客感知有关的

关键词并进行归纳总结，德尔菲法则用来对预设指
标进行完善和修正以形成最终的指标体系。 因此，
本文初步设定的庙会旅游游客感知评价体系包含

２３个指标，分别设为 Ｘ１、Ｘ２、Ｘ３⋯⋯Ｘ２３（见表 １）。



２０１５年第 １期 杨超：　基于因子分析的庙会旅游游客感知评价体系

表 １　庙会游客感知体系的预设指标

指标 内容

Ｘ１ a庙会知名度

Ｘ２ a宗教文化氛围

Ｘ３ a建筑特色

Ｘ４ a民俗表演节目

Ｘ５ a民俗美食

Ｘ６ a手工艺品

Ｘ７ a了解庙会文化

Ｘ８ a加深宗教认知

Ｘ９ a感受文化特色

Ｘ１０ x肯定文化重要性

Ｘ１１ x了解当地生活

Ｘ１２ x了解当地文化

Ｘ１３ x感受传统生活方式

Ｘ１４ x展示文化的价值

Ｘ１５ x传递传统文化的内涵

Ｘ１６ x感受宗教文化的熏陶

Ｘ１７ x身心得到放松

Ｘ１８ x亲友相聚

Ｘ１９ x产生兴奋感

Ｘ２０ x场景真实

Ｘ２１ x反应真实的生活

Ｘ２２ x体现文化真实内涵

Ｘ２３ x民俗表演真实性

　　（三）问卷设计与数据收集
庙会旅游游客感知评价是一个定量分析的过

程，即用数据反映游客对庙会旅游的体验感知，因
此需要对评价指标体系进行量化。 调查问卷是本
文指标体系的数据来源，且根据评价指标体系来
设计对应的调查问卷。 同时运用李克特 ５ 级量化
表，将游客对庙会旅游的体验感知划分为非常不
满意、不满意、一般、满意和非常满意 ５ 个层级进
行打分，各等级对应赋值分别为 １ 分、２ 分、３ 分、４
分和 ５分［７］ 。
为检验预设指标体系的有效性与合理性，笔

者于庙会第一天进行预调查，并根据所得数据的
分析结果对指标进行相应修正和完善。 正式调查
阶段，笔者利用完善后的问卷收集数据。 调查中，
游客结合庙会旅游的实际体验对 ２３ 个评价指标
分别打分。 此次调查共散发问卷 ３００ 份，有效回
收 ２８０份，有效回收率为 ９３．３％。

三、研究方法与数据分析
（一）人口统计学特征
从性别、年龄、学历和收入 ４ 个方面对此次受

调查游客的人口学特征进行总体的描述性统计，
分析结果如表 ２ 所示。

表 ２　受调查者的人口学统计特征

变量名 人数 百分比／％

性

别

男 １６３ 崓５８ 3．２
女 １１７ 崓４１ 3．８

年

龄

１７岁以下 ４３ w１５ 3．３
１８ －３５岁 １０５ 崓３７ 3．５
３６ －５９岁 ８６ w３０ 3．７
６０岁以上 ４６ w１６ 3．５

学

历

初中以下 ６６ w２３ 3．５
高中／中专 ９１ w３２ 3．５
大专／本科 ６９ w２４ 3．６
硕士以上 ５４ w１９ 3．４

月

收

入

２ ０００元以下 ２７ w９  ．６
２ ００１ －４ ０００元 １３７ 崓４８ 3．９
４ ００１ －６ ０００元 ７０ w２５ `
６ ００１元以上 ４６ w１６ 3．５

　　由表 ２ 可知，此次庙会参与调查的男性游客
约为 ５８．２％、女性游客约为 ４１．８％；游客年龄主
要集中在 １８ 至 ５９ 岁之间，约占到总样本量的
６８畅２％；游客学历层次分布比较均匀且不乏高学
历游客，硕士以上约占总样本量的 １９．４％；受调查
游客月收入位于 ２ ００１ 至 ４ ０００ 元间的占到
４８畅９％，高收入也较多， ４ ００１ 元以上的占到
４１畅５％，说明近年来居民消费水平显著提高。

（二）研究方法
因子分析法是多元统计分析的一种重要分析

方法，用数量有限且彼此间独立的因子反映原有
众多变量的绝大部分信息。 即从研究相关矩阵内
部的依赖程度出发，把具有错综复杂关系的变量
归结为少数几个综合因子，将彼此间相关度较高
的几个因子归为一类，即成为一个变量，每个变量
代表一个基本结构，并称该基本结构为公共因
子［８］ 。 由于预设指标数量比较多，所以数据分析
的过程和结果较为复杂。 运用因子分析法将指标
信息量浓缩，使数据分析的过程和结果更加简单、
直观、有效［９］ 。 因此，笔者基于此法，通过评价指
标间相关关系的定量分析，找出影响庙会旅游游
客感知的主要综合指标即公共因子，进而构建庙
会旅游游客感知的综合评价体系。

（三）因子分析过程
数据分析使用 ＳＰＳＳ１８．０ 软件验证指标变量
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间的相关度。 由于相关系数矩阵和相关系数显著
性检验矩阵较大，故未详细列出。 在检验中，Ｐ 值
小于 ０．０５说明指标变量间的相关性较强，可以作
因子分析，因而将 Ｐ 值大于 ０．０５ 的指标“体现真
实的生活”删去（见表 ３）。 同时，由表 ３ 可知，
ＫＭＯ统计量值为 ０．８４１，巴特勒球形检验的 Ｐ 值
为 ０．０００，也都显示变量间的相关度比较显著，可
以作因子分析。

表 ３　ＫＭＯ检验和巴特勒球形检验
ＫＭＯ检验 ０ /．８４１

巴特勒

球形

检验

Ａｐｐｒｏｘ．Ｃｈｉ－Ｓｑｕａｒｅ（近似卡方） ６ ３９４ 倐．４２８
ｄｆ（自由度） ４６５ 抖
Ｓｉｇ．（显著性） ０ /．０００

　　确定公因子。 通过主成分提取的方法，经过
方差最大化旋转，依照因子提取中特征值大于 １
的原则，对 ２２ 个指标因素提取公共因子，共提取
出 ５个公共因子。 这 ５ 个公共因子的累计解释方
差达到 ６２．２９５％，即 ５ 个公共因子解释了总变量
的 ６２．２９５％，包含了整个评价指标体系的大部分
信息，具有较好的说服力（见表 ４）。

表 ４　特征根与方差贡献表

因
子

因子方差贡献率

特征值
方差贡
献率／％

累计方差
贡献率／％

１ 鞍４  ．３７５ １８ j．８４６ １８ 膊．８４６
２ 鞍３  ．１８３ １３ j．８２２ ３２ 膊．６６８
３ 鞍２  ．６５２ １１ j．６４４ ４４ 膊．３１２
４ 鞍２  ．６３６ ９ T．３５３ ５３ 膊．６６５
５ 鞍１  ．９８５ ８ T．６３０ ６２ 膊．２９５

　　为公共因子命名。 利用每个公共因子所含的
高载荷评价指标的意义给 ５个因子命名，以解释其
所包含的信息。 分析得到的公共因子分别被命名
为“魅力性”“价值性”“传统性”“真实性”和“娱乐
性”（见表 ５）。 同时对量表信度进行检验，整体克
朗巴哈α系数值为 ０．９３２，５ 个因子的克朗巴哈α
系数值均大于 ０．８００，表明可信度较高。

表 ５　因子分析

新提取
因子

问题
项目

因子
载荷

特征值
方差
贡献率

信赖度

因子 １
魅力性

庙会知名度 ０ (．６４７
宗教文化氛围 ０ (．６０３
建筑特色 ０ (．７１２ ４ L．３７５ １８ 噰．８４６ ０ 晻．８２５
民俗表演节目 ０ (．６７６
民俗美食 ０ (．５８７
手工艺品 ０ (．４９６

续表 ５
新提取
因子

问题
项目

因子
载荷

特征值
方差
贡献率

信赖度

因子 ２
价值性

了解庙会文化 ０ 殚．７２８
加深宗教认知 ０ 殚．８２３
肯定文化重要性 ０ 殚．７０１ ３  ．１８３ １３ H．８２２ ０ V．９２５
了解当地生活 ０ 殚．６４８
了解当地文化 ０ 殚．６０２

因子 ３
传统性

感受传统生活习俗 ０ 殚．７８３
展现传统文化价值 ０ 殚．７２５ ２  ．６５２ １１ H．６４４ ０ V．８２２
传递传统文化内涵 ０ 殚．６１５
感受宗教文化熏陶 ０ 殚．５４８

因子 ４
娱乐性

身心得到放松 ０ 殚．７６４
亲友相聚 ０ 殚．５６５ ２  ．６３６ ９ 2．３５３ ０ V．８６１
生兴奋感 ０ 殚．７１８

因子 ５
真实性

场景真实 ０ 殚．７２４
民俗表演真实性 ０ 殚．７４４ １  ．９８５ ８ 2．６３０ ０ V．９１１
传统文化内涵 ０ 殚．６１８

累计贡献率 ６２ H．２９５
总可信度 ０ V．９３２

四、结论
基于因子分析的庙会旅游游客感知评价体系

研究具有重要的现实意义。 本文通过实证和定量
分析，并以淮阳太昊陵庙会为例，对庙会旅游游客
感知影响因素进行了探究，得出的主要结论如下。

首先，通过实证研究发现，庙会旅游的游客感
知评价可以从魅力性、价值性、传统性、真实性、娱
乐性 ５个方面进行测量与定量分析，进而得到一
个修正后的庙会旅游游客感知的综合评价指标体

系（见表 ６），从中可以较为全面地反映游客对于
庙会旅游体验过程的感知与评价。

表 ６　修正后评价指标

因子 指标

１ 篌．魅力性

庙会知名度
宗教文化氛围
建筑特色与布局
民俗表演节目
美食
手工艺品

２ 篌．价值性

了解庙会文化
加深宗教认知
感受当地文化特色
肯定文化的重要性
了解当地的生活

３ 篌．传统性

了解当地文化
感受传统生活习俗
展现传统文化价值
传递传统文化内涵
感受宗教文化熏陶
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续表 ６

因子 指标

４ 2．娱乐性
身心得到放松

亲友相聚

产生兴奋感

５ 2．真实性
场景真实

反映真实的生活

反映传统文化内涵

　　其次，进行庙会旅游开发时，应重视挖掘庙会
文化的魅力性、价值性、传统性、真实性和娱乐性。
同时，分析结果显示魅力性、价值性、传统性的方
差贡献率较高，表明在庙会旅游的市场推广中，应
深入挖掘庙会旅游的传统文化内涵，注重庙会旅
游的文化展示，进而有效提升庙会旅游的品牌知
名度，促进庙会旅游经济的可持续发展。
再者，研究结果表明，真实性因子的方差贡献

率较低，其主要原因在于舞台展演与现实生活之
间存在着较大的差异。 在文化旅游中，总会遇到
文化商品化的难题：一方面有利于文化的扩散与
推广，另一方面也会衍生出“伪文化”。 游客在文
化旅游中的主要动机就是为了探寻文化的真实

感，因此庙会旅游在舞台展演时，必须把庙会所蕴
藏的文化内涵真实地表现出来，以满足游客的文
化追求。
需要指出的是，本文利用因子分析探究庙会

旅游游客感知的主要影响因子及其影响程度，并
在此基础上构建庙会旅游游客感知评价体系，希
望为庙会旅游经济可持续发展提供一定的参考价

值。 但由于受时间、精力和财力等客观因素影响，
仅以淮阳太昊陵庙会为对象进行问卷调查和数据

分析，研究结果能否具体、全面地反映普遍性规
律，还有待深入探讨。
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