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一个大型白酒生产基地，左右是两个品牌的酿酒基地。

国粹酒业厂区内，建筑是典型的川南民居风格，青瓦

白墙，墙壁上挂有多幅巨大的京剧脸谱，大门对面办公楼

墙上镶有八幅大型国粹元素抽象浮雕，另有多个木刻书法

作品，处处透出浓浓的中国传统文化气息。

最早跟国粹酒业董事长涂国友见面，就喝他带的白

酒。那时大家很快就被他手中那个京剧脸谱瓷罐所吸引。

以脸谱作为企业形象标志，在中国酒业中极有特色。

“国粹，顾名思义就是中国传统文化的精粹，国粹酒

业也正致力于中国传统文化的传播。”涂国友指着他手中

的一个个京剧脸谱瓷罐解释说， “你看我们的外包装，融

汇了中国四大‘国粹’，罐上脸谱代表京剧，由景德镇生

产的装酒的瓷器是中国一大国粹，酿洒所用曲药，配有多

味中药材，中药也是中国的国粹，罐内白酒本身，蒸馏白

酒，是中国另一大特色。”

涂国友喜欢书法、字画、茶具，同时他还热爱京剧。

在当地成立了京剧票友协会，他担任会长。他自己说，他

的生活周围，处处都浸染着传统文化元素， “这就叫文化

搭台，酒业唱戏!”涂国友笑着说。

“唱戏”的效果

“公司从开初就一直致力于品牌的塑造!”涂国友介

绍“酒业唱戏”的效果：国粹酒业品牌虽开创仅短短6年时

间，但产值已达3亿元以上，在泸外I当地百姓心中，国粹酒

业实际已成为“泸外I白酒的第三朵金花”。

泸州是世界闻名的酒城、浓香型白酒的发源地。现

在，涂国友经营的白酒被列为泸州第三朵金花，也算是

泸州酒业“小巨人”之一了。眼下，国粹酒业酿酒基地拥

有原酒酿造窖池300余口，优质原酒年生产能力达6000余

吨；现有员1500多人，其中，中、高级生产技术人员，

管理人员，营销人员100多人；拥有多条先进的自动灌装

生产线和高素质的技术工人，还配备先进的检测仪器设备

以及高规格，大容量的白酒存储设备；生产、管理都按

照IS09001：2008的规程严格执行，成品酒年生产能力在

10000吨以上；主营业务为“国粹”牌国粹酒系列产品的生

产销售。

刚刚过去的一年，对涂国友来说很不平凡，他说是

“既可喜又有不足”。

可喜的是国粹酒业在品牌培育上，荣誉最多：在2010

年世博会上，作为一个传统文化的企业和品牌“国粹酒

业”，被世博会选为国粹优秀文化为代表的企业； “国

粹”酒入选“上海世博会联合国千年发展目标公益主题活

将“国粹”融入泸州产的白酒，涂国友
对自己的“创意”颇为得意

动”指定用酒；世博会相关机构授予他们“2010年上海世

博会中国国粹文化金奖”。他认为这一奖项，对国粹酒业

来说非常珍贵，因为在国内市场，众多品牌在文化方面仍

然存在诸多缺陷，其中就有文化挖掘不足等问题。涂国友

自己认为，国粹酒业正好在传统文化的挖掘上先人一步，

国粹这个品牌把中华民族的国粹——优秀文化和酒文化，

非常好地融合在一起。

他所看到的“不足”是，2010年他们在对市场的拓展

上，整个产品的销量，还没有达到预期的目的。 “当然也

有很多客观的原因，由于我们自身某些资源不能够跟市场

的资源有效的匹配，比如在人力资源上、服务资源上、资

金资源上、广告投入资源上等方面，如果发展过快，就容

易跟不上市场的发展需要，服务不过来，管理不过来，对

接不过来，反而会把事情做不好。”他说，他们已经将发

展速度放慢下来了，等他们企业方方面面的资源足以支撑

市场快速发展需要的时候，他还会再次重拳出击。

oo绿色中■

万方数据



◆面孔Face

“国粹”融入白酒的来由

涂国友介绍了他将“国粹”二字融入白酒业

的经过。

一个很偶然的机会，在一个包装展示会上

见到了一个酒坛，这个酒坛高度1．52米，最大直

径1．1米，坛身净重410公斤，坛口直径0．5米，

坛底直径0．64米，容量1600斤，坛子上面绘制

了416张不同人物的京剧脸谱，代表着人生的百

态。他自从看了这样的包装以后，就觉得这个传

统民族文化精华如果能够开发出来，进入他的事

业，做成品牌和产品，既可以使企业能获得很好

的经济效益外，还可通过一定的形式把我们的中

国传统文化传承下去。

受此启发，涂国友立即着手，采用了几种在

我国广为人知的“国粹”，将其“注入”到他所

生产白酒的营销组合。

第一种，京剧。京剧是我国的国粹，涂国友

他们最先是在创意和设计时，在白酒的外观图案

上，一律均采取了京剧脸谱，看到京剧脸谱，喝

酒的人不由的就联想到中华民族的国粹。

第二种，瓷器。瓷器也是我国历史悠久的国

粹。尤其是景德镇，她是我国乃至世界闻名的瓷

都，在“国粹”酒的产品中选择容器时，他们采

用了景德镇的瓷品。采用景德镇的瓷器，不仅使

酒具产生了观赏和收藏价值，同时又借助它，很

好地向买酒人、饮酒人及收藏者弘扬和传承我国

的瓷器文化。

第三种，蒸馏白酒。 “国粹”酒的酒体采用固

态发酵的蒸馏白酒，它也是我们中华民族唯一的、

独立的、先进的传统工艺，在世界上还没有～个国

家能够生产这种固态发酵的蒸馏白酒。 “国粹”酒

生产地泸州，是闻名世界的酒城，酿酒历史非常悠

久。在这里酿酒，具有得天独厚的气候、水质和原

料条件。对此，涂国友觉得，泸州之酒，视之为国

粹，融合进他的酒中，当之无愧，极具说服力。

第四种，中医药。按照中医药理，酒是百药

之首，又是药之引，适度喝酒可舒筋活血，缓解疲

劳，酒算是中医药的一种代表。同时，在酿酒过程

中，他们也使用上某些药材。涂国友认为，中医药

也是我们的国粹。

涂国友对自己的创意很得意。 “我们可以通过

深度挖掘中华民族的传统国粹文化，把几大固有的

国粹文化融合到我们的产品上来，同时我们冠之以

‘国粹’这样一个名称，拿它作为品牌，在95年就

已经依法得到了国家工商行政管理局的核准。”他

介绍说，用“国粹”这个品牌名称，让他的企业也

有一个明确的目标，就是切实走文化传承之路，通

过各种文化传承的活动，让企业和产品品牌进入市

场时能得到越来越多的认同。事实上也正是如此，

大多数接触过“国粹”酒的消费者都是过目不忘，

爱不释手。

营销界的朋友也告诉记者，从当前的市场效果

来看，涂国友当年的这种创意和后期的经营都是非

常成功的，而且她的发展潜力还将继续显现出来。

文化营造腾飞的翅膀

有了创意是不够的。涂国友让“国粹”文化

落实在国粹酒业的运营上，靠的是一连串的“动

作”——文化营销。用涂国友的话，就是对国粹酒

业的形象进行整体包装。

如何整体包装?涂国友介绍，在建筑风格上，

他们的厂房原已采取民族仿古建筑，建筑上算是融

合了很多中国文化的国粹元素。进入“国粹酒业”

厂区，文化氛围显得非常浓厚，不管来自于哪方面

的领导、哪方面的客户，对于国粹酒业的建设风格

和文化氛围都印象深刻，都认为它能充分地把国粹

元素的文化反映和弘扬出来。

记者注意到，涂国友事实上还很注意通过活动

来不断强化“国粹”品牌。在短短几年时间里，国

粹酒业荣获了诸多的荣誉，如中华文化名酒、中国
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驰名商标、四川名牌产品、四川著名商标、国家颁

布原产地保护的标识企业、第八届中国食品安全年

会“晚宴用酒”、2010年上海世博会中国国粹文化

金奖、泸州市小巨人企业等，这些其实是涂国友勤

于参加各类活动，舍得在这些活动“投入”的“产

物”。他所捧回的众多殊荣中，有些含金量非常

高，使“国粹酒业”的无形资产不断增大，用他的

话，这“确实来之不易”。

文化的融入，为国粹酒业的发展，营造了一

双腾飞的翅膀。当然，在抓“包装”和勤跑活动的

同时，涂国友坚持紧抓生产和产品质量。国粹酒业

每年在生产和销量都有递增，企业稳步发展。品质

管理也先后获得“四川省质量管理AAA企业”、

“全国食品安全示范单位”。于是， “国粹”品牌

的知名度、美誉度还在不断攀升。现在，她已经拥

有一部分固定的消费群体。涂国友介绍，因为有许

多人对国粹酒业的这种文化结合非常赞赏和喜欢， 20109-5月，涂国友参加京城的京剧演出活动，倍受关注
所以这一部分人就成为他们的核心客户、忠诚的消 图为涂国友接受央视等媒体采访

费者，他自豪地说， “这也是我们国粹酒业显著的

成绩之一。” 化，承担起我们的社会责任和历史责任，为国

粹京剧文化艺术和中华酒文化的蓬勃发展而群

票友情结 策群力，共铸辉煌。

身为泸州国粹京剧票友协会会长，2010年涂国 据涂国友介绍，他在泸州还开设有自己

友组织了泸帅f市国粹京剧票友协会年会活动，并组 特色形象店国粹酒坊，同时还有国粹渔港、国

织了((国粹之韵》进京演出和川南片区国粹京剧票 粹山庄、国粹酒楼，他试图将旅游、美食与白

友联谊会，通过这些活动推广和弘扬我们优秀的京 酒融汇在一起，以此加强“国粹”酒的品牌传

剧文化。 播。

去年5月31日，中央电视台11频道((戏曲采 除此之外，涂国友还乐于参与各类相关的

风》栏目近三分钟时间播出了涂国友在北京参加北 公益活动。前不久，国粹酒业还与泸州市电影

京京剧院湖广会馆((赓扬集》京剧联谊会成立17周 公司一起，创办了“国粹惠民影院”，为广大

年、《国粹之韵》京剧演唱演奏会的活动情况。这 的乡村朋友免费放映了100场户外电影。这100

位泸外I国粹酒业有限公司董事长这一回以京剧票友 场都受到了广大观众的好评。 “有很多观众

的身份，在银屏上过了一把瘾。此次他参加京城的 说，国粹酒业还不错，发展成名酒企业了，还

京剧演出活动，倍受关注，央视等媒体还采访报道 没有忘记我们这些消费者，还免费为我们放映

了涂国友关于国粹酒业弘扬京剧国粹文化的公益行 电影看，非常了不起。”涂国友说，他听到这

动。在涂国友眼中，弘扬、传承中华国粹文化是一 样的赞扬声，心里美滋滋的。

项巨大的社会系统工程，需要有识之±和社会各界 今年元旦前夕，涂国友还带着国粹酒业

的参与和支持。泸外I国粹酒业作为传承国粹文化的 团队，组织了一场文艺演出活动，慰问驻泸部

企业，一如既往地继续参与京剧、瓷器等国粹文化 队，得到了当地民政部门、宣传部门很高的评

方面的活动，和全社会～起来发扬传承我们悠久的 价和赞赏。他说，通过参与公益活动，国粹酒

中华国粹文化。他真诚地希望和广大文艺工作者一 业在泸州、四川、乃至在全国的影响力正在不

道，为共同弘扬国粹京剧文化艺术和中国国粹酒文 断扩大。_
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