
上世纪 70年代， 国际上开始节事旅游 Festi-
val& special event Tourism的研究。 研究内容涉及节
事活动的概念体系、 节事活动的经营和产品化、
参与节事活动的旅游者、 节事策划、 节事管理、
节事活动影响及评估等方面。 代表学者有 Cromp-
ton（1997） [1]、Dewar K （2001） [2]、LeeaH （2003） [3]。
我国的节事旅游的研究重点是从节事活动的概念
界定和分类， 节事旅游的功能、 意义和作用， 存
在问题和发展对策， 节事活动的经济学分析， 节
事活动经营模式， 发展展望等几个方面加以讨论，
代表学者有吴必虎、 余青（2005）[4]等。 目前， 国内
对泰山东岳庙会的研究主要集中在其产生、 发展
和延续的历史，庙会的信仰、发生过程及活动内容，
庙会中的香社组织等庙会文化方面的研究， 站在
旅游的角度对它的研究并不多见，王永（2003）[5]提
出以庙会传统文化为根基打造庙会文化旅游产品，
丰富旅游活动内容。 本文研究分析庙会国内客源
市场年度变动及空间分布状况， 以开拓客源市场
推进泰安市节庆旅游发展。

一、 泰山东岳庙会概况

泰山东岳庙会起源于民间庆贺泰山老奶奶
（道教名称为碧霞元君） 和东岳大帝的诞辰， 逐渐
演变为综合性民俗活动， 融游艺娱乐、 商业贸易、
宗教文化为一体， 信仰、 民俗、 民间贸易、 民间
曲艺、 游艺竞技， 应有尽有， 是反映泰山以及周
边民俗的万花筒。 民间传说农历三月二十八和四
月十八是东岳大帝和碧霞元君的生日， 因此庙会
多在农历三四月间举行， 泰安市把泰山东岳庙会
作为泰山旅游的亮点来抓， 以文化和旅游为切入

点， 展现泰山传统民俗风情， 极大丰富了泰山旅
游的内涵和旅游品牌。

二、 泰山东岳庙会国内客源市场结构分
析

笔者将参加东岳庙会活动的游客作为研究对
象， 严格按照问卷设计原则设计问卷。 采用随机
抽样的方式， 抽样时间为 2013 年 4 月 24 日至 5
月 1日，共发放问卷 600份，问卷回收率为 97.1%，
有效问卷率为 92.5%。
（一） 泰山东岳庙会国内客源人口学特征分析
1. 性别结构 庙会游客男性所占的比重稍大

于女性， 男性占 56．8%， 女性为 43．2%， 究其
原因， 从社会分工角度， 男性家庭负担相对轻松，
比女性有更多的就业机会和就业面以及外出公务
机会， 相应收入也略高； 另一方面， 男性更具有
异向型心理及与一些传统文化因素。

2. 年龄 游客的生理和经济条件与年龄有很
大关系， 旅游喜好也随着年龄不同而变化。 如图
1， 泰山东岳庙会中青年游客占绝大多数， 而 14
岁以下和 65岁以上的游客所占比重微乎其微。 这
与不同年龄旅游者的经济条件密切相联， 经济上
相对独立且宽裕的中青年旅游者能承担得起外出
旅游， 另外据统计 82.3%的游客在参加庙会旅游活
动之外又选择泰山旅游， 这一点与山地旅游对游
客所具备的体力要求较高不谋而合。

图 1 东岳庙会游客年龄结构比
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位次
2011年 2012年 2013年

客源地 比重（%） 客源地 比重（%） 客源地 比重（%）

1 山东 50.04 山东 42.48 山东 50.60

2 河北 7.23 江苏 8.02 河北 7.20

3 江苏 6.71 河北 7.17 河南 7.10

4 北京 6.34 北京 6.19 江苏 6.50

5 河南 5.26 河南 4.85 北京 6.15

6 浙江 3.4 辽宁 4.2 安徽 4.70

7 上海 3.2 上海 3.1 辽宁 3.70

8 天津 3.1 黑龙江 3.0 上海 3.30

9 安徽 2.1 山西 2.5 黑龙江 3.10

10 山西 1.6 天津 1.8 山西 2.70

3. 受教育程度 游客受教育程度与收入水平、
旅游动机和旅游需求有很大关系。 游客文化程度
越高， 旅游欲望越强烈， 受求知欲和猎奇心理导
致， 他们更偏爱远距离旅游。 统计表明， 泰山东
岳庙会游客的整体受教育程度较高， 如图 2， 被调
查游客文化程度主要以高中、 中专及大专以上为
主（76.76%）， 构成了旅游客流的主体， 其中大专
以上文化程度的占 43.63%， 这一方面说明文化程
度是影响出游的一个重要因素， 旅游者的文化程
度越高， 其经济收入也越高， 旅游支付能力也越
强， 另一方面也说明以宗教文化和民俗风情著称
的泰山东岳庙会对文化层次较高的游客有较大的
吸引力。

图 2 东岳庙会游客文化结构

4. 职业 游客的职业与可支配收入、 学历、
旅游动机旅游需求以及外出旅游的机会多少有很
大关系。 如图 3， 庙会游客中， 企事业管理人员、
学生、 公务员、 公司职员占大多数， 而农民工人
等占比重稍小， 企事业管理人员、 学生、 公务员
三者比重较大， 共占 65.45%。 企事业单位管理人
员和国家公务员福利待遇较好， 有较多的外出访
问的机会， 出游能力较强， 学生的比例也很大，
这是因为虽然学生经济能力稍差， 但其受良好教
育所致对外界的猎奇心重， 旅游欲望强烈， 也是
泰山庙会不容忽视的主要旅游客源。

图 3 东岳庙会游客职业结构

5. 经济条件 经济能力的高低直接决定游客
消费水平的高低和活动的空间范围大小。 据统计，
庙会游客中高层收入群体较多， 月收入在 5 000元
以上的旅游者占比重较大， 月收入在 4 000元以上
比重有六成之多。 庙会游客收入构成呈这种分布
的原因与其文化程度较高的原因相同， 说明庙会
游客有较大的消费潜力。

（二） 庙会国内客源市场结构分析
1. 庙会国内客源年度变化情况 此处引入旅

游客流年度变动指数 Y来说明泰山东岳庙会的国
内客源年度变化情况：

式中， Y是客流年度变动指数， 代表各年的客
流量相对于平均客流量的相对数； Ni代表某年度
客流数值； n代表年度总数。 显然， Y值越大或越
小说明该年度客流变动越大； Y值越接近 100%，
说明客流变动强度越小。 为反映东岳庙会国内客
流年度变动情况， 根据式 4-1计算， 2008-2013年
庙会国内客流年度变动指数统计， 根据庙会国内
客流年度变动指数统计表作出年度变动指数曲线，
庙会国内客流年度变动指数整体呈现出较大的变
动幅度， 2008~2013 年间年度变动指数最小为
78.93， 最大为 140.63， 且 Y值逐年增长， 增长幅
度最小 5%， 最大 31%， 反映出庙会国内客流呈年
度持续增长的趋势， 但 2013 年的指数较 2012 年
变动较大， 游客量比 2012年、 2011年下降， 原因
在于本届庙会旅游活动组织比往年逊色。

2. 庙会国内客源市场空间分布 对庙会旅游
客源地的空间分布特征进行研究， 可以进一步充
实、 丰富旅游客源市场空间结构， 有助于掌握泰
安地区旅游景区景点布局， 有针对性制定泰安旅
游客源营销战略。 从表 1可以看出， 近几年庙会
国内客源前五位没有变化， 始终为山东省及邻近
省区， 后五位客源地变化也不大， 值得注意的是
安徽和河南的客源增长较快。 总体来说庙会国内
客源市场随着客源空间距离远近呈现衰减规律，
说明游客的从居住地到旅游目的地距离的大小直

表 1 东岳庙会前十位国内客源市场空间分布变化
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接影响到庙会国内客源市场空间结构。
数据来源： 泰安市旅游局

国内客源分布的距离衰减如图 4。 可以看出，
在空间分布上， 本届泰山东岳庙会国内客源市场
分布广泛， 本省居民为国内旅游最大的客源市场，
省内游客占 50.6%， 距泰山较近的周边省市河北
省、 河南省和江苏省的客源占有较大比重， 其他
经济发达、 人口密集地区的中远程客源所占的比
重也较大如北京游客占 6.15%， 其它依次为辽宁、
上海、 黑龙江、 山西、 广东、 湖北， 其余各省来
泰安的国内旅游者比例均不到 1个百分点。

图 4 东岳庙会游客客源距离衰减

地理集中性指数 G可以定量分析旅游客源市
场空间分布的集中程度[6]， 其计算公式为：

式中： G为客源地的地理集中性指数； Xi 为
第 i个客源地的游客数量； T为旅游地接待游客总
量； n为客源地总数。

G值越接近 100， 客源市场越集中， 旅游经营
越不稳定； G值越小， 客源市场越分散， 旅游经营
越稳定。 经计算得 2008~2013 年泰山东岳庙会国
内客源市场地理集中性指数分别为 43.89、 42.56、
39.13、 35.46、 36.52、 35.67， 由此可看出泰山东
岳庙会游客的地理集中指数逐年变小， 说明客源
市场越来越分散， 旅游市场渐趋成熟稳定。

综合以上分析， 在中国东、 中、 西三大地带
分布上， 泰山东岳庙会目前国内客源空间分布以
东部地带占绝对优势， 呈现这种空间分布特征与

我国经济发展程度的空间格局密切相关， 我国中
西部不发达地区游客来泰山旅游比例不高。 我国
东南部地区城市密集经济发达， 人们的可自由支
配收入高， 旅游动机和需求强烈， 我国国内客流
的三大主要地区———珠江三角洲、 长江三角洲、
环渤海区均分布在这一地带， 而泰山东岳庙会目
前东部地带客源中华东地区来泰山旅游的人数少，
人均消费一般， 市场开发较差， 这些地区经济状
况较好， 离泰山距离较近， 交通便利， 市场潜力
大， 应重点开发。 以上说明游客客源地潜力的挖
掘还需进一步加强， 庙会国内客源市场开发要重
点营造联片规模效应， 准确市场定位， 发挥带动
示范作用， 本省客源和周边传统客源地要保持，
同时开展多市场营销， 准确市场定位， 扩展客源
市场半径， 本省内主要依赖沿海经济发达地区市
场（青岛、 烟台、 威海等）； 省外重点开拓地缘市
场（江苏、 中原地区） 大力开拓东北、 华东、 华
南、 华中市场、 经济缘市场（长三角、 珠三角）
和亲缘市场（东北三省）。
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