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储短一年时间，互联网就迅速崛
，址起，成为中国社会关注的焦

点。然而，互联网对中国的影响，这

仅仅是一个开端而已。互联网带来

的将不仅仅是一份独特的热闹，而

是将切实改变中国高科技产业的

发展路线，改变中国经济发展的整

个格局，甚至，将逐渐波及到经济

体制和社会发展的深层。互联网所

带来的新型商业模式和财富的急

剧转移，其影响面不只局限于rr

业，而是整个社会的方方面面。

触目惊心的互联网力量

某市经济高层会议，谈到网络

经济。一领导摇摇头说，网站不就

是两三个人，东抄西抄，闹着玩似

的，成不了气候，还谈什么经济。有

一个人打断说：“怎么是闹着玩呢?

现在按市场价值看，国中网可以轻

松地买下整个首钢。”领导一下子

哑口，半天回不过神来。的确，国内

的互联网公司一下子由丑小鸭变

成白天鹅，速度之快让许多人都始

料未及，也不可理喻。但是，目前互

联网公司的资本力量是真真切切

的。

据互联网实验室(China

Labs．com)的最新研究报告指出，

1998年，国内互联网在融资时自我

估价超过1000万元的网站。大概

只有8家。而1999年，公司价值评

估超过l亿元的网站已经超过20

家。据预测，2000年市场价值超过

lo亿元的网站也将超过40家以

上。互联网公司市场价值10倍速

的增长，充分显示了中国互联网的

发展速度和可怕的冲击力。

自1992年AOL上市以来，卡

根集团对409家互联网上市公司

进行了追踪研究。这些网络公司的

初始股总值为2220亿美元。到

1999年底，这些公司的市场价值增

加到1．32万亿美元，上涨了近5

倍。其中，1999年美国新上市的网

络公司市场价值达7020亿美元，

相当于整个互联网产业市场总值

的一半以上。在这么短时间内创造

如此高的股市价值，是美国任何其

他产业和技术行业都难以比及

的。1998年，美国互联网公司上市

40家，而1999年，新上市的互联网

公司高达309家。其股票价格平均

上涨了2．5倍，其中15家上涨了10

倍，有l家上涨了29倍。股票价格

下跌的57家，跌幅最大的为

74％。

到1999年12月，亚洲(不含日

本)网络公司的总市值为250亿美

元左右，其中在美国纳斯达克上市

的占其一半，中国目前只有国中网

在纳斯达克上市，市场价值约30

亿美元。2000年底，亚洲网络公司
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总市值估计要达到600亿美元。其中，

如果中国的新浪、8848等网站成功上

市后，中国网络公司的市场价值可能

占到l／3—1／2。

可以肯定，2000年将是国内互联

网公司上市年。计划在纳斯达克和香

港二板上市的国内互联网公司将超过

10家。一些起步才一两年的互联网公

司，其市场价值和资本积累将迅速超

过苦心经营十多年的老牌rI'企业。不

少网站的市场价值将超过loo亿元，

超过国内大多数大型传统企业。

而且这一年，必将出现一个里程

碑式的时刻：有一家或一家以上，成立

不足16个月的互联网公司，其股票市

场价值将一举超过成功经营16年的

联想公司，成为中国rr业最具价值的

公司。从此，互联网将不可逆转地成为

中国n'业新中心，揭开一个新的时

代。

财富转移促成经济变革

同时，互联网将重新改变中国财

富的流向和分配，会有许多无名小辈

一夜间身价万倍，成为中国新兴的百

万富翁、千万富翁和亿万富翁。虽然，

目前国内大多数网站靠的是国外的资

金支持，但是主导业界的还是国内人

士。目前，这些网站创始人和核心成员

都拥有相当大的股份比例，按照保守

的估计，他们中间个人股票价值超过1

亿美元的就有好几位。价值在1亿元

人民币以上的有十几人以上。随着今

年网站陆续在纳斯达克和香港上市，

这些潜伏在深处的财富都将陆续浮出

水面，一下子轻松地超过中国传统行

业积累许多年的各类富翁，成为全社

会关注的焦点。

与过去中国的财富不同，如今，这

些财富靠的不是积累，而是更加高速

的集聚，通过资本市场的支撑和哄抬，

可以在数月内集合起庞大的资金力

量。当然，过去我们衡量的主要是实际

货币财富，而今主要是体现在股票和

期权方面的虚拟财富。

这场不可逆转的财富转移，必将

促成各个方面的变化。互联网的出现。

就以傲视一切的气势成为全球注意力

聚焦的唯一中心。更重要的是，互联网

促成了以股市为代表的虚拟经济市场

和以发达的传媒所构成的注意力市场

的互为融合，互为催化，互为兑换，形

成了全新的注意力经济。注意力的大

规模转移，必然导致投资市场的财富

转移。互联网与其说是硅谷技术和硅

谷英雄催生的神话，不如说是华尔街

和投资家导演的故事，至少是两者联

手导演的结果。注意力是资本最有力

的指挥棒，因此资本市场疯狂地流向

互联网也就自然而然。

同时，互联网将摧毁原有的人才

市场。2000年，互联网的持续热潮开始

全面侵蚀国内传统rr业，风光一时的

传统rI'企业风光不再，中高层人才开

始大量流失。当然除了金钱，互联网还

体现了自我实现的新取向，投身互联

网，成了新的价值取向。

互联网还将摧毁旧有的经济运作

模式。互联网是全新商业模式的重构

核心。因为借助互联网，的确可实现旧

有模式难以比拟的一切：降低有形资

产的包袱，提高运作效率和管理速度，

同时与客户建立更紧密关系。而今天，

任何产业，成本、效率和客户关系都是

生死线，它们构成了企业核心竞争力，

使传统商业模式自叹不如。尽管大多

数互联网企业都在亏损，但是短短几

年，互联网公司形成的经济基础却是

任何人都不能熟视无睹的。真正的实

力已经形成，而且速度丝毫没有放

慢。

再没有比互联网更带劲的

对我们这一代年轻人来说，再也

不可能有比互联网更大的机遇，也不

太可能有比互联网更带劲的事业了。

互联网卷起的漩涡是任何一位有抱负

的年轻人无法逃避的。在美国，每月都

有500家互联网创业公司诞生。也就

是说，每月需新增加500个CEO。最
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近，硅谷正在招聘的302个CEO空缺

中，其中有265个是互联网公司的席

位。互联网CE0越来越严重的稀缺无

疑是互联网机遇的最佳指标，它表明

了人类又一个疯狂的机会来了。

虽然国内的热度无法与美国相

比，但是环球同此凉热。国内互联网的

疯劲也初露端倪，未来两年定然也会

热得发糊。投身互联网，改变的不仅仅

是领域和机遇，同时改变的还有一个

人的精神、工作状态以及价值观念。

当然，互联网领域的发财梦并不

是触手可及的。除了第一批最先感受

到互联网商机的早起的“虫儿”幸运地

撞到大金山外，互联网上淘金的人员

急剧增多。发财的难度也急剧升高。根

据互联网实验室的研究报告显示，

1998年，国内互联网公司市场推广费

用超过50万元的，仅有5家公司。而

1999年，市场推广费用超过500万元

的公司，就有13家之多。而且据预测，

2000年，市场推广费用在5000万元以

上的互联网公司将超过15家。树立网

站知名品牌的费用每年也在10倍速

增长。

随着互联网领域进入壁垒和竞争

程度的迅速提升，为了打出品牌，其

“军费开支”越来越大，难度越来越

高。2000年，在资本市场的强力支撑

下。互联网公司的品牌大战打响。各大

网站一掷千金，广告全面登陆广播、电

视、报纸、杂志，与当年的VcD、白酒广

告同样壮观，成为中国人生活中又一

道景观。当然，互联网竞争的残酷性也

将开始显露。

大11r时代

目前，人们的一大误解就是：仅仅

把互联网当做是rI'业内的专利，认为

进军互联网，仅仅是rI’企业的特权，

实际上，互联网是各行各业共同的事

业。的确，部署互联网策略，必然要涉

及IT产品和技术，但是，互联网的核

心不是技术本身，而是技术之外的服

务和商务。甚至在全新的n'业内，传
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“新经济”与“大rr时代”

随着九十年代经济的持续增长和

全球性扩张，美国“新经济”也引起了

全球重视。

何谓新经济?简而言之，新经济意

味着网络化、数字化，意味着技术创新

是经济增长的核心。与传统经济相比，

新经济的市场追求充满活力，它的竞

争范围具有全球化，它的经济结构呈

网络体系，一方面越来越多的公司将

围绕网络经济进行改组和调整，另一

方面从发明创造、设计规划、产销和售

后服务等各个环节，无不越来越与网

络紧密相融。

可以说，网络经济是新经济的核
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统的rI'企业不但没有近水楼台，反而

会被边缘化。相反，一些传统产业的互

联网新军，会很快进入大n．业的中

心。

AIn呦n．com是一家网上书店?是
一家零售店?是一家互联网公司?是一

家rr企业?是一家商务企业?可以说

都是，也可以说都不是。因为传统的产

业归类已经开始失效，也许这个答案

还不够典型，那么网上证券、网上银

行、零售网站、旅游网站、医药网站以

及无数准备开展B2B(商家对商家)电

子商务的各行各业的传统企业，他们

究竟是属于玎’企业还是传统企业?实

际上。这些问题越深入，互联网革命的

本质力量也就越明了。实际上，由于互

联网的快速发展，rr(信息技术)业开

始大规模渗透到各行各业，开始形成

“大rr产业”的新格局。如今，以互联

网为核心的中国“大rr产业”格局基

本形成，成为中国经济改革和发展的

晴雨表，并将决定中国未来的命运。

2003年始，互联网将开始摧毁各

产业的界限，产业将重新划分。那时，

美国所有企业问的交易有l／4通过电

子商务完成。互联网经济成为绝对的

第一大经济。2010年左右。互联网的摧

毁力有可能影响到全球经济版图。那

时，美国所有的经济增长均来自电子

商务。另根据Fo艄ter的分析，美国以
下各类产业步入B2B电子商务的起飞

时刻表如下：金融和银行(1999年)、航

空和国防(1999年)、公共事业(2000

年)、汽车业(2000年)、造船业和仓储

业(2001年)、石化行业(2001年)、医药

行业(2002年)、造纸和办公产品行业

(2004年)、消费品业(2004年)、重型工

业(2003年)、食品农业(2003年)、建

筑业(2004年)、工业设备(2004年)⋯

因此面对如火如荼的互联网浪

潮，仅仅把它当做产业问题是远远不

够的。互联网将是未来各行各业的核

心竞争力，是决定未来命运的关键。必

须有“大n'业”的新视野，有“大11r业”

的新策略，才能理解互联网革命的真

正意义和深度。因此，这场由互联网策

动的全新的财富大转移必然会演变成

整个社会的变革。 圈
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