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石景山 

年 10月 6日，在辞 

2 0 1 1去苹果cE。不久， 
乔布斯 因为胰腺癌 

去世。这段时间，几乎全美 国都在爆 

发 “占领华尔街”的游行，同时，全 

球其他国家的苹果迷们又和美国的苹 

果迷们一起在悼念这位 “影响了全世 

界的资本家”。这两件事情的同时发生， 

不得不让人们惊叹乔布斯的魅力。 

全世界的人都知道 ，乔布斯的魅 

力在于能把你想象 中最完美 的产品放 

在你面前，或者说你暂时还无法想象 

创意未来 

“太震撼了，原来只能想象的画面居然这 

么真实的出现在我的眼前，而且还是立体 

的。你能想象那种身在梦境的感觉吗?” 
一

年多前 ，很多刚从电影院出来的观众都 

带着梦幻一样 的表情 ，逮着谁对谁说 ， 

“你一定要去看，一定要去看!” 

他们看的是3D大片 《阿凡达》，不久之 

后，又有一部电影得到了这样的赞誉，那 

是 Ⅸ盗梦空间 。一样的赞誉 ，不同的 

是，一个是因为技术，一个是因为故事。 

技术和故事，创新和创意 ，岂止是电影的 

事情 ，随着时代的发展 ，他们在经济中占 

有的比重将越来越高。 

的东西变成现实。他在推销一种生活 

的方式，他卖的是创意。 

“创意就像是我们脑中所产生的一 

种巨大的能量，我们需要把这种能量 

加以发挥，并加以引导，使我们能够 

实现创新，而且让我们能够在创新的 

道路上走得更远。”法国 MAC GUFF 

LIGNE首席执行官阿诺德 ·布拉赫在 

201 1中关村论坛年会上说。 

2011年 9月 29日，由中关村石景 

山园管委会协办，ACG国际教育联盟、 

中国互联 网大会组委会、第四届新媒 
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斯向世界展示了创意的商业价值 

订北京动漫产业联盟联合 

中关村论坛年会创意产业 

匕京国家会议 中心隆重举 

矛论坛突破 以往的行业区 

跨越领域局限，探讨产 

谋求创意产业发展突破 ， 

专家搭建了一个互相交 

～

^  

代表着价值 

两个战略，一种是领先 

一 种是跟随。如果要想实现创新，我们 

就必须要实现领先 ，这些领先者往往采 

取的是一种非常激进的策略，他们想要 

极大的推动视觉效果的变革。跟随者就 

会跟随之前所创造的一些效果，这是一 

种非常安全的做法，但这些跟随也只能 

实现安全 ，并不能创造很大的效果和价 

值。”奥斯卡最佳视效奖获得者，国际 

CG专家罗伯特 ·布莱拉克说。 

“为什么要有创意，其实很简单， 

企业要在激烈的市场竞争 中生存就必 

须能给用户提供新的、更加方便实用 

的服务。我们必须走在前面。”暴风网 

际首席执行官冯鑫说。作为播发器行 

业 的龙头企业，面对视频网站的独 占 

鳌头，暴风网际却认为，随着技术的 

创新，用户需求的转变，未来的播放 

器将更能满足用户的需求。 

任何的需求都来源于发展的趋势。 

中国，在全球的定位中一直是一个制 

造大国，可是随着经济的发展 ，要实 

现可持续发展 ，转型成为必然，让 中 

国从一个制造大国转型为创新大 国。 

同时，有了硬实力的中国，突然发现， 

自己的软实力实在是有待加强。这些， 

都让一个产业成为了发展的热门—— 

文化创意产业。 

约翰 ·霍金斯在 《创意经济》一 

书中指出，全世界创意经济每天创造 

220亿美元，并以5％的速度递增。一 

些国家增长的速度更快 ，美国达 14％， 

英国为 12％。 

暴风网际，是聚集在北京市石景 

山区的 3000家文化创意企业之一。石 

景山，已经成为 了北京市文化创意产 

业的桥头兵。石景山区抓住了文化创 

意产业发展的每一个契机。 

“2003年，石景山科委在北京市科 

委的支持下，申请了一个关于数字娱乐 

产业发展研究的软课题。当时我们通过 

研究发现，数字娱乐产业的发展前景会 

很好 ；同时，这个产业在石景山区有其 

快速发展的土壤。”石景山区的工作人 

员介绍说。从这个软课题开始 ，石景山 

紧接着得到市科委重点项目支持——建 

设北京数字娱乐产业示范基地。 

2004年 10月，北 京数字 娱乐产 

业示范基地正式启动，标志着数字娱 

乐已经从启蒙阶段转入实际操作阶段， 

并且 以它为载体 ，由政府主导和推动 

数字娱乐产业发展。2005年 9月，石 

景山区通过公开招标方式合作成立了 
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基地运营公司——北京数字娱乐发展 

有限公司，标志着基地建设由一期以 

政府推动为主转变为二期以市场推动 

为主。市场的引入，极大地拓展了基 

地的发展空间，石景 山区数字娱乐产 

业基地成为名副其实的发展数字娱乐 

产业的平台。 

到了 2005年底 北京市开始提出 

发展文化创意产业，而此时，石景山已 

经经过了两三年的摸索与实践，把握了 

先机。同时，奥运申办成功后，位于石 

景山的首钢涉钢产业也预定于 2007年、 

2010年分两批停产并进行搬迁，首钢 

搬迁后的空间也呼唤着产业转型。 

而 2006年 1月 17日，另一件大事 

也接踵而至，中关村石景山园正式成立， 

石景山成为中关村一区十园的文化创意 

特色园和数字娱乐示范园，中关村的优 

惠政策被充分利用。石景山的决策层更 

果断地把产业发展的战略重点转向文化 

创意产业。到了今天，文化创意产业已 

经成为石景山的支柱产业之一。 

截至到 2010年底，石景山已经聚 

集 3000家文化创意企业，从业人员超 

过 2万人。良好的产业发展环境吸引 

了国内众多知名企业的入驻。2010年， 

着力打造 “中国数字娱乐第一区”和 

“中关村 国家 自主创新示范区特色区” 

已经成为石景山 “首都文化娱乐休闲 

区”CRD建设行动的核心。从零起步 ， 

如今文化创意产业已占石景山区 GDP 

的 10％以上，这个数字计划在 “十二五” 

将达到 15％。 

石景山，应该说正走在成为文化 

创意产业引领者的道路上。 

人才，还是人才 

“21世纪什么最贵?人才!” 

喜欢看 电影的人都记得 2004年贺 

壬 埔 {吉ⅡTh rr； nf q ；⋯  ， hnn1⋯ r 

岁片 天下无贼 中黎叔这句极具喜 

感而又正确的话。 

2011年 9月 29日， 法 国 MAC 

GUFF LIGNE首席执行官阿诺德 ·布 

拉赫在中关村论坛上坦承， 卑鄙的我 

这部电影之所 以能够取得成果 ，就是 

因为他们聚集 了一大批的人才 ，各个 

领域的专业人才。 

人才对于企业的重要性毋庸置疑， 

而作为一个能够吸引企业入驻的园区， 

自然是能急企业之所急。 

2010年 12月 2日，石景山，北方 

工业大学一个简单的会议室里，来 了 

一 批人。他们是来 自北京各个高校 的 

代表，以及石景 山区政府和一些企业 

的代表。高校有北京 电影学院、北京 

交通大学、北京林业大学等，它们大 

多开设了动漫游戏、数字媒体等专业 

课程，而企业则有搜狐畅游、盛大无线、 

趣游科技、巨人等。这样的一次聚会， 

不但解决了企业不好找人才，学生找 

不到企业的困境。更重要的是，它为 

首都文化创意类企业和在京高校数字 

媒体类专业搭建了桥梁，也为高校加 

强学生综合能力培养提供便利。 

2010年，由于各方面的政策支持 

保证，石景山区陆续吸引了大批文化 

创 意企 业入驻。这 些入驻 的企业 中， 

有半数以上是动漫游戏企业。可以说， 

石景山区文化创意企业的聚集效应 已 

显现。而全国网游动漫公司前十名基 

本都 已经落户到了石景山区，充分证 

明了这些企业家对石景山区文化创意 

产业前景看好。文化创意、数字娱乐、 

数字媒体和 3G应用等相关产业的发展 

正在为石景山区带来了人 口结构、人 

才结构和消费结构的变化。 

“为什 么要选择石景 山?”石景 

山区副区长李艳在 2011中关村论坛年 

会上说，“我们的主要优势有 3个 ：一 

数字画卷 《清明上河图》 

是石景山的新定位，发展的未来，随 

着首钢搬迁调整赋予我们的空间，给 

大家带来 了无限的想象空间。二是石 

景山在打造转型期的服务政府，提供 

了一系列服务。作为一个企业，他 能 

够享受到政府的一些特事特办的、一 

站式服务等一系列特殊的服务。三是 

石景 山有中关村石景山科技园区，它 

也是北京的文化创意产业 30个聚集区 

的龙头 ，它有三重政策 的叠加 ，有 中 

关村的建设 ，有北京文化创意的政策 ， 

还有转型期。” 

过去 5年，石景山园作为中关村 

“
一 区十园”中的文化创意产业特色园， 

相继获得 “国家数字媒体技术产业化 

基地”、“国家网络游戏动漫产业发展 

基地”、“中国电子竞技运动发展中心”、 
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“国家动画产业发展基地”和 “国家文 

化产业示范基地”五块 国家级品牌 ， 

还被评为 “中国最具影响力数字娱乐 

产业基地”、“中国最佳创意产业园区” 

等一系列称号 ，在北京市乃至全国已 

形成较强的文化创意产业品牌影响力。 

各种 “基地”、“中心 ”的授予还 

没有完。2010年 8月 8日上午，石景 

山区联合中国互动媒体产业联盟等相 

关部门和机构组织的 3G “创业创新” 

大赛和 3G “高峰论坛”在人民大会堂 

举行 在开幕式上，“企业无线互联网 

扶持平台”开始启动。“3G应用产业联 

盟”、“无线互联网知识产权保护联盟” 

和 “3G就业联盟”三个联盟同期揭牌。 

这意味着，石景 山实力原本已经颇具 

基础的文化创意产业集群又插上了 3G 

的翅膀，如 虎添翼。而在 2010年 11 

月 17日一21日，石景 山区人民政府 

又和文博会组委会办公室、新媒体节 

组委会、新传媒产业联盟等共 同主办 

了 “2010中国新媒体盛典暨第三届新 

媒体节”。 在这届新媒体节上 ，新传 

媒产业联盟总部和新媒体总部基地相 

继落户石景山园，为数字媒体产业的 

快速发展奠定了产业基础。 

让想象成为现实 

这不是在北京城的王府井，这里 

没有高楼大厦，有 的是曲折蜿蜒的河 

道，河道两边，有着同样繁华的街道， 

瓦肆酒楼、各式商铺，往来行人川流 

不息，虽然白天和黑夜略有不 同，却 

同样的热闹，这里是北宋的汴梁。 

2010年的上海世博会上，2000多 

万观众看到了一幅活了的 《清明上河 

图》。 

“数字科技创新能够帮助文化的广 

泛传播 ，但是文化创新科技的展示手 

段应力求老少 皆宜，避免文化鸿沟 ； 

文化创新科技呈现应该科学、严谨、 

准确。”水晶石数字科技董事长卢正刚 

在论坛上说 ，他们的成功是因为严谨 

的工作态度 ，而之所 以能引起这么多 

人的注 目，还因为，他们把静态变成 

动态，把想象变成了现实。 

如果说，CBD、金融街、中关村 

代表 了首都 的三次建设浪潮，那么， 

在石景 山人的规划 中，石景山的未来 

就是，让 CRD成为引领首都西部下一 

步建设浪潮的核心。 

自2006年始，这片土地上的人们 ， 

低调、刻苦，向着 自己的目标默默进 

发1 5年过去了，到了 2010年，数据 

显示，石景山园的经济总量 已跃上 400 

亿，年均增速超过 30％，五年翻两番， 

在 中关村 “一区十园”位居首位。石 

景山的政府官员和企业家们，披荆斩 

棘、筚路蓝缕，开启了转型发展的新 

篇章。 

数据毕竟还是抽象的，更重要的 

是，石景山作为 “中国数字娱乐第一区” 

的区域品牌形象已经越来越鲜明。 

北京风灵创景科技首席执行官张 

磊在论坛上表示，广泛建立行业合作 

伙伴，实现合作共赢，才能推动中国 

各个领域的迅速发展。这就是产业集 

群效应。这也是为什么要建立科技园 

区，聚合相关企业的原因。 

产业集群是 1990年迈克尔 ·波特 

在 《国家竞争优势 中首先提出来的， 

是指在特定区域中，具有竞争与合作 

关系，且在地理上集中，有交互关联 

性的企业、专业化供应商、服务供应商、 

金融机构、相关产业的厂商及其他相 

关机构等组成的群体。产业集群超越 

了一般产业范围，形成特定地理范围 

内多个产业相互融合，众多类型机构 

相互联结的共生体，构成这一区域特 

色的竞争优势。这个定义听起来复杂， 

简单的说就是众多类似的企业抱团互 

助，互相竞合 ，一起节约成本，一起 

做大产业，形成区域性的合力。 

现在，在石景山，数字娱乐产业 

的 “航空母舰”已经略见雏形 ：中国 

动漫游戏城、北京市动漫产业联盟、 

北京新媒体产业基地相继落户，超过 

3000家数字娱乐为代表的文化创意企 

业在这里聚集，搜狐畅游、完美时空、 

蓝港在线、久游炫耀、千橡网景、暴 

风网际、盛大无线、巨人征途、趣游 

科技、电玩巴士、手机大头、音乐梦 

工场、三浦灵狐、银河长兴等业界龙 

头企业纷纷入驻，CRD品牌影响力正 

蒸蒸日上。圈 

(责任编辑 晓流) 
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