
创意

戏迷影楼粉墨登场

记者I谢正

张雨的成功在于，她从艺术照的

市场空间里挖掘出了专业顾客的需求。

在北京，京剧的票友不少。可不乏

有人业余唱了几十年的京剧，就是没

有穿过一回京剧的戏装，还有的专业

演员上了一辈子舞台，可从来没有一

张精致的戏装照片。张雨正是要满足

这些戏迷们的愿望。

张雨的戏装影楼在北京的亮马桥

路，名为“粉墨浓妆”，800平方米的营

业面积显得颇为宽敞。张雨介绍，拍一

张戏装照并不容易，一切都得按照专

业京剧演员的程序来。光险部化妆就

得一个多小时，然后还得穿戴好戏装

的各种行头，并要接受简单的身段指

导，人物造型全是京剧传统人物的翻

版。不过，影楼一开业，慕名而来的顾

客还真不少，除了戏迷之外，也有追求

时尚的年轻人，甚至黑皮肤的外国人

也来体验一番中国的传统文化。

要做就要专业。这个信念一直指

导着张雨的经营。化妆师请的是京剧

院的退休老师t服装全部都是订做的，

有各种款式的服装多达几十套；有四

十幅布景可以适应不同的剧情要求。当

顾客装扮出来时，和正式演出时演员

在舞台上的装扮一般无二，这让消费

者获得了很大的满足。

同时，戏装影楼也依靠文化来吸

引顾客。当顾客来到张雨的影楼时，

不仅可以拍戏照，还可以从影楼的布

置中，深入了解京剧发展的历史。为

了突出特色，张雨还在相册上下了

很多工夫，配合顾客拍摄的戏装，在

相册中相应地方加入戏曲故事梗概

和唱词，使很多顾客乐意拿出相册

在亲朋好友面前炫耀，一来满足了

顾客的虚荣心，二来让顾客过了一

把当“角儿”的瘾，就在顾客炫耀的

过程中，也为张雨的京剧影楼进行

了很好的宣传。

另外，张雨认为特色影楼靠的就

是口碑营销，用顾客吸引顾客。戏迷

一般都有扎堆儿的特点，有同好的人

们愿意聚在一起，谈论共同的话题。

张雨的影楼开张后，京城的戏迷们有

了个谈戏论剧的好去处，大家互相吸

引，使张雨的顾客群像滚雪球般越滚

越大，生意也就越做越兴旺。▲

闲置老楼变成香饽饽

记者l小欧

赵明义相中了位于崇文区法华南

里闲置的天华大厦。由于设计定位不

清、用途不明，天华大厦自1996年完

工后长期空置，3年后业主又进行了二

次装修，但只做了些表面文章，并未对

天华大厦进行设计更改，而是保留了

原有的布局。因此天华大厦虽然开始

出租了，但出租率一直不高，处于“半

死不活”的状态。

这却正符合赵明义的胃口。赵明

义曾担任某房地产集团开发部销售中

心主任多年，对房地产市场非常熟悉，

售房经验十分丰富，哪儿的房子好卖，

什么样的房子好卖，赵明义都f-／Jl,清。

他的目标就是盘活市场内的“空置

房”。

在定下改造计划之前，赵明义先

对大厦及周边环境做了一番调查研究。

这个地区的写字楼较少，同时消费水

平偏低，大量规模较小的公司缺乏合

适的办公场所，有的大楼里甚至出现

了lO家小公司注册在同一间办公室的

“奇事”。赵明义由此认为，让这些创业

中的小公司到大厦来办公，应该是这

座老楼不错的出路。

重新定位之后，如何能够吸引小

公司来这里办公则是赵明义需要考虑

的问题。创业阶段的公司规模都较小，

常常只需要一间办公室、两个办公桌

和一部电话就能起步，这样的公司也

被称为“席位公司”。针对他们的需要，

赵明义设计天华大厦一层开设敞开式

办公区域，配备统一办公桌椅，入驻的

企业可以根据需要随意分割办公区域。

不过，公司再小也有大量的事务

性工作要做，为了把这些人手有限的

公司从繁琐的事务性工作中解脱出来，

大厦为所有席位公司提供公共商务秘

书，协助注册登记、项目报批，负责接

听电话、接待、文案、打字、复印、轻

型印刷等日常办公事务，还可以提供

必要的办公设备。同时，敞开式办公区

内还设置有洽谈区域，大厦内设有各

种规模的会议室，入驻公司可以临时

使用，以壮“声威”。赵明义目前正打

算和中介服务机构合作，引进会计师

事务所、律师事务所等，为驻区企业提

供财会、税务、法律等专业服务。

在赵明义的再次“包装”下，天华

大厦居然成为了一个“香饽饽”，就连其

物业经理也感叹：“还在装修就这么红

火，这在以前可没有过。”赵明义一直认

为，没有“没有用”的房子，只有“没

用好”的房子。天华大厦改装的成功，不

过是对他这一理论的再次证明。▲

ADVAN呵AGE oCf 2006 65
  万方数据


