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京剧同任何艺术一样，都必须革新，否则就不

仅无法振兴，而且有衰亡之虞，这已是不争的事实。

然而，究竟如何革新?人们对此却是众说纷

纭，莫衷一是，呵谓仁者见仁，智者见智。

笔者愿对此提出三点意见，以就教于广大京剧

人与广大京剧爱好者。

一、捧角儿——人才战略
角儿，即主演。同所有的戏曲艺术一样，京剧

也是“角儿的艺术”，即以主演为中心。角几既是京

剧繁荣发展的标志，又是京剧革新振兴的主体。历

史I二的“四大名旦”、“四大须生”、“四小名旦”，无

一不是铁的证明。最近京沪名角儿联袂演出的“火

唐贵妃》(原名《中国贵妃》)，也主要以当今顶尖级

人物史敏、李军、李胜素、于魁智、梅葆玖、张学

滓等作为取胜的“资本”。

所谓“捧角儿”，包含狭义与广义两个概念。

狭义的“捧角儿”，即对角儿的偏爱、褒扬、吹捧、

宣传、炒作等等。这对演员的成名是极其重要和必

要的，许多名角儿也是这样被捧红的。广义的“捧

角儿”，即对角儿的关心、爱护、扶持、培养、教育

等等。这对演员的成长同样极其重要和必要，许多

名角儿同样是这样被捧成的。因此我们可以说，捧

角儿就是一项系统r程，也是一项复杂的人才战略。

必须强调指出，当前在实施这项人才战略中，

出现两种不良倾向。一种足所捧的角儿并小具备角

儿的条件，甚至是“假冒伪劣”，这样的“捧”，害

人害己，最终害了京剧。另～种足只重宣传不重培

养，只重炒作不重教育，结果难免“捧杀”之灾。

京剧名角儿的成才，必须靠真艺真功。而要有

真艺真功，就必须自己刻苦磨砺。所谓“台上一分

钟，台下十年功”的名言，足千万不可忘记的。演

员要学会“自捧”——自我努力，自我攀登。

细考京剧名角儿的产生，大致有两种途径。一

种是家学渊源，代代相传，如谭鑫培一谭富英一谭

元寿一谭孝增；言菊朋一言少朋一言兴朋。另一种

是并无“家庭背景”，但必须投师访友、多学多看，

始能成角儿。如杨秋玲、刘秀荣、刘长瑜、李维康，

均在中国戏曲学校(现中国戏曲学院)就读，被誉

为中国戏校的“四大名旦”。又如我省的云燕铭老师，

自幼随母亲兰秋学戏，9岁入南京历家班，1950年

又拜王瑶卿为师并得梅兰芳传授，因此才成为著名

京剧表演艺术家。再如我省已故京剧表演艺术家梁

一鸣老先生，13岁入北京“富连成”科班搭班学艺，

19岁起即与梅兰芳、杨小楼、郝寿臣、裘盛戎、谭

富英、小翠花、言慧珠等合作演出，可谓学贯备家，

见多识广。上述的历史经验，应当成为我们的教科

书。

二、出新戏——音膏品战略
剧目同样是京剧革新的关键。京剧要发展繁

荣，要创造革新，就必须不断推出新剧目。梅兰芳

先生早年就试演过“时装戏”，可视为演出“现代戏”

的开山人物。后来又刨演《天女散花》、《洛神》等

“古装戏”，进行全方位创新。直到晚年，还将豫剧

《穆桂英挂帅》移植为京剧。他的一生，可谓革新

的一生、创造的一生。

遗憾的是，时至今日，在我们的京剧舞台上，

“老演老戏，老戏老演”的现象仍然十分严重。我

们需要更多的《贞观盛事》、《洛神赋》、《骆驼祥子》

等那样的新的精品剧目。

三、跑码头——市场战略
观众是京剧的“上帝”，也是京剧的生命线。

而在当前市场经济的体系中，京剧要赢得广大观众，

就必须走向市场。所谓“跑码头”，即巡回演出、流

动演出。其实，“跑码头”历来都是京剧演员的安身

之本。“四大名旦一也好，“南麒(麒麟章)北马(马

连良)关外唐(唐韵笙)”也罢，都曾经到处跑过码

头，尤其足无一例外地都跑过崴子(跑海参崴)。当

前，许多剧团离开本剧场，开始走向各地，走向民

间，走入市场，这是一个好方向，应大力提倡。

限于水平和篇幅，此三议只能提纲挈领、蜻蜓点水，

恳请京剧同行与广大读者见谅!
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