
为诺基亚61 08之所以在工业设计上比较

成功，就在于中国元素的应用紧紧围绕消

费群体的生活形态展开． 。手写输入更适

合中国文字在数码产品上应用，将手写笔

的插拔方式设计成像一个身背宝剑的武士

造型．目的在于强化手写输入的话义，恰

如其分地表达和诠释了这种功能，内容和

形式统一．又具有鲜明的中国特色．这相

对于有些手机上简单地贴上一个中国纹样

则更深八地体现了4中国特点。”．何颂

飞分析。

如今产品已经进入差异化的时代．产品

设计更要体现个性，而中国元素在应用过程

中往往因为过于共性化而导致缺乏个性。例

如，一想到中国元素就是大红灯笼京剧脸

谱、龙．旗袍．中国功夫．中国红．而事实

上中国元素远不止这些．其内涵非常深厚和

宽泛．表现形式也并不局限在具体的符号

上。何颂飞认为，TCL宝石手机之所以能够在

中国获得巨大成功．就是其产品设计契合了

中国消费者内心深处的某种深层次的心理需

求。这种宝石文化虽然很难说是博大精深．

但毕竟不是表面化和视觉化的．

中国元素

●中国元素要符合内心感受和文化认同

从本质上讲．中国元素在设计领域的兴

起折射出中国传统文化的强势崛起．北京申

奥标识’太极拳”．北京2008奥运标识。中

国印”都反映出中国元素带给设计领域的文

化灵感。北京工业设计促进中心工业设计执

行总监陈猛认为，中国元素在工业设计中的

应用应该是建立在中国传统文化基础上的，

离不开文化的支撑．那种符号化和表面化的

中国元素并不能完全体现出传统文化的深厚

底蕴．也未必能带给产品真正的。灵魂“．

。毕竟这些元素不应该仅仅体现在产品的外

观上．整个生产．制造．消费以及使用体验

的过程都应该感受得到中国文化的存在．”

陈猛说．

在陈猛看来，中国元素在设计过程中不

必刻意强调．尤其不能本末倒置．为了。符

号”而’符号“，去贴标签． 。有些符号可

以使用．但不要牵强附会。“陈猛补充道。

清华大学美术学院工业设计系教授严扬也认

为，工业设计中的”中国元素”或“民族特

色”是不能刻意追求甚至硬贴在产品的外观

上的，它应当是设计师对民族文化理解后的

一种自然的情感流露。

。设计的内涵就是文化4．这是国际著

名汽车设计大师乔治·亚罗的观点。显然，

在乔治-亚罗看来．设计不仅仅是一门视觉

的艺术．还是～门多交叉性的学科，需要设

计师具备多方面的知识和技能．平时的文化

积累非常重要。因此．能否在设计中体现出

文化的内涵．能否将中国元素巧妙地融合到

设计当中．就要看设计者的知识背景和对文

化的理解能力了．

至于如何将中国元素应用到设计中去．

陈猛认为首先要进行市场调查，明确产品定

位和确定产品概念，最主要的是把握好消费

者的心理需求；其次．要研究深层次的文化

特点．结合产品的特点和功能．提炼出某种

文化的精髓和核心内容．对其进行创作和挖

掘：最后是提出一个系统的整体方案．将

。中国元素”潜移默化地融入方案当中，体

现出产品设计的整体感．

21世纪的市场竞争．是设计的竞争．而

设计的竞争背后则是文化的较量，如何深入

理解和应用传统文化元素，为产品设计增加

附加价值值得业界深入研究．，r

在设计创意中的运用发展

伴随北京成功举办2008年奥运会．中国

越来越成为世界关注的焦点。然而世界对中

国文化的了解．却还仅仅停留在京剧．景泰

蓝这些最具代表性的艺术品上．如何能让世

界理解中国并真正体会中国博大的文化精

髓．是我们作为设计团队能够向世界宣扬中

国传统文化的最责无旁贷的使命．

当今的市场上也有～些企业在尝试把一

些具有中国特色的纹样或经典的艺术作品附

着于产品上借以提高产品的中国特色．但是
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相比较中国文化的精髓．中国古典艺术的意

境仅只是简单的附着表现是远远不够的。如

何能全面而完美的将中国文化的意象特质加

载在产品上以具像的形式表现出来哪7

意优设计的。中国元素探索“就是在这

样的一个大背景下产生的．对古今中国文

化的再次挖掘与研究是这个项目成立的最

初动力，根据表达的意境和艺术手法的不

同， 。中国元素探索。将最能代表中国的

文化元素分成六个类别 精巧，辉煌．民

意优设计 卢义

族．民俗．风雅．佛幻．并从中寻找可以

古为今用且最能体现中国文化精髓的艺术

品，并从造型特点．色彩搭配．材料选择

等等细节以设计师的角度对其进行研究分

析，提炼出能够在当今产品设计中得以从

新组合再次展现光芒的菁华．通过这样的

提炼升华．我们可以把中国的文化元素具

像化，并通过不同的产品载体展现给中外

消费者，使消费者在使用产品的过程中体

味中国的儒、雅．和．韵．
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我们可以预见当古代艺术表现形式不再

置于博物馆中．而是转换成一种生动的触手

可及的方式体现在人们生活周边的各类产品

中时，中国元素探索将会将世界对中国文化

的热情推向另一个高度，同时，这也是让中

国文化在国人中进行普及的最好方式．一种

可以让传统文化的艺术价值不断延续的方

式．由此可见它的社会效益将是巨大的．

除了可以在国内以及国际社会引起新的

～轮对中国文化的理解以及普及．从另一个

角度来说．中国文化探索也会给产品设计注

入了新的活力．提高了中国产品的设计竞争

力．在产品设计越来越趋同的大趋势下，当

消费者对大同小异的产品设计产生审美疲劳

的时候，具有民族设计风格的产品会以其鲜

明的特色将会迅速抢占市场，小家电行业．

消费类数码产品行业，汽车行业．服装行业

中的设计价值得到很大提升．从而使产品带

来更多的附加价值．在市场中更具备竞争

力．使中国的产品拥有足以抗衡与其他世界

设计潮流的力量．

目前， 。中国元素探索”已经结束了部

分类别的研究分析．并在此基础上将研究出

来的原则运用于产品设计和材质研究中去．

针对中国元素的其他部分类别的探索研究还

在进行之中，意优公司也愿意和其他科研单

位及院校展开积极的合作，并邀请国内外的

专家及终端消费者评估我们的设计结果．此

外，从扩大设计影响领域的角度意优设计已

经联系了一些主要的材料供应商，基于此中

国元素探索的应用范畴将会大大扩展．对相

应的中国元素研究出来的颜色和材质将会运

用到更广泛的领域中去．剪
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