
- 533 -- 532 -

文化艺术文化艺术

日益全球化经济化的今天，京剧文化作为传统文化，受到现代社
会以及外来文化价值观的冲击和影响，就不可避免的导致没落和萎
缩。

对于京剧文化来说，更好的传承是传承这种文化底蕴与精髓，并
且与时俱进，融入其现代生活，而此时京剧文化的创意产品的推广作
为对京剧文化的推广就显得格外重要。从一方面可以说更好的进行文
化的传承，另一方面也可以加入更多的时尚新元素，焕发京剧文化的
活力，彰显其不可估量的文化价值和商业价值。

而京剧文化所衍生的创意产品可以划分为软性和硬性的，软性的
即为通过绘画，摄影，音乐，话剧或是其他的表现形式，而硬性的则
是实质产品，比如书签，画册，十字绣，卡通京剧人物等。

以软性的京剧创意文化产品来说，比较另类的京剧文化创意产品
也通过这种表演的方式来表现的，比如：

1.京剧交响曲：鲍元恺第三交响曲——京剧，通称“京剧交响
曲”。 2007年英国唱片公司EMI发行唱片。2008年人民音乐出版社出
版总谱。2009年北京交响乐团在欧洲巡回演出，2011年由贝尔格莱德
爱乐乐团在中国春节期间演出。

2.比基尼京剧：在举行的中国区比基尼小姐总决赛和全球总决赛
的启动仪式上，参赛佳丽们穿着京剧元素的比基尼进行展示。

3.裸体京剧：呻吟、恐怖、呆滞、木僵、虚无感、朽灭感、霉腐
与墓穴等是刘铮观念摄影的气息，充溢着图像人类学意味的“国人”
众生相。

4.性感京剧：性感京剧以妖娆妩媚的身姿打破格局的创意成为夺
人眼球的一大看点

在这些所谓的软性的京剧文化创意产品中的推广之中，观众对其
褒贬不一，话题性很是广泛，掺入其时代元素，不管怎么样，也是对
京剧文化产品的一种推广和宣传。

其实不管对其实质性或是软性京剧传播的京剧文化创意产品的推
广和策划都是很重要，重要的是如何做下去。

首先，对京剧文化创意产品的品牌定位。
进行文化创意产品的推广之前必须确定好自己的品牌和品牌定

位，才更有针对性和稳定的市场，而推广京剧文化创意产品更应该以
品牌为首。

京剧文化的创意产品，品类繁多，样式繁杂，有的产品也是相当
有创意的，但是总体而言缺乏一种品牌，一种蕴含着文化精髓的品
牌。

1.京剧文化创意产品的推广在各个地区应该采取不同的方式，因
为不同的地域有其不同的观赏方式以及地方风俗和习惯，因此适应当
地的习惯更可以促进京剧文化创意产品的推广。

2.在这个京剧文化创意的产品推广之中，不仅应该让消费者享受
物质上带来的感觉，也更注重起精神上的感受。因为消费者通过选择
这个产品，能够获得哪些物质或者精神上的收获，为消费者带来哪些
利益，这是消费者所看重的地方。

3.于京剧文化的创意产品应该分为不同的等级与档次，从不同的
等级和档次来定位不同的消费者。价格决定品质，当消费者需要付出
更多才能获得欣赏机会的时候，他们对这一作品的心理期待也会非常
高。

4.在中国京剧文化传承中，这个时代需要怎样的创意产品，或者
说应该怎样创造适当这个消费市场的文化创意产品，对于其推广发展
首要的条件，因为不同的时代需要不同的文化，任何时候都是需要与
时俱进，才能不被淘汰，其中的创意产品更应该注重时代性与古典型
相结合。

5.针对某一特定竞争者，而不是针对某一文化产品类别。因为京
剧文化在中国戏曲之中也仅仅是其中一种，如果对于京剧文化创意产
品的推广，就不可避免的存在着与其他戏曲种类的竞争和影响，甚至
包括国外的戏曲种类，为此京剧文化的创意产品要更显其独特性。

6.利用名人效应。因为名人带来的不仅是文化产品的经济利益，
也可以成为该产品的市场名片。所以在促进京剧文化的创意产品应该
适当的运用其名人效应，打出一个声势效应。

其次，京剧文化创意产品中更要主要推销传播中的整合营销。
1.以消费者为中心，使文化产品更具人文色彩，更适应消费者的

兴趣和需要。因为只要扩大消费，才能更促进产品的生产，而消费者
兴趣点也往往是突破点，消费者的需要点也往往是利益点。为此促进
产品推广中，在继承发扬京剧文化的精髓同时更注重消费者，以消费
者为导向，来满足消费者对京剧文化创意产品的需要和兴趣。

2.双赢更有利于产品的推广。通过沟通、互动互利等方式，把作
品、消费者、创作者三方的利益整合到一起。不但要反映消费者的愿
望，还为创作者着想。在整合营销之时，更要注重文化创意产品之间
的双赢。在京剧文化创意产品之中更应该注重创作者，因为只有创作
者的灵感源泉，才会有更好的创意产品。

3.京剧文化创意产品更需要个性独特化，文化作品更具灵活性和
差异化。文化产品一旦进入市场就不能摆脱作为“商品”的命运，所
以在保证其艺术性的基础上，将重心放在满足消费者个性需求上是很
重要一步。在其发展之时，更要注重京剧文化创意产品的独特性，只
有独特性才有更稳定的定位与发展。

京剧文化创意产品的推广方法其实仁者见仁，智者见智。不单单
是京剧文化产业创意的推广，其他文化创意产品的推广更是如此。与
消费者达成一种心领神会的默契，无论改版还是翻新包装，都应当充
分尊重消费者业已形成的心期望与接收心理，以保证传统文化品牌累
积储存记忆的连续性和稳定性。
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江西明代藩王墓出土的大量纺织品历经几百年的地下埋藏仍然保
存完好，为研究明代工艺美术、织造技术以及冠服制度留下了极为重
要的实物资料。这些藩王妃子的冠服以其不亚于华美金玉的精美绝
伦，在另世人叹服的同时，也引发了人们无尽的好奇，何以在经历几
百年的地下埋藏而不腐？是否真的存在传说中不腐不化的灵药？……

现代科学研究表明，所谓完全不腐不化的灵药并不存在，而能够
减缓和防止腐蚀变质的技术却是确确实实存在着的－那就是古代完善
的装殓和丧葬制度，即通过严密的多道程序成功地创造出一个稳定的
环境，从而使得尸身以及纺织物等随葬品得以保存。

稳定的环境首要是墓穴的选址，墓穴往往选在地势较高处。明益
宣王墓所在的女冠山南麓的小山丘就高出周围7~8米，这不仅仅为满足
风水堪舆，更暗含了一定科学的道理，高地势可以避开地下水的不利
影响，对保存有积极意义。

其二，深埋，不泄漏气息。自春秋战国到秦汉时期的丧葬制度都
重视这点，如马王堆一号汉墓为土坑竖穴，从现存大封土顶到墓室底
部达20米。而三号墓也达到了17.7米。到了明代后期开始流行石灰椁室
结构，虽然墓室深度不及秦汉墓室但在墓室密封上也下足了功夫，其
采用青砖构砌墓墓圹，棺外填塞石灰，覆盖以大块厚重的石板，石板
凿有边槽搭合缝，其上以石灰糯米汁烧浆封固成顶盖，边缘也以这种
石灰糯米汁做成，然后堆上封土1。填于棺周围及其上的石灰填土也经
过细致夯打紧密，又与填土质地息息相关。粗砂土很难夯打紧密，也
难以阻止夯打层内、外的通漏性。而石灰与糯米汁的混合质地细腻，
每夯打层越薄，则夯打也越紧密，阻断通透性的目的也越能达到。此
外现代科学的分析结果表明，石灰糯米浆这种石灰基建筑凝胶材料
之所以耐久性好、自身强度和粘接强度高、韧性强、防渗性好，是因
为，糯米浆参与的生石灰灰浆的硬化过程实际上就是天然生物多糖﹙糯
米浆﹚在参与碳酸钙（生石灰灰浆）生物矿化过程既起到了调控碳酸钙
结晶过程和微结构的作用，同时还与生成的碳酸钙紧密结合， 形成了
有机物/无机物相互搭配、密实填充的复合结构，这应该就是糯米灰浆
强度大、韧性强等优良力学性能的微观基础2。益宣王墓的石灰糯米封
顶达到80厘米厚，其致密坚硬阻隔了空气，有效的避免了大气空间不
利的物理、化学、生物等因素对棺椁、殉葬品、尸体的影响对保存棺
椁及维持棺内恒温恒湿环境有显著作用。

其三，棺椁的密封作用。人死后装殓以棺椁的礼制，从考古发掘
看，早在父系氏族社会时期就已开始。《礼记》记载帝王的棺要四
重，而且要用水牛、雌犀牛的皮革作棺被，一层一层用漆咬合，各厚
三寸，合为六寸，此为一重，因此才有如下效果，“棺柩。黑光照
人。刀斫不入。烧锯截之。乃漆杂兕革为棺。厚数寸。累积十余重。
力不能开。”宣益王棺椁采用楠木制作，榫卯结构，油漆精良，从而
防止了水湿和虫蛀，这在诸种防腐作用中占有相当重要的位置。

其四，在人死后尸体处理及防止尸体腐败等方面多种技术的采
用。我国在尸体处理及防止尸体腐败的技术有三千多年可供探索的悠

久历史和高度发展的文明。总结起来主要有以下几种：1.以酒沐浴尸
体，《周礼注疏》卷十九中记载：“王崩大肆，以秬鬯渳”意思是：
王侯死后要沐浴，沐浴采用的是黍酒。除了清洁卫生，客观上也达到
对尸体消毒的目的，对防自溶有一定价值；2.以冰镇尸：为了防止腐
败以应瞻仰，周代已广泛应用了在停尸床下设冰盘对尸体进行冰冻处
理的办法，迅速降低的尸温一定程度上能起到抑制微生物减缓腐败
的作用。3.汞、砷的处理：中国古代应用水银、汞以防尸体腐败的记
载，甚至多于香药防腐，而仅此于玉、金。汞、铅等在尸体的防腐固
定伤的作用是明显的。细胞内外汞、砷的沉积也会对活细胞起到固定
作用。4.新衣、被的缠裹尸体：《丧大记》：“君锦衾，大夫缟衾，
士缁衾。皆一衣有九称”，袭衣十有九称就是给死人穿上十九套衣
服。而明益宣王虽然没有19层之多，也有的袍服十二件，花锦被5床，
这对保持肌肤洁净和防止外部因素造成肌肤的腐败也有着肯定的作
用。另外，从客观上讲，随葬衣物占据了棺内空间同时也减少了空气
的体积，因此也降低了棺内氧气的含量，这无疑对保存也具有一定积
极意义。5.熏香处理：我国人民利用熏香以祛邪有着悠久的历史，古
墓发掘中各式各样殉葬品的熏炉也是这一遗制的发展。古人殉葬以香
料药物决不只是图其气味香窜，而是积累了用以防虫、去蠹、祛邪的
丰富经验，并且日益成为自觉不自觉用以防止尸体腐败，霉变所采用
的措施。6.吸湿处理：棺椁中放置灯芯草。干燥灯芯草的茎髓呈三角
蜂窝状多孔立体结构。这种结构拥有很强的吸附作用，可以像活性炭
一样吸附氧气和微生物和水分，客观上也起到了减少反应介质，抑制
化学反应的作用。

通过以上手段的综合采用，尸身肠道内的微生物在分解繁殖过程
中，消耗掉为数不多的氧气后，整个反应就停止了，这个密闭的体系
从而达到了平衡，时间好像静止了，几百年过去，随葬品却依然保持
着原样。开棺时，我们为精美绝伦的随葬品叹服时，是否也感慨于古
人缜密的心思，相信它带给我们的维持环境稳定对文物保护的意义会
对我们今天的文物保护工作有很大启发。
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摘  要：在中国戏曲浩如繁星的剧种中，京剧历史并不悠久，但影响最大、普及最远。京剧堪称是中国传统文化最集中、最深刻、最有魅力的具
象化显示，两百年来，京剧在人们的印象中一直是融唱、念、做、打于一体的表演艺术。但是京剧不仅仅应该是一种表演艺术，更应是是一项文化遗
产，推广京剧，推广京剧文化以及衍生品则是一种文化使命和文化责任。
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