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从广义上说，中央电视台春节联欢

晚会的历史可以追溯到1958年，中央

电视台的前身叫E京电视台在当年
除夕播出了一档带有联欢晚会性质的

电视节目，当时的很多大师都参与了这

次节目，包括京剧大师梅兰芳、相声大

师侯宝林、人民艺术家老舍等人，但是

这一节目后来没有在电视上延续下来。

自1979年除夕开始，中央电视台每年

播出“迎新春文艺晚会”。1983年，春节

联欢晚会在中央电视台首次以现场直

播的方式播出。从此以后。每年农历除

夕的北京时间晚上8点(早期也曾经在

8点之前开始播出)，春节联欢晚会都会

在中央电视台进行现场直播，节目时间

持续约5个小时，直到凌晨l点，节目

的最后以《难忘今宵》合唱结束(此曲最

初是为1984年春节晚会创作的，后被

1985年、1986年和1990年的春节晚会

作为结束曲，并自1990年以来沿用至

今)。首届春节联欢晚会开创了很多先

例，比如设立节目主持人、实况直播、开

设热线电话等，这些创新元素也成为后

来几乎每一届春晚都沿用下来的形式①o

二十六年来，春晚的意义已经远远超出

了电视节目本身，它已经成为几乎所有

中国人必然经历的文化事件，从而从一

个文化符号转化成为政治和文化双重

意义上的宣传符号。在当代中国社会。

春晚与“新闻联播”、“同一首歌”等节目

以及主旋律电影和各级党报，共同构成

了大众传媒语境中的主流话语体系。国

家意识形态通过这些渠道转化为具有

政治宣传意义的主题性符号，向受众进

行传递。

传统意义上的春节活动，其核心内

涵是与中国文化传统一脉相承的，主要

表现人们对于自然的敬畏，对于生命的

祈福，对于家庭大团圆的喜庆等。因此

从根本上说，春节是一种民俗的、生活

的仪式，在除夕之夜举办盛大的庆典活

动符合了广大人民的精神文化需求，这

也是春晚能够在长期以来都保持着高

收视率并且形成收视惯性的最重要原

因。但是随着时间的推移。春晚中的民

俗性主题也随着中国政治文化环境的

变迁出现了转向，即从民俗意义上的欢

庆盛典转化为国家主流话语的宣传平

台。从国家与社会的宏观视角来看，这

个转向是必然的结果。在文化意义上，

春晚的核心功能应该在于体现民族特

色的喜庆和娱乐，而中央电视台作为国

家政治宣传的重要组成，又不得不同时

在春晚中担负起国家主流话语的喉舌

职能，这使得春晚的主题总是在“节庆”

和“宣传”两者之间摇摆。

近三年来，春晚的主题分别为“爱

与和谐”、“欢乐和谐中国年”、“和谐共

新春，创新奥运年”——这三个主题尽

管都具有中国传统文化中的喜庆元素，

但是同时又都与“建设和谐社会”的国

家政策遥相呼应，2008年的主题更是与

“奥运会”这一国家意义上的重大活动

融合在一起，彰显了强烈的政治色彩。

在2008年春晚中，主题宣传的形式主

要体现在以下四个方面：

一、营造盛世景象

长期以来，为了实现展示社会主义

建设成果、增强民族凝聚力的目标，通

过艺术手段对源于生活的题材进行扬

弃、加工和渲染，向广大观众建构起太

平盛世的景象，已经成为每年春晚的惯

例。春晚作为国内收视率最高的电视节

目，也是向全国乃至全世界的观众展现

中国发展的良好平台。因此，喜庆气氛

浓重、场面盛大的歌舞是春晚必不可少

的节目。同时，为了凸显盛世景象，在服

装色彩、灯光和场景布置、主持人串词

等各个方面，以及其他节目之中也要融

入相应的符号。

2008年春晚，以“飞向春天”大型

歌舞作为开场，以一片华美绚丽的景象

拉开了“春回大地百花争艳，日暖神州

万物生辉”的序幕。此外，还有《中华全

家福》、《田野的春天》、《亲爱的人>、<中

国大舞台》、《和谐大家园》、《同一个梦

想》等节目，以及和国旗卫士、航天英雄

合唱的《歌唱祖国》，内容中充满着乐观

情绪与喜庆气氛，都是在传递着人们在

新时代里欢欣鼓舞、蓬勃向上的精神和

情感。此外，2008年春晚中还有不少反

映全国人民抵御雪灾的内容，包括主持

人的串词、演出的节目、节目间穿插的

采访和祝福等等，其中诗朗诵《温暖

2008》作为一个临时添加的节目，成功

地实现了化“寒冷”为“温暖”，将自然灾

害带来的打击转化为人们对党和国家

的坚定信心。

二、融合个人叙事与国家叙事

在2008年春晚的许多节目中，民

俗意义上的春节被纳入国家层面的宏

大叙事之中，政治宣传通过“春节”的仪

式，将个人的、家庭的情感升华为全国
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人民的共同理想。与“奥运年”的主题相

对应，小品《火炬手》中的白云和黑土

(代表了农民形象)以成为奥运火炬手

作为个人的理想；诗朗诵《百年圆梦》则

以通过更加直接的方式，以“我”的个人

角度和中国奥运参赛选手的命运沉浮

来展现民族梦想：“我，刘长春，渴望代

表中国远征奥运⋯⋯那一刻，我终于明

白，没有国家的富强、民族的兴旺，何来

我们运动员在奥运赛场上的更高、更

快、更强?”

此外，也有一系列节目通过融合个

人叙事与国家叙事来体现“和谐”的主

题。诗朗诵《温暖2008》中，“平平安安回

家过年”的个人愿望与党和政府领导下

的抗灾紧密联系在一起；小品《军嫂上

岛》中，军嫂和军人分别象征着“家”与

“国”，“军嫂上岛”则在一定程度上意味

着个人情感与国家利益之间的矛盾与

冲突，在经历了双方的妥协与牺牲之

后，“家”与“国”最终融为一体，也就是

“有国才有家”的中心主题；相声剧《公

交谐奏曲》和歌舞《农民工之歌》都是围

绕着农民工题材展开，冯巩扮演的“北

京爷们”和王宝强扮演的农民工的个人

命运同时也代表着两个社会阶层之间

的关系，农民工为城市发展做出贡献

(即剧中的“输血”)，而城市人则予以相

应的回报，展现出一个互相帮助、充满

人情味的和谐社会。

三、弘扬社会主义价值观念和民族

文化

党的十七大报告中提出，“文化越

来越成为民族凝聚力和创造力的重要

源泉，越来越成为综合国力竞争的重要

因素，丰富精神文化生活越来越成为我

国人民的热切愿望。要坚持社会主义先

进文化前进方向，兴起社会主义文化建

设新高潮，激发全民族文化创造活力，

提高国家文化软实力，使人民基本文化

权益得到更好保障，使社会文化生活更

加丰富多彩，使人民精神风貌更加昂扬

向上⋯⋯中华文化是中华民族生生不

息、团结奋进的不竭动力。要全面认识
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祖国传统文化，取其精华，去其糟粕，使

之与当代社会相适应、与现代文明相协

调，保持民族性，体现时代性。”因此，以

春晚作为载体，通过多元化的、寓教于

乐的艺术作品弘扬社会主义价值观念

和民族文化，对于坚持中国特色的社会

主义发展道路具有重要的意义。

弘扬社会主义价值观念和民族文

化也一直都是春晚主题宣传的重要组

成部分。在历年春晚中，善良诚信、无私

奉献、助人为乐、尊老爱幼、勤俭节约等

传统美德都有在各个节目中得到体现，

2008年的春晚也不例外。例如小品《街

头卫士》宣传的是遵纪守法、爱岗敬业；

小品《军嫂上岛》宣传的是爱国奉献；小

品《公交协奏曲》宣传的是尊重他人、互

相帮助；盲人阳光的节目则是在鼓励人

们以积极乐观的心态面对挫折、面对生

命。舞蹈《飞天》、手影戏《逗趣》、武术表

演《盛世雄风》和梨园戏曲名段等优秀

的民族艺术节目，均展现了中华文明的

博大精深、源远流长。

四、以艺术手法解构社会问题

随着大众传媒的日益发达，中国改

革开放以来的一些社会问题也逐渐成

为公众关心的话题。例如三农问题、城

乡矛盾、医疗改革、财富分配、贪污腐败

等等。事实上，这些问题的出现和凸显

有其深刻的历史原因，绝非是一朝一夕

就能够完全解决，但是对于一部分人民

群众而言，这些问题不仅影响了生活，

也在一定程度上影响了他们对于国家

和政府的信心。春晚作为反映人民生活

的艺术盛会，不仅应该反映社会主义建

设所取得的巨大成就，同时也不应回避

这些社会问题。但是也应该考虑到，春

晚并不可能真正的解决社会问题，它一

般只能以讽刺、幽默等艺术手法来满足

观众的心理期待，配合宏大主题的宣

传。例如1996年春晚的《送礼》批判了

干部行贿受贿现象，2001年的《卖拐》对

社会上的欺诈行为进行了讽刺。

在2008年春晚中，语言类节目继

续对过去一年的社会热点问题给予关

注。两个小品节目(《梦幻家园》、《开

锁》)涉及到了当前众多老百姓关心的

住房问题，对房地产商和物业公司给予

讽刺；相声剧《公交谐奏曲》和歌舞《农

民工之歌》关注弱势的农民工群体；相

声《疯狂股迷》则针对全民炒股的社会

现象进行了一定的批判和反思。当然，

这些关注和思考都还是停留在较浅的

层次上，有的甚至只是通过一些“无厘

头”的幽默手段，用笑声化解和遮蔽了

更进一步的思考，并没有真正的触及问

题的本质。

从总体上说，2008年春晚中的主题

宣传方式是与央视作为国家台的职能

相一致的。但是值得注意的是，由于政

治元素对春晚的介入，在二十多年的连

续播出以来，春晚所受到的批判声音也

越来越大，导致了“年年难办而年年必

办”、“年年骂而年年看”的文化奇观。同

时，随着大众娱乐文化的盛行。很多年

轻受众对政治色彩浓重的春晚兴趣不

高，春晚作为政治符号的表征正逐渐丧

失其预期的功能和地位。有学者提出，

“春节这个仪式在春节晚会中已经消

隐，传统年俗在这场晚会中也踪迹难

觅，取而代之的，则是新意识形态对传

统年俗的话语置换。通过国家话语对民

间话语的置换、统一宣传对情感交流的

置换、受众旁观对个体参与的置换、片

面感知对全面体验的置换，春节晚会被

置换为新意识形态的表演场所，成为传

媒镜像下的‘新民俗’。”咽此，如何更
加注重春节联欢晚会中主题宣传的技

巧，提高节目的文化艺术内涵，为推动

社会主义文化大发展大繁荣作出更大

的贡献，将是需要进一步思考和探索的

重点。 0

注释：

①相关资料引自央视国际网站

⑦潘知常《最后的晚餐一春节联欢晚
会与新意识形态》，紫金传媒网

(作者单位：清华大学新闻与传播

学院)
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