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京剧舞台所展

京剧是我国的国粹艺术，部分京剧剧本及表

演舞台上时常出现传统的广告形式。对京剧舞台

上的广告进行发掘，可以证实历史曾出现过的广

告，拓宽广告史的史料来源，同时也可再现丰富多

彩的历史生活画卷。

一、京剧剧本和舞台出现广告之探因

京剧是我国的国粹艺术，蕴藏着深厚的历史

文化和艺术内涵：京剧的产生已有二百多年的历

史，如果加上“徽班进京”之前的徽戏、汉调、秦

腔，其历史可追溯更久远。、京剧舞台之所以会出

现f1‘告因子，原因有：第一，京剧上演的剧同，流传

迄今者共有一下多种，剧情内容多取材于历史人

物、民问传说、神怪故事等。内容既有帝王将相、

才子佳人的事迹，也有引车卖浆、贩夫走卒的经营

行为。在这些【肓井化的故事中充满着商品交换的

场景，有了商。锚或服务的交换就不可避免有商品

交易活动的广告二京剧在其形成之初，其剧本的

创作者多为社会中下层，受众也多为社会底层人

员，要求不高，俚俗的唱词也在所不少。因此，在

剧本和舞台上时常出现较简单、基本的早期广告

形式。第二，在京剧舞台背景中有时出现实体的

招牌广告。通常京剧舞台很简单，以一桌二椅为

主，有时因剧情的需要可以简略地用实景来表现，

如《空城计》中城楼，《御碑亭》中的亭子。在这种

条件许可情况下出现的实景，如涉及商业行业则

往往表现为商品的招牌。有了简单的实景，再借

助演员的唱念、身段、道具、锣鼓的配合，结合观众

的想象力，就能把舞台交织成一片丰富多彩而又

生动活泼的生活场景。商品交换的招牌和标记在

这样的画卷巾时有展现：第j：，京剧的表演分为
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唱、念、做、打四类。其唱渊和念}与采用北京话，或

有方言韵白，但都质直易懂，妇孺能解：早期的唱

词也以El语为主，充满生活情趣。念白中的韵白

最宜表现为商贩的吆喝声。这些唱、念如涉及到

商品交换或提供服务时，往往变成吆喝声，实际上

就是人们常见的口头广告。

明清以来，随着工商业的繁荣、城市的发展，

戏剧成为城市文化生活中不可缺少的消遣艺术，

出现了许多戏剧作家和戏剧作品。许多京剧剧本

加工前都是已经存在的各地方戏剧本，这些剧本

有不少涉及日常生活中的商业行为。生活化商品

交换的，。告在演员唱词、念白中有所表现。近代

以后，新创的剧本更是因时、因事而涉及商业行为

并伴有广告出现。新中国成立后新编的现代京

剧，为了显得真实，一改传统京剧布景的写意形

式，其布景多用实景来显示，这些舞台布景和道具

不时显现出商业广告的踪迹，反映了民国时期的

社会生活场景。通过京剧舞台布景和故事情节，

我们可以看到历史上的多种广告形式，进而观察

丰富多彩的历史生活。同时，通过京剧舞台，我们

也可以再现和证实历史上曾有过乃至现今仍存在

的基本广告形式。

二、京剧舞台上所展现的广告类型

广告在中国历史上很早就出现了，但近代以

前的广告却比较简单，都是最基本的传播商业信

息的手段，包括口头广告、声响广告、招牌广告、对

联广告、户外广告等。京剧舞台上出现的广告也

就是这些基本的广告，它主要表现在舞台布景和

演员的唱念之中。

(一)口头广告。这是历史上最早出现、最原
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始的广告形式，来源于商品交换中的吆喝声，这在

京剧中时有表现。如，宋派(宋德珠)名剧《锯大

缸》，剧情是：有个妖怪旱魃成了精．化身为王大

娘，在世间作恶。她有一个黄磁缸，只要往缸中一

躲，就是}Ep,filj来治她也无从下手。有一次王大娘

与巨灵神较量，她的黄磁缸被打破一个小口。王

大娘急需把小VI补上，观音菩萨便命土地神化成

锢漏匠，假补真毁，把这口宝缸砸碎。幕启处，王

大娘亮相念白：“王大娘出绣房，忽听门外响叮

当，原来是锢锅小炉匠”。只听土地神悠长地吆

喝道“锔锅，钢漏锅哟”。吆喝完毕，土地(白)道：

“我，土地公变幻锔漏匠是也，来到王家庄，奉旨

砸妖缸”。这正表明当时的锔漏匠是通过口头吆

喝来传达提供服务的广告行为，也是典型乡间生

活形态。《锯大缸》剧本形成于明代，表明当时乡

村中手工业者较为活跃。

京剧《卖水》中，宋朝忠臣李寿遭诬入狱，其

子李彦贵沦为街头卖水郎，挑着水担口喊“卖

水”、“卖水”：这也是一种门头广告。

现代京剧《红灯记》摆脱了传统京剧布景的

写意特点，表演最为写实和生活化。剧中那位磨

剪刀的地下党交通员戴着破帽，扛着磨刀凳，边走

边吆喝“磨剪子来哎，戗——菜——刀”!清脆的

吆喝声极有穿透力，这是典型的现实的口头广告，

成为经典绝唱。表明L世纪二-i四十年代各种走街

串巷的手艺人极为普遍，他们通过口头广告向居

民发出提供服务的信息，然后再收取费用维持生

计。

(二)声响广告。声响广告其实是由口头广告

演变而来的。由于行商叫卖，扯嗓吆喝，既费力

气，声音传远有限，于是就从口头广告衍化出各类

具有专业特色的响器广告，用各种不同的器具摇、

打、吹，发出不同的音乐或节奏以表示不同的行

业，使人一听就知道是卖什么商品。如历史上的

货郎鼓，酒店里的木马。京剧《梅龙镇》即有敲木

马、唤酒保的声Ⅱ向广告。剧中明武宗朱厚照扮成
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军人游玩来到山西大同的梅龙镇，进入李龙客店

投宿。该酒店原是兄妹二人开设，兄长李龙巡更

守夜去了，由妹妹李风姐负责接待客人。朱厚照

进入酒店，唱了一段导板，表明此番来大同的目的

和心情。最后唱句“孤忙将木马一声震，唤出来

提茶送酒人”。里面的李凤姐应声提壶出场，唱

道：“自幼儿生长在梅龙镇，兄妹卖酒度光阴，我

兄长巡更去守夜，他言道前店有一位军人，我这里

捧茶客堂进。”随后，朱厚照在店中对年轻貌美的

李凤姐进行百般调戏，演成了“游龙戏凤”的故

事。每当李凤姐羞涩地逃进内房，朱厚照总是唱

道：孤忙将木马儿一声响，唤出提茶送酒的人，接

着便拿起木马在桌上敲响。在这曲戏中我们可看

出当时敲木马卖酒的声响广告。它既可以由卖酒

者敲击叫卖，也可以由顾客敲击呼唤店家出售。

(j)招牌广告。京剧舞台上也有招牌广告。

荀派(慧生)名剧《金玉奴》中，金玉奴和父亲金松

开设一问豆浆店，卖豆浆为活，在她住房兼店铺的

门口写了两字的招牌“豆汁”：所以，有的关于

《金玉奴》的折子戏就叫《豆汁记》。金玉奴在门

El发现了冻僵的书生莫稽，把他救起，后来结为良

缘。《金玉奴》故事来源于冯梦龙的《喻世明言》，

表明在明朝时市镇中提供服务的招牌已普遍存

在。

近代以后，招牌广告不仅出现于城镇，而且在

乡村中也有使用。这在《小放牛》中有所体现。

《小放牛》是-4,戏，情节很简单：一位村姑要去

杏花村看望外公，需要买一瓶良酒，遇一放牛牧

童。村姑唱：“牧童哥，你过来，我问你，我要买好

酒上哪里去买哪哈哪哈咿呀嗨|，，牧童接唱道：

“牧童开言道，姑娘你是听：用手一指，东指西指，

南指北指，过了这高坡，有几户人家，杨柳树上挂

着一个大招牌，村姑你过来，你要买好酒存杏花村

哪哈咿呀嗨!”其后，村姑欲往，牧童将：乓拦住，要

她唱个歌再走：于是两人一问一答地对起了山

歌，开始唱得还很正常，后来就带有挑逗意味。该
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剧载歌载舞，嬉笑逗闹，充满了情窦初开的少年男

女的童真及朦胧的情愫。但这段唱词向我们表

明，当时乡村中已普遍存在商业招牌的经营方式。

现代京剧《沙家浜》是以实景作为舞台背景

的二主角中共地下交通员阿庆嫂用来掩护身份的

职业乃是春来茶馆老板娘。《沙家浜》的舞台布

景以实景设置，其茶馆门头上有招牌“春来”，下

面再有一个斗大的“茶”字，构成“春来”茶馆的招

牌。阿庆嫂利用茶馆的公共场所，收集情报提供

给新四军。

(四)对联广告。旧时店铺门口总要贴一副对

联，表达店主对生意的良好期望。如店铺门口常

见对联“生意兴隆通四海，财源茂盛达i江”。黄

梅戏《小辞店》中泖风英开设一家客栈，经营小本

生意，柳凤英亮相唱句：“花开花放花花世界，艳

阳天百鸟飞来一柳凤英在十字街做买做卖，有一

位大方客送我一招牌，上写着四个字‘绅商学

界’，下写着四个字‘仕宦行台”’。尽管店很小，

档次很低，但店门口却挂着一副对联“绅商学界、

仕宦行台”。这副对联不夸耀自己的店面，而是

称赞客商，似乎这家客栈住的都是名流显贵，使得

对方心理获得满足而入住，实则是一副招徕广告。

故事发生于上世纪20年代，表明当代店家都以这

种方式经营旅店业：如果《小辞店》被移植到京

剧，其对联必然也出现于舞台上。

(五)户外广告。户外广告是各种广告形式中

最常见的广告，即张贴于户外建筑物上的广告。

这在京剧舞台上亦有显示。现代京剧《沙家浜》

中经典名段《智斗》就是在春来茶馆门口的场地

上表演的。“春来”茶馆除了门头上有茶馆的招

牌之外，侧面的墙上还有一幅日本品牌“仁丹”的

广告。上面画着一个留着八字胡的日本人形象，

人像左右侧写着“起死”、“回生”药品功效的文

字。该“仁丹”的招贴广告一方面反映了沙家浜

是敌占[；(的特点，另一方面也如实表明上世纪40

年代日本商业广告已遍布沦陷区的城乡各地。
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三、京剧舞台上广告与广告文化

京剧作为综合性表演艺术所体现的不仅仅是

表面上的“唱、念、做、打”，更折射出社会底层人

民的生活特点和需求。部分早期京剧剧情来源于

市井生活，为了再现当时多活场景，舞台布景上尽

量还原当时场景。演员出场时，在唱：念中也需要

表白剧中人物的职业、身份和行为。因此，在这一

表演过程中，不时有作为商品和服务交易媒介的

广告流露出来。广告文化乃是人们从事广告活动

时所涉及的一切文化因素的总和。除了包含广告

自身的发展，还包含着与广告相联系的时代政治、

经济及民俗的内容。

通过京剧剧本、舞台布景及表演过程，我们可

以对京剧舞台上的广告乃至广告文化作如下发

微：第一，通过舞台可以看出历史上存在过的广告

形式。在近代以前，中国的广告种类有口头广告、

声响广告、招牌广告、对联广告等等。学术界通过

发掘文献史料，证实了近代以前确实存在过上述

的广告种类。现在，通过京剧舞台我们依然可以

看见各类广告的踪迹。京剧舞台为考察传统广告

提供了一个视角。第二，通过京剧舞台上的场景

和广告，我们还可以探索故事发生年代的社会经

济生活。京剧的剧本有的已演了上百年，剧本的

创作多是当年的中下层知识分子编写的，故事以

当年的场景为主，剧本为我们再现了当时的社会

生活形态。通过舞台上的广告还可以发现当时社

会经济以及当时人们的生活方式，这是经济史与

社会生活的研究所必需的。第j，通过京剧舞台，

我们可以拓宽广告史研究的资料来源。清代学者

章学诚在《报孙渊如书》中指出：“盈天地间，凡涉

著作之林，皆是史学。”就是说，一切文字记载从

史学的角度来看，都是史料。京剧舞台上的一切

广告信息为我们编写广告史提供了别样的史料来

源。

(作者：上海市华东理工大学艺术设计与传

媒学院广告系，邮编200237)
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