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新泰樱材B：标准化成就“好口碑"

吕兵兵王静

2015年5月9日，乘车穿行在

位于山东省新泰市天宝镇的徂徕山

上，但见一幅“满山尽是红樱果，游

人如织赛庙会”的热闹景象。“今天

是新泰每年一度的樱桃节开幕，我

们是专程来考察新泰樱桃的。经营

樱桃的同行都说天宝镇的樱桃口感

鲜美、甜酸适口、个大核小、果浆丰

醇，这一看果然名副其实，响当当

的!”在种植大户郑成山的“钓鱼台

古树采摘园”里，来自辽宁的客商盖

江文一边品尝樱桃一边告诉记者。

盖江文5月6日来到新泰，经

过4天的考察，他与天宝镇的3家

合作社签订了代理协议，回辽宁代

理新泰樱桃。

“这就是标准化生产、品牌化运

营带来的效应。”新泰市副市长赵文

坡说，“新泰是中华樱桃的原产地，

素有‘江北鲜果第一枝’美誉。2006

年以来，为提升樱桃品质，做强樱桃

产业，新泰全力推进了樱桃标准化

生产，至今已走进了第10个年头。

现在，新泰全市已发展起千亩以上

大樱桃基地6大片，总面积达到5

万多亩，每年能为果农带来10多亿

元的收入。”

在郑成山的古树采摘园，只见6

棵古树盘踞，与其他大樱桃树、小樱

桃树纵横相错。树下，几个工人正

在耐心地对刚摘的大樱桃进行人工

分捡、装箱、贴商标⋯⋯“前几天刚

上来的时候1千克能卖100多元，

现在这一级果1千克也能卖到60

元。”郑成山说。

郑成山坦言，是标准化生产成

就了新泰樱桃，为果农带来了大量

收入。原来，新泰樱桃主要产自背

风向阳、环境优美、土壤肥沃的徂徕

山前，以“果大核小、味道香甜”闻

名。然而在2005年前后，由于种植

方式落后，销售渠道混乱，价格一路

走低，挫伤了果农积极性，曾出现过

刨树毁园现象。

2006年起，为了保住新泰樱桃

这一传统品牌，新泰实施了以提质

增效为核心的“标准化生产全覆盖

工程”，出台了《天宝樱桃栽培技术

规程》、《天宝樱桃果园标准化管理

规程》等，健全了樱桃生产的标准体

系，并建立了大樱桃标准化示范区。

标准有了，如何让果农接受

呢?“农技人员包村，合作社或专业

大户带动，生产档案人户”，成为了

新泰在实践中总结的经验。

天宝镇年家峪村党支部书记、

年家峪樱桃生产合作社理事长戚在

春介绍，镇上的农技专家，把樱桃种

植、修剪、施肥、采摘等环节的标准

化生产技术，编成了简单易学的口

诀。村里成立了合作社，率先发动

种植大户和科技示范户加入，并对

社员的樱桃实行统一模式管理、统

一技术指导、统一物资提供、统一标

准采收、统一产品收购、统一对外销

售。同时，合作社还发动了一批有

思想、有能力的年轻人专门负责联

系各地收购商。

“一年后，合作社的樱桃价格高

了几块钱，原本不愿意加入的村民

纷纷加入。而且，随着时间的推移，

大伙都有了创品牌的思想意识，从

最初的让我做变成了我要做，周边

乡镇以及周边村也迅速辐射带动起

来。”戚在春说。

就这样，不到3年的时间，新泰

樱桃做到了“一户一提纲、一通报、

一规程、一标准”，实现了标准化生

产全覆盖，为品质提供了保障，为品

牌营销奠定了基础。

标准化种植是基础，品牌化运

营才是关键。现在，新泰果农再也

不用把樱桃从山里运到山外了，而

是坐在果园里就能把樱桃卖到外
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兴地说：“最开始是拉到集上卖，后

来是谁来收购卖给谁，现在是今年

就把明年的协议订好了。”

赵文坡副市长坦言：种出来是

基础，喊出去是关键。对此，新泰自

2011年起，每年在5—6月份举办樱

桃节，邀请全国各地的专家、客商和

媒体前来参会，为新泰樱桃搭建展

示舞台，放大新泰樱桃的品牌效应。

同时，新泰充分依托樱桃这一

品牌，全力做大做强强樱桃产业，让

农民实现“多元发财”，“一是发展反

季节樱桃，拉长樱桃销售期；二是与

乡村旅游结合，变自摘销售为采摘

体验；三是发展深加工，拉长樱桃产

业链。”赵文坡说。

3年来，新泰建成樱桃冬暖式大

棚500多个，使樱桃提前3个月上市；

依托徂徕山、梁父山丰富的自然资

源，注册成立了天宝镇徂徕山乡村

旅游合作社，发展樱桃采摘游和生

态农业观光游，带动了农家乐、采摘

园、度假村等旅游产业；成立了樱桃

产业协会，吸收近30个樱桃合作社

作为协会会员，为社员提供科技创新，

鼓励村民养殖蜜蜂，酿造樱花蜜，将

樱桃加工成饮品、果酒、罐头等。

去年以来，新泰樱桃网上销售

成为了又一个新领域。“去年，我们

把郑成山的樱桃园作为示范点，一

共销售了3吨，价格也不错。”杞农

云商网销产品部负责人李瑶说，“今

年，我们打算进一步提升包装档次，

争取完成500万千克的销售量。”

(据《农民日报》)
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