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庆阳市习称陇东，地处陕甘宁三省

交汇处，辖7县1区，总面积2．7万平

方公里，总人口264万。作为中华文明、

黄河文明发祥地一隅的庆阳，其悠久的

历史，灿烂的文化，淳朴的民风，成就了

形式多样、璀璨靓丽的民间艺术。以香

包为代表的香包、刺绣、剪纸、皮影、泥

塑、石雕等艺术，浓缩了庆阳民间艺术

的精髓，凝结着世代庆阳人民的艺术智

慧，流传数千年，经久不衰。新时期，按

照十八大报告“发展新型文化产业，提

高文化产业规模化、集约化、专业化水

平”的要求，如何让庆阳民间艺术品牌

做大，使庆阳民俗文化产业做强，探讨

这个问题，对于弘扬庆阳民俗文化，延

长文化产业链，提高民俗文化产品附加

值，提升文化软实力，推动庆阳经济社

会发展，具有十分重要的意义。

一、以香包为代表的庆阳民俗文化

历史渊源与现实意义

(一)香包的起源之说印证了其最初

的实用性与民俗性的统一。相传形成于

公元前两千三百多年的《黄帝内经》的

作者歧伯曾携一药袋防疫驱瘟、禁蛇

毒，开创“薰蒸法”。庆阳乃歧伯故里，故

此法在本地渐成习俗，流传不断。香包

的防疫保健之功效可见一斑。庆阳香包

中囊括的丁香、山艾、细辛、甘松、白芷

等中药配方，是歧伯故里对中国古医药

保健知识的群众性普及，对于研究端午

节俗的渊源、中医药卫生事业的探源具

有现实意义。

(二)香包的制作工艺佐证了其文学

性与传承性的统一。庆阳香包又称“荷

包”“香囊”或“绌绌”，是一种立体造型

和平面刺绣兼容的纯手工艺制品，构型

简单质朴，制作技艺有“绌绌”、线盘、立

体刺绣、平面刺绣四大类。每一件香包，

都承载着一个神话传说、收藏着一曲人

际和谐的佳话，寓示着一个民族兴旺的

图腾。其制作工艺流程包括创意、选料、

剪裁、状物等环节，通过母传女、婆传

媳，代代年年相传，形成了波澜壮阔的

庆阳民俗文化历史。研究庆阳香包，对

于传承和发扬光大庆阳民俗文化具有

十分重要的现实意义。

(三)香包的出土品考证了其艺术性

与历史性的统一。2001年，庆阳市华池

县在对境内宋代双石塔进行整体搬迁

口

赵
关
维

张
淑
娟

挖掘时，在塔体内发现的“千岁香包”，

距今至少有800多年，仍色泽艳丽，图

案如新，这是迄今发现最早的香包。研

究庆阳香包，对于溯本探源庆阳民俗文

化，挖掘其时代价值意义重大。

(四)香包的种类见证了其民族性与

民俗性的统一。庆阳香包种类繁多，散

见于香包刺绣中的动物形状都有其民

族性民俗性意义，代表着古老民族对祖

先族帜(图腾)的崇拜：鱼是对先周始祖

后稷的崇拜；蛇是女娲族的旗帜也是对

其崇拜；牛、虎是伏羲、轩辕黄帝的族帜

也是对其崇拜；鸡、羊是炎帝后裔的族

帜也是对其崇拜；更有源于炎帝的三足

太阳神鸟和先周鱼图腾的组合刺绣挂

件，寓示阴阳相互为根，四环贯通，一切

通明，永远吉祥。研究庆阳香包，对于了

解庆阳先民民族起源、农耕文化、人民

生活、风俗习惯等具有时代价值。

和庆阳香包一样，散见于庆阳民间

的每一件刺绣就是一种对生活的美好

祝福，每一幅剪纸就是多彩人生的一种

释怀，每一帧皮影就是一段神奇的传说，

每一件泥塑就是民俗情趣的缩影，每一

座石雕就是民族民俗文化的写照，每一

曲唢呐就是黄土风情的演绎。所有这些，

都是庆阳民俗文化传承的重要载体，是

庆阳民俗文化产业做强的有力支撑。

二、庆阳香包民俗文化产业发展的

现状

目前，以香包为代表的庆阳民俗文

化产业已初具规模，香包、皮影、剪纸、

刺绣等民俗文化产品，在全国乃至世界

的影响逐步扩大，其研发、传承、制作、

营销队伍不断壮大，经济、社会效益明

显。

(一)以庆阳香包为代表的民俗文化

国内影响力日益提升。2002年端午节

期间，庆阳市委市政府举办的首届中国

(庆阳)香包民俗文化节，将庆阳香包的

民俗文化影响推向全国推向世界。当

年，中国民俗学会命名庆阳为“香包刺

绣之乡”；2003年，庆阳市被中央电视

台评选为最具艺术气质的“西部文化名

城”。2006年5月，“庆阳香包”进入国

务院公布的第一批国家级非物质文化

遗产名录。近年来，得益于政府的倡导

和支持，连续数届香包节的举办，更使

庆阳香包的国际国内影响力持续提升，

使庆阳香包的品牌效应日益凸显：带动

了一大批香包民俗文化的民间传承者、

制作者、营销者，带动了农村家庭妇女

的就业、拓宽了农民增收的渠道．增加

了农民收入，香包刺绣制品的国际国内

交流也日益增加。

(二)庆阳皮影艺术最先走出国门产

做大民俗文化品牌

做强民俗文化产业
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生国际影响。庆阳市的“环县道情皮影”

是目前国内保护最完整、最具原生态性

质的艺术瑰宝，是“道情”与皮影相结合

的产物，已有千年历史。经清末“道情皮

影大师”解长春等一代人的改革创新，

使其更加完善。早在上世纪50年代环

县皮影曾三次进京演出，受到过毛主

席、周总理等国家领导人的接见。从

1987年以来，环县皮影多次走出国门，

赴德国、奥地利等国演出并参加国际皮

影艺术大赛。历经沧桑，环县已被中国

民俗学会命名为“中国皮影之乡”。2011

年，“环县道情皮影”也被文化部列为全

国首批10个民族民间文化保护工程试

点之一。2011年11月27日，联合国教

科文组织决定，将包括环县皮影戏在内

的中国皮影戏列入“人类非物质文化遗

产代表作名录”。如今，活跃于环县民间

的多家皮影戏班、环县道情皮影艺术博

物馆，对保护、传承这一民族文化的瑰

宝起到了十分重要的作用。

(三)庆阳剪纸秉承黄土农耕文化习

俗并将之发扬光大。庆阳剪纸俗称“饺

窗花”，其创作者大多是农村妇女，其创

作题材大多是花鸟、鱼虫、人物等生活

趣事等以及创作者喜闻乐见的美好事

物，其中，绝大多数是老百姓所熟悉、祈

盼的领袖人物、历史人物、神话传说等，

反映了劳动人民热爱、向往美好生活，

表达原始图腾崇拜以及吉祥喜庆的情

怀。2002年，中国民俗学会命名庆阳为

“中国剪纸之乡”。2008年，庆阳剪纸被

列入中国非物质文化遗产名录。近年

来，出现在香包民俗文化节上的剪纸制

品：如领袖人物、重大历史题材、四大名

著故事情节等剪纸，其剪法繁简有度，

构思精密有致，造型惟妙惟肖，神态生

动逼真，加上相框、插册等精心装裱，令

人爱不释手，极具观赏、收藏价值。

(四)庆阳刺绣尽显民间妇女的聪明

才智及黄土农耕文化的厚积薄发。庆阳

刺绣又称陇绣，是同苏绣、越绣、湘绣、

蜀绣相媲美的民间纯手工刺绣工艺。其

流传年代久远，大约发端于民间出嫁女

儿时，展示其针线手艺(如绣花双鱼枕

头、绣花鞋、绣花肚兜等)的习俗，其制

品散见于庆阳人民生活的各方面无处

不在，其式样从香包服饰到肚兜鞋垫等

无奇不有，其题材从花鸟鱼虫到人物风

景等无所不包。心灵手巧、技艺精湛的

农村妇女，通过色彩斑斓的丝线在布面

上巧妙构思，穿针引线，使一件件美轮

美奂的绣花屏风、绣花枕、绣花拖鞋、五

毒香包、端午香囊、福娃挂件等刺绣制

品呈现在我们面前，既是具有实用价值

的生活用品，又是极具收藏价值的艺术

珍品。

(五)庆阳民俗文化传承的大师级人

才济济，分布广泛。2007年，西峰区的

贺梅英老人被文化部命名为第一批国

家级非物质文化遗产项目“庆阳香包绣

制”的代表性传承人。庆阳市七县一区，

先后有西峰区的贺梅英等39人、环县

的杨锐等14人、华池县的赵星萍等6

人、庆城县的曹瑞珍等19人、镇原县的

段彩霞等11人、宁县的庞清河等13

人、正宁县的彭粉女等16人、合水县的

张雪峰等7人，共125人获得中国民间

工艺美术学会命名的“中国民间工艺美

术大师”称号。涵盖了庆阳香包、庆阳刺

绣、环县道情皮影、庆阳剪纸、西峰唢呐

艺术、陇东窑洞营造技艺、陇东红色歌

谣、西峰泥塑、南梁说唱、荷花舞、石雕

艺术、庆城徒手秧歌、合水面塑、木偶戏

王录拉板糖制作技艺等20个被列入省

级非物质文化遗产名录的技艺。

(六)庆阳民俗文化产业从业企业、

人员众多，经营模式多样。据统计，截至

2013年4月，全市有规模不等的香包

刺绣(民俗文化)公司200多家，有从业

人员lO‘万多人。目前，已形成了“公司

+基地”“公司+艺术大师”“协会+艺

术大师”等文化产业经营模式。产品达

20多个大类5 000多个品种，年生产

900多万件，产品远销国内56个大中

城市及日本、欧盟、东南亚、港澳台等

20多个国家和地区。仅2011年，庆阳

市文化企业赴上海、成都、杭州、广州、

深圳等地参加各类艺术节、文博会等大

型节会133次，实现销售收入8 760万

元，取得了良好的经济社会效益。显现

出庆阳民俗文化产业已初具规模。

当前，尽管庆阳民俗文化产业在政

府的扶持下发展向好，成就不凡，但由

于品牌意识不强、经营方式落后、市场

管理无序等，导致其发展的后劲不足，

成长潜力不够，在产业支撑方面的作用

发挥的不强。

三、庆阳香包民俗文化产业发展的

制约因素

(一)政府方面

1．政府财政资金对民俗文化产业的

扶持力度较弱。2011年，全市公共文化

事业投入为2．7亿元，仅占财政总支出

的1．99％，主要用于文化场馆建设、文

物及非物质文化遗产保护、乡镇文化场

馆建设、全民健身中心建设、村级图书

室建设等。市级财政预算内安排用于文

化产业发展的专项扶持资金仅为1 000

万元，仅占文化事业支出的3．7％。这其

中用于民俗文化产业开发方面的资金

则更少。

2．政府对非物质文化遗产的品牌保

护缺位。例如，近几年，在庆阳香包市场

上设计新颖、造型生动、憨态可掬、人气

火旺的“庆阳福娃”，未见发明(设计)人

申请专利，政府也未宣传、倡导香包外

形设计的专利申请，导致民间艺人的艺

术成果没有形成应有的经济效益。也许

有人会说，福娃直接受到著作权保护和

奥林匹克相关的知识产权保护。但与此

名称相似的泥人福娃却成功取得了设

计专利。

3．民俗文化产业开发、产品的市场

管理无序。从当前庆阳香包民俗文化产

业的开发来看。主要是以艺术大师领

衔，民俗文化公司、行业协会带动的发

展模式，分散经营，规模一般都很小，对

领军人物、从业人员的培训还未真正上

升到政府层面、走向规范化的轨道。各

级文化管理部门的作用发挥得不够，在

民俗文化产品工艺技术的改进、产品的

研发、市场的开拓等方面政府的引导作

用发挥的不够。在市场管理方面，政府

只注重于以节会的形式搭建香包民俗

文化产品营销平台，在域外市场的开

拓、网上电子营销方面，政府的管理、支

持不力。

(二)企业方面

1．香包民俗文化产品的市场定位不

高。从企业市场开发的角度看，每一类

产品的研发、生产与营销，都有特定的

使用功效，都指向特定的目标市场。而

庆阳香包民俗文化产品大多不关注这

一点，主要体现在传承与创新关系的处

理不当。有的产品只注重时代气息，缺

乏民俗特色，因而就没有地方特色，被
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淹没在千千万万的现代小饰品中；有的

只有民俗特色，不注意时代气息的融

合，因而就丧失了较高的市场占有率。

如有的公司纯粹用机绣代替手绣，有的

香包不填装香料等。因而，就很难开拓

新的目标市场。

2．缺乏专业的研发团队和行业标准。

目前，庆阳市以香包为代表的民俗文化

产品主要是以艺术大师领衔，民俗文化

公司、行业协会为龙头、具有刺绣技艺

的群众参与的生产模式，其产品的研

发、制作主要是民间艺术大师的精心创

作以及分散在千家万户的农村妇女的

即兴制作为主，行业协会、龙头企业只

负责收购、销售，没有专业的艺术人才

和研发团队，更没有统一的行业制作标

准，因而在产品生产工艺、质量上就无

据可循，在产品的定价与营销上就丧失

了话语权。

3．经营方式落后渠道单一。目前，

庆阳市以香包为代表的民俗文化产品

主要是公司通过节会展销、门店销售、

人员推销为主。组团式、捆绑式销售、网

上营销的数量少得可怜。通过上网搜

索，庆阳市七县一区，只有庆城县有一

家香包公司在阿里巴巴网站开设了网

店，进行网上营销。在网店小时营销额

动辄数百亿元的今天，如何通过网店营

销香包民俗文化产品，值得政府、相关

企业深思。

(三)社会方面

1．缺乏重视民俗文化遗产的社会氛

嗣。主要体现在：媒体、团体、公众对民

俗文化的宣传、研究、了解不够，对传承

民俗文化的社会责任认识不足，对非物

质文化遗产的认识有偏差。例如，人们

通常会认为非物质文化遗产看不见摸

不着，很难进入市场，传承非物质文化

遗产的唯一有效方式是对传承人的保

护。事实上，非物质文化遗产与物质文

化遗产是一个事物的两个方面，一旦应

用传统工艺将非物质文化遗产转化为

物质文化遗产——民俗文化产品，非物

质文化遗产也就实现了其商品化。由

此，对庆阳香包民俗文化产品的传承而

言，每一位宣传者、研究者、制作者、营

销者都是传承者。

2．尚未形成培养民俗文化人才的长

效机制。当前，庆阳市民俗文化人才的

培养主要通过民间艺术大师对其子孙、

亲朋、弟子的言传身教为主，没有制度

化、规范化、规模化、长效化的民俗人才

培养机制。例如，被中国民间剪纸研究

会会长靳之林称为“剪神”、2003年10

月1日被中国民间工艺美术委员会命

名为“中国民间剪纸艺术大师”的正宁

榆林子镇剪纸艺人彭粉女，其孙女李欢

欢5岁就能在奶奶的教诲下飞剪成花，

但限于资金、场地等原因，彭却无法将

剪纸绝活传教于更多的人。

四、做大香包品牌做强庆阳民俗文

化产业的路径探析

从民俗文化产品的本质看，民俗性

是其基石，艺术性是其精髓，鉴赏性是

其价值，实用性是其核心。没有民俗性，

就没有地方特色；没有艺术性，就没有

审美感；没有鉴赏性，就没有收藏价值；

没有实用性，就没有使用价值。以上几

点，是我国民俗文化历经数千年，世代

传承的不竭动力。新时期，如何乘党的

十八大关于推进社会主义文化强国建

设之东风，建设好庆阳香包民俗文化传

承体系，增强庆阳民俗文化产业的竞争

力，提高庆阳民俗文化产业的规模化、

集约化、专业化水平，是值得我们深思

的：

(一)重视民俗文化内涵的研究与传

承是民俗文化产业化的基石。庆阳香

包、皮影、剪纸、石雕等，以其多样化的

形式、精美的造型，深邃的寓意，融民俗

性、民族性于一体而为人们所喜爱，如

五毒肚兜、十二生肖香包、虎头绣花鞋

等，有祛病辟邪之寓；荷花帽、鲤鱼枕等

有吉祥喜庆之意；散见于香包、皮影、剪

纸中的中的造型“龙戏珠”“猴吃桃”“鹰

踏兔”“鹿衔草”寓意男女婚配；“莲生

子”“麒麟送子”“百子石榴”借喻生殖繁

衍；剪纸“生命树”表达了先民对树木的

崇拜和对人类生殖繁衍的讴歌等。可

见，没有民俗文化的研究与传承，就没

有民俗文化产业的振兴；没有民俗文化

内涵的内核，民俗文化产品就是无源之

水，无本之木。因此，从政府到民间，从

企业到社会，都应当高度重视民俗文化

内涵的研究。政府应加大投资力度，通

过民俗学会等研究机构，挖掘民俗文化

题材，发现和培养民俗文化传承人才，

企业要依靠专业人才，将庆阳优秀民俗
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文化内涵更好地融合到民俗文化产品

中，并在产品销售过程中以产品用途、

功效说明的形式将民俗文化内涵介绍

给顾客。只有这样，庆阳民俗文化才会

生生不息，民俗文化产业才会越做越

大，愈兴愈强。

(--)提升民俗文化品牌的影响力是

民俗文化产业化的先导。政府应继续通

过财政支持办好香包节，通过香包节会

宣传庆阳民俗文化，继续将庆阳民俗文

化品牌打向全国推向世界；政府文化部

门应牵线搭桥，继续组织民俗文化龙头

企业积极参与全国性、世界性的艺术节

会，提高庆阳民俗文化产品的市场占有

率；同时，在推选、评荐、命名民间艺术

大师的过程中，要善于发现具有独创

性、设计新颖、寓意深刻、民俗性强的艺

术设计，并积极引导设计者申请国家专

利，塑造、保护具有庆阳特色的民俗艺

术设计品牌，使专利的拥有者、企业在

产业链价值链中处于有利地位。

(三)规范设计制作是民俗文化产业

化的保障。没有规范的设计、制作工艺

流程和标准，民俗文化产品只能停留在

小规模、分散化的层面，很难真正走向

规模化、集约化、专业化生产。建议政府

文化部门牵头，民俗专家、艺术大师、企

业共同参与，制定符合庆阳民俗文化产

品生产特点的行业标准，规范制作工

艺，以便实现市内民俗文化企业问的整

合，实现规模化、集约化、专业化生产。

当然，这种行业标准、制作工艺不能抹

杀民俗文化产品的个性，而是要更好地

保护其个性、提升其品质，要恰当地处

理机绣与手绣、成本与效益的关系，尽

可能突出民俗文化产品的原生态、民俗

性。

(四)创新营销方式拓展营销渠道是

民俗文化产业化的推手。拥有琳琅满

目、形态万千的民俗文化产品，面对商

机无限、竞争激烈的需求市场，如何将

民俗文化产品销出去，事关民俗文化企

业的生存和千千万万从业人员的收入。

目前，实体门店营销、人员推销的方式

有其局限性。应通过和国内著名旅游景

点的横向联合，以购门票即赠纪念品的

方式实行组团式营销，将庆阳香包等文

化产品作为赠品送给观光旅客，并实现

和旅游景点的合理利润分成；应通过和
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推进城乡文化一体化建设

文化建设是中国特色社会主义事

业总体布局的重要组成部分，没有文化

的繁荣发展，就没有社会主义现代化。

在我国进入全面建设小康社会的关键

时期，在深化改革开放、加快转变经济

发展方式的攻坚时期，需要加快城乡文

化一体化发展。

一、古老历史与现代文明交相辉映

的文化底蕴

金JIl区作为金昌市的经济、政治、

文化中心，依企而建，是一座年轻而美

丽的新型工业城市，因“镍”而闻名，被

誉为中国的“镍都”。地处市区的金J rI集

团公司，从上世纪50年代开始，经过几

代金川人近五十年的艰苦奋斗，目前已

成长为集采矿、选矿、有色冶金、化工、

国际贸易、工程建设、机械制造为一体

的大型企业集团，是中国三大资源综合

利用基地之一，是中国最大的镍钻生产

基地和铂族金属提炼中心。在多年的发

展中．一代又一代的金川人遗留了丰富

的工业遗产，创造了举世瞩目的工业文

化。邓小平同志1966年视察时高兴地

称之为“祖国难得的金娃娃”，江泽民同

志1992年视察时欣然题词“腾飞的镍

都”，温家宝同志2009年视察金川科技

口马志雄

园时说“金川是中国的一个骄傲”，可以

说金川区的发展史就是中国镍工业的

发展史。

金川区是富饶的农业生产基地，山

地平川交错，绿洲荒漠相间，属大陆性

温带干旱气候，光照充足，降水量少，蒸

发量大，年平均气温4．8 C一9．2C。由于

独特的地理环境与气候，这里成为甘肃

省重要的商品粮粮油基地，甜菜、西瓜、

葡萄、葵花子、黑瓜子、玉米、辣椒、啤酒

大麦等经济作物品质优良，驰名中外，

亘古至今的农业耕作，形成了富有地域

特色的农耕文化。

金JiI区又是一片历史悠久的古土，

自古以来就是一个多民族聚居的地区。

早在4 000多年前的原始氏族社会，就

有人类在此繁衍生息。商周时期，为西

戎牧地。春秋战国至秦，月氏族驻牧于

此。汉初，属匈奴休屠王辖地。自西汉武

帝置县，到元初的千余年间，曾设鸾鸟、

番和、骊轩、显美、番禾、焉支等郡、县，

元置永昌路，明置永昌卫，清改为永昌

县。4 000多年的历史文化沉淀，使现今

的三角城遗址发出了灼灼光辉。

金川区境内历史文物古迹众多，现

已发现文物点51处，经各级人民政府

确认予以公布的重点文物保护单位共

计5处，其中具有代表性的名胜古迹

有：具有沙井文化特色的三角城遗址及

其墓群、众多的汉墓群及盛唐的亥姆寺

等。同时，作为多民族聚居地区，金川区

境内形成了独特的民俗民间文化，如剪

纸艺术、小曲、原始手工制造技艺等极

具地方特色的非物质文化遗产。

古老历史与现代文明交相辉映的

深厚的文化底蕴，城乡一体化的统筹建

设与协调发展，2011年5月28日，金

昌市被国家文化部、财政部首批公布为

甘肃省唯一的创建国家公共文化服务

体系示范区的城市。作为市委、市政府

驻地。金昌市的政治、经济、文化中心，

金川区承担着艰巨而不可推卸的城乡

文化一体化建设任务。在统筹城乡协调

发展，取得城乡一体化阶段性成绩的基

础上，创建“国家公共文化服务体系示

范区”，这是全区文化可持续发展新的

跨越，也是全区统筹城乡文化一体化发

展面临的极为重要的课题。

二、城乡文化一体化建设中的几点

感受

文化是一种精神动力，必须大力发

展公益性文化事业，让群众广泛享有免
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国内著名工艺品制作企业的纵向联合，

使庆阳民俗文化产品实现捆绑式销售，

以互利共赢；政府应积极创作条件，引

导营销企业开办网店，实现庆阳民俗文

化产品的网上营销。令人欣慰的是：

2013年5月14 El，甘肃兰科斥资3 000

万元打造甘肃本土的文化产业电商品

牌——庆阳民俗文化网购商城项目在

兰州正式签约。据悉，民俗文化商城的

打造，将会使庆阳香包、剪纸、皮影、刺

绣等民俗文化产品借互联网通道，走向

全国走向世界。

(五)注重民俗文化人才培养与队伍

建设是民俗文化产业化的支撑。政府文

化部门应制定民俗人才中长期培训规

划，邀请知名的民俗专家、艺术家、设计

大师，对有民俗兴趣爱好、具备一技之

长的民俗文化人才进行定期培训轮训；

政府应创造条件，以本土艺术大师为依

托，通过师传徒、师传徒实现民俗文化

人才的就地培训；民俗文化企业应在生

产实践中善于总结、推广生产经验。实

现企业内部的规范化生产。同时，应将

民俗文化、产品生产工艺作为美术课、

手工制作科的必选内容，在本地中、小

学校普及推广，使民俗文化的传承后继

有人。

(第一作者系中共庆阳市委党校副

教授；第二作者系正宁县西坡乡党委书

记)
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