
凤翔泥塑在当今社会的发展

凤翔古称雍州，八百里秦川之西，曾为周秦两

代重要郡都，唐朝时是古丝绸之路上重要的驿站。

是关中西部重要的政治经济文化中心和有着深厚

文化底蕴的古老县城。久负盛名的凤翔泥塑以此为

渊源，成长为民间文化艺术宝库中的奇葩。并深受

陕西本地人民及外地游客的喜爱。风翔县六营村是

泥塑制作的主要产地及泥塑外销基地，经过当地农

民艺人最近几年的开发，凤翔泥塑每年都会大量销

往外地。除此之外宝鸡地区的木版年画、彩绘马勺、

布玩具等在这里良好的市场环境下也得到了发展

壮大。正是得益于这样的环境，这些古老的民间手

工艺直到今天在凤翔久盛不衰。

风翔地理位置优越，当地民间艺人的思维由于

受到当地特殊的地域文化的熏陶以及当地人民的

审美观念的影响。在凤翔泥塑中体现出神秘而庄

重、浓烈而淳朴的艺术风格，以特有的民俗文化语

言强烈的表现出陕西独特的地方民俗文化形态。在

风翔泥塑发展过程中农民艺人有意识或无意识的

汲取外来文化的精髓，不仅表现出了风翔泥塑的特

色同时也注入了个人的情感。因此现在的凤翔泥塑

不仅具有较高的艺术和历史文化价值，而且泥塑已

作为当地文化和经济的双重载体受到人们的喜爱

和重视。

随着当地人对凤翔泥塑的开发和现代旅游产

业的不断发展，凤翔泥塑发展的诸多问题已经制约

了泥塑这一特色民俗产业的发展。

◆高俊杰贺鹏

凤翔泥塑的所用的泥采自当地埋藏较深的土

层，土质细腻，不含杂质。采集回来后经过加水和棉

絮，在经过不断地捶打．使的棉絮与泥土充分融合，

制作称泥块。再把泥块制作成泥板，在石膏模型中

脱模、晾干，上化妆土，最后经过彩绘，就是我们看

到的凤翔泥塑。由于所用的材料特殊，因此凤翔泥

塑强度低，受冲击易碎易开裂，遇水后不易保存。当

地的民间艺人艺人曾试图寻找其他材料的替代泥

土，但都不被人接受，认为失去了泥塑原有的浓郁

民俗文化特色，因此凤翔泥塑的载体——“泥”既是

它的鲜明特色同时又束缚着凤翔泥塑产业的发展

的一个重要因素。

随着市场的发展，现今全国各地均在开发具有

当地特色的纪念品。风翔泥塑由于地域特点的明

显，艺术感染力强，备受人们的青睐。当人们离开凤

翔再看到泥塑后，不但给来过这里的人流下了深刻

的印象，同时也激发了亲朋好友对泥塑的兴趣，增

加了人们的好奇心，扩大了风翔的知名度。

可是目前凤翔泥塑的包装简单粗糙，还处于包

装的初级阶段。在人们看到泥塑与包装的巨大差异

后，顿时对泥塑的热情大大减弱，泥塑本身的档次

也大打折扣。因此的对泥塑的销售产生了一系列不

利影响。随着凤翔泥塑在外地的影响不断扩大，许

多客商看中了凤翔泥塑的潜力，纷纷来风翔考察市

场，由于没有合适的包装不仅泥塑价格低廉，而且

导致许多精品泥塑同样以低档次泥塑销售。在长途
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运输中，当地人在泥塑外销时把泥塑经过简单的包

装。堆放在瓦楞纸箱中，用纸或麦草做为缓冲材料，

这样损耗达到30％--40％。为了弥补损失，当地的

艺人与外地销售商各自承担一半的损耗，这样的结

果直接导致了加重买卖双方的负担，双方的积极性

均受到不同程度的打击，许多的商人因此停止了泥

塑生意。

泥塑的影响越来越大，每年过年的时候是泥塑

外销的最好时机。但凤翔泥塑的生产方式仍是以家

庭为主小作坊，生产效率较低，甚至利用价格进行

恶性竞争。最近几年的激烈的市场竞争，很多家庭

作坊退出了泥塑销售市场，停止了泥塑的生产。生

产方式的分散直接导致了资金不足。当地的艺人在

现在的市场条件下无法投资去为泥塑做高档次包

装。其次每家自主生产。每家的泥翅产品大致相同，

最畅销的大概有50多种，但是泥塑的尺寸大小不

一，各式各样。这样就导致每家必须自己开发包装，

在当前市场条件下包装投资较大使得农民艺人无

法承担，这也是制约泥塑产业发展的主要瓶颈。

凤翔泥塑开发至今由于上述原因，导致风翔泥

塑仍然徘徊在民俗商品的中低档次，始终没有打人

民俗商品的高端市场。其次由于家庭作坊式的生

产。凤翔泥塑的形象被外界很多人仍然认为是一个

民俗文化现象，没有成为真正意义上的民俗商品。

凤翔泥塑的可持续发展有待于其品牌形象的树立。

鉴于此，本文提出以下三点策略。

第一，定位品牌核心价值。通过把凤翔泥塑品

牌化，提升凤翔泥塑的市场价值。政府町以与相关

的科研院校或企业联合共同开发。如与科研院校合

作从视觉形象、文化传承、品牌定位及发展方向等

诸多方面对凤翔泥塑进行论证分析，在泥埋晶牌构

建完善的理论体系。民俗文化品牌离不开当地的地

方特色、民俗文化积淀和现在的市场化运作。更离

不开当地人民的参与、呵护和涵养。打造民俗文化

品牌．还要依靠政府扶持和媒体等为民俗文化品牌

营造环境氛围。因此风翔泥塑民俗文化品牌的构建

和树立要从当地民俗文化汲取丰富的营养，还要在

凤翔泥塑发展的现有基础上在进行深入的分析和

研究得出客观而实际的结论。将二者有机的溶为一

体．提炼出符合现代发展的品牌核心价值。构建成

富有区域民俗文化特色的民俗文化品牌。

当地政府还可以与相关设计或生产企业合作，

利用现代设计语言对凤翔泥塑品牌形象做新的阐

述和定位，设计出符合时代特征的风翔泥塑形象。

泥塑外包装的设计不仅要起到保护泥塑在长途的

运输中不被损坏，而且还要符合风翔泥塑的特点，

体现出陕西当地的特色民俗文化。泥塑外包装的材

料选择则要达到最低的成本，寻找适合的材料达到

以下目的：企业可降低成本大量生产且质量很好；

农民则少花钱得到物美价廉的泥塑外包装。这样既

可以缓解政府资金不足的问题，又可以满足企业和

农民的不同需求。

第二，运用市场营销去推广凤翔泥塑文化品

牌。市场营销的目的就是要提升风翔泥塑的品牌价

值．塑造品牌的强势地位，从而依靠品牌优势进一步

开拓市场、扩大销售，而这些就是实施品牌战略本身

的要求。凤翔泥塑不仅提供给消费者—个了解陕西

当地民俗文化的平台．而且可以使得当地政府利用

凤翔泥塑民俗文化品牌效应进行有计划的民俗文

化营销活动，把自己的品牌形象与这个平台挂钩，从

而逐步形成—个良性循环的局面。

第三，把民俗文化品牌建设的硬件与软件建设

结合起来。所谓泥塑品牌的硬件建设，是指凤翔泥

塑民俗文化品牌建设，打造凤翔泥塑品牌的目的在

于宣传、在于推广风翔泥塑、在于迸一步提升泥塑

的价值。加快地积累硬件继续建设所需的资金。所

谓泥塑软件建设，主要是当地农民艺人文化队伍建

设。从事泥塑制作的大多是当地的农民艺人，如果

没有这些艺人自身主体作用的发挥，再多的扶持与

帮助作用也是有限的。因此，要实现风翔泥塑民俗

文化品牌的成功打造，提高现在农民艺人观念也是

—个关键所在。为了增强凤翔泥塑从业人员的软实

力。当地政府可以专家学者到风翔为农民上课，对

当地的农民艺人有计有步骤的进行系列培训，提高

他们对泥塑民俗文化品牌建设的认识，开阔当地农

民艺人的视野，提高他们的艺术鉴赏能力和对市场

发展的认识能力，进一步加深他们对泥塑发展的认

识。从而转变当地农民艺人的根本观念，使他们发挥

更大的主观能动性，促进凤翔泥塑民俗文化品牌的

建设。

(作者单位：高俊杰、贺鹏，陕西科技大

学设计与艺术学院)
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