
丰富职工业余文化生活促进精神文明健康发展
——中国石油兰州石化公司职工业余文化生活现状及对策

李绍辉(兰州石化公司文体中心甘肃兰州730060)

职工文化活动是精神文明建设的重要组成部分，是一个企

业、一个群体文明程度的重要标志。作为特大型国有企业，国家

“一五”期间的重点项目，被誉为共和国石油化工的长子——兰

州石化公司(前身是兰炼、兰化)有着丰厚的群众文化沃土。从

早年兰炼、兰化文宣队演出的现代京剧<红灯记》《沙家浜》等

剧目以及深入工厂、车间的文艺小分队，都给人们留下了不可磨

灭的印迹，那嘹亮的歌声、脍炙人口的数来宝至今仍萦绕在老一
代职上的耳际。

伴随着兰州石化公司发展步伐的加快，职工文化活动始终保
持着旺盛的生命力。特别是近年来，公司党委宣传部和公司工会

坚持贯彻“双百”方针，牢牢占领群众文化活动这块阵地，开展

形式多样的文化活动，取得明显的成效。但是，新的时代给我们

带来了一些新的问题、新的情况，广大职工日益增长的文化需求

也呈现出新的的趋势和变化。为进一步掌握职工群众的精神文化

需求，了解新形势下职工的思想动向，本文就兰州石化职工文化

活动的发展轨迹、现状及需求等方面提出分析和思索。

一、兰州石化职工文化活动的发展轨迹
兰州石化公司职工文化活动大致分为四个阶段：

1．初始期(1956—1966年)以共和国石化工业的摇篮——兰

炼、兰化为标志。这个时期是兰炼、兰化建设发展的初始阶段。

尽管当时条件艰苦、资金凼难，但公司领导还是非常重视职工文化

生活，两大公司分别成立了宣传队。那时，一大批老文艺工作者以

饱满的热情，精心编排了许多剧目，这些剧目极大地丰富了职工

业余文化生活，也为后来群众文化活动的蓬勃发展打下了基础。

2．繁荣期(1966—1978年)以“文革”政治宣传以及排演样
板戏为主要标志。这个时期建成了“兰炼文化宫”和“兰化文化

宫”，职工文化活动虽然带有浓重的政治色彩，但文艺表演和文
化活动的质量、数量都达到了空前的状况。广大业余文艺工作者

编排了许多曲艺节目，热情讴歌社会主义生产建设中涌现出来的
好人好事。

3．调整期(1978—1997年)粉碎“四人帮”后，业余文艺工
作者在创作上表现出了旺盛的热情。一批协会如音乐、舞蹈、书

画、摄影、集邮等协会如雨后春笋般发展起来，一些作品还在甘

肃省乃至中石化(以前隶属于中石化)各类比赛中获奖。兰化、

兰炼先后于1985年和1986年成立电视台，并试办电视新闻，播放

录像带或转播其它电视台的文化娱乐节目，为丰富职工业余文化

生活起到了重要作用。

4．发展期(1997—2010年)这段时期，兰炼、兰化先后进

行了重组改制，经历了“两兰”——“四兰”——“三兰”——
“两兰”——“一兰”的重组过程。自2004年起，每两年举办一

届“兰州石化职工运动会”，隔年举办职工艺术节，也是每两年

一届。从第一届职工运动会开幕式大型文体表演“团结奋进、共

创辉煌”到第二届“兰州石化——我们可爱的家”再到第三届

“喜迎奥运、共创和谐”，运动会开幕式以其辉宏的气势，壮观

的场面成为兰州石化～张靓日酉的名片，博得了省市领导乃至中石

油领导的高度评价(有人提出可与“省运会”开幕式相媲美)。

与此I司时，各类文化体育设施日趋完善，显示出兰州石化广大职

工健康向上的生活态度和厚实的文化底蕴，昭示着稳定的和谐环

境和文明的社区面貌。

二、职工业余文化生活的现状

1．社会文化的多样性，使人们选择娱乐休闲的方式趋于多样
化

近年来，随着社会的不断进步，各式各样的文化现象纷至
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沓来，一些新型的娱乐方式也逐渐为人们所熟知。与此同时，网

络、传媒的发展使得人们接受的新事物越来越多，人们在休闲时

所选择的娱乐方式也越来越多，职工的文化需求呈现出多样性的

特点。

2．文化设施的建设相对于人们日益增长的精神文化需求有所

滞后

目前，文化体育设施除兰炼文化宫还保留外，兰化文化宫已

改造为体育馆，其他还有图书馆、歌舞厅、乒乓球、羽毛球、棋

牌室等场馆，虽然种类不少．但面对大众的需求，这些设施已不
能满足人们的愿望。有人提出，我们数万人的企业为什么就没有

一个体育场?(原兰炼体育场由于兴建住房被占掉)。特别是随

着退休退养人员的增加，老年活动场地日益短缺。这些都给人们

造成了设施滞后的感觉。

3．人们在精神文化的需求上具有时新性，但服务经济的意识

依然淡薄、观念陈旧

目前人们已经从“要我锻炼”转变为“我要锻炼”，但在服

务经济关系的观念上依然传统。囿于计划经济的服务观念，认为

场所是公司为我们建的，就应该免费或降低费用，而活动场所的

收费也的确阻挡了一部分职工的脚步。有些职工要求公司加大投

入，兴建一些新的场馆设施，但只想着“玩”，而不愿支付一定

的费用，不考虑管理费用、各项成本、经济回报等，这显然有悖

于市场经济规律。

4．活动的形式没有突破和创新

近年来，公司组织的各类活动很多，但职工普遍认为这些

活动在形式上没有大的创新和突破，各式各样的演讲赛、单项赛

等。老的面孔、老的场所、老的形式，让大家逐渐失去了兴趣，

还不如在家看看电视、搓搓麻将或打打“双扣”。

5．活动偏重于大型化，而忽视了小型化、多样性

毋庸置疑，不论是过去还是现在，作为精神文明建设的一

部分，兰州石化公司党工领导政都是十分重视开展职工业余文艺

体育活动的，几乎每季度都要组织文艺演出、体育比赛等，这些
活动的确丰富多彩。但值得关注的是，公司在组织各式各样活动

时，往往都在大型化、广泛性上下狠大功夫。许多活动表现为气

势庞大，人员众多，场面壮观，这样就容易使一部分“普通”职

工产生了被游离的感觉。如果规模小点、面再广些，或许会更好
些。

三、职工业余文化活动的对策
群众文化活动是两个文明建设的重要内容之一，要按照“党

委领导、行政支持、工会组织”的工作原则，将职工的文化活动

列入两个文明建设的总体框架中，统一计划，统一部署，统一落

实。

1．坚持低投入、高品位的开展群文活动

企业群众文化活动必须坚持全国总工会提出的“业余自愿，

形式多样，健康有益，勤俭节约”十六字方针，要依靠基层工会

的力量，发挥各支会的作用。如果仅仅依赖公司资金的投入而不

能创造性的开展工作的话，职工文化活动便失去了它的意义，必
须走一条低投入的道路。

2．坚持“服务为主，经营为辅”的方针开发、开放现有文化
体育设施

要充分利用现有的场地和设施，坚持“服务为主，经营为

辅”的方针，向职工开放。考虑到场所容量有限，可以采用适当

收费的形式加以限制，但收入所得要做到“取之于民，用之于

民”，用于开发、新建娱乐设旆和项目，以解决群众提出的文化
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西铁城AS50 1 Om5 1 E平面广告的符号学解析
马一梅 (苏州大学凤凰传媒学院江苏苏州215000)

摘要：广告不是一般意义上的营销。而是营销中的一种符号操

作，是通过符号的操作来制造信息、传播信息的。符号学作为一门新

兴的学科，为研究广告这一符号现象提供了理论支持。西铁城A．S5010-
51E这则平面广告，通过对现实生活情景的模拟再现．赋予西铁城手

表记录感动的符号价值，实现商品的社会化。

关键词：平面广告；符号；神话

西铁城AS50IO-51E名为<上一秒，爸爸的儿子：下一秒，儿

子的爸爸》(图一)的平面广告展示的是一位初为人父的男子用
手托着新出生的婴儿，两人在阳光的沐浴中相视而笑的画面，广

告词为“上一秒，爸爸的儿子；下一秒，儿子的爸爸”。本文试

运用符号学的摹本原理来阐释西铁城AS5010—51E平面广告如何建

构意义，赋予产品符号价值，并进～步分析品牌符号系统如何制
造神话以引导消费。

一、符号学基本原理回顾
符号学是研究符号、客体和意义之间关系的学科，它既是一

种解释社会文化现象的理论，又是一种方法论。
能指和所指

瑞士语言学家索绪尔指出，符号是能指和所指相联结所产生

的整体。“能指是我们通过自己的感官所把握的符号的物质形式

——如一个词的发音或一张照片的外观。所指是符号使用者对符

号指涉对象所形成的心理概念。”1所谓的“能指”是指符号直

接作用于人的感官的形象、图形、物体等，它的作用是指向它自

身之外的某种意义。而所谓的“所指”就是符号的意义。在广告

中，一美女往往并不代表美女自身，她只是一种符号，其价值主

要在于她有一定的“所指”，即某种品牌的商品，这种商品给人

带来某种现实的或想象的好处。

直接意指和含蓄意指

任何一个符号都包括了能指和所指两个部分，罗兰·巴特从

意义建构过程将两个部分分成了表达层面和内容层面，有时也直

接用直接意指和含蓄意指所替代。直接意指是符号在一般情况下

所承载的普遍理解或基本含义，也叫做符号的第一层次的意义。

比如说书籍，是一个带有文字和图像的纸张的集合，这个意指系

统是书籍的直接意指。但在日常生活中，提起书籍我们往往还会

想到“书籍是人类进步的阶梯”“一个爱书的人，他必定不致缺

少一个忠实的朋友，一个良好的老师，一个可爱的伴侣，一个优

婉的安慰者”等等，此时，书籍成为了“进步的阶梯”“忠实的

朋友”“良好的老师”“可爱的伴侣”“优婉的安慰者”，这些

都是书籍所承载的内涵意义，通过对直接意义叠加新的所指意义

便形成了第二个符号系统，即含蓄意指。
自然化和普遍化

广告符号充分发挥了符号的含蓄意指功能，但大众在实际的

阅读过程中很少会拆解直接意指和含蓄意指这两个过程，没人会

先理解符号的直接意指，然后再转换成含蓄意指，对含蓄意指的
忽略就是巴特笔下的“自然化”过程。普遍化则相当于修辞手法

中的换喻，用逻辑上的顺理成章或者道德价值观来暗示受众广告

中所展现的一切就是他们应该实践的行为。普遍化就足将广告的

意义推广到广告的阅读者身上，广告中创造的美好的意义不仅仅

发生在广告符号上，更适用于不在符号能指中的每一位广告阅读
者。 ?

f

二、西铁城平面广告的符号学阐释
(一)平面广告主要的符号要素——图像+文字

从图像型能指看来，人物符号历来是广告图像语言的主角，

就西铁城AS5010—5lE的平面广告而言，也正是人物充当广告视觉

传播的主角。赤裸的男子与新出生婴儿相视而笑的画面占据了这

幅广告4／5的空间。当仁不让的成为广告信息的主要承载者。男

子自然细密的胡渣、饱满结实的肌肉、脉络清晰的筋骨淋漓尽致

地彰显了成熟男人的魅力，尤其是其嘴角以及脸部毫无修饰的胡

渣触感强烈，在光影的配合下将主人公的男人味烘托的更加具体

可感，巧妙地暗示佩戴西铁城表是男性阳刚之气、成熟魅力的展

现。初为人父的男子甩手小心翼翼的托着新出生的婴儿，在阳光

下相视而笑的画面温馨而感人，面对新出生的婴儿、新生成的角

色，男子微扬的嘴角露出的丝丝笑意像蒙娜丽莎的微笑般迷人，

父爱的光辉、男人的柔情、生命的延续等意义揉杂在画面中参与

设施滞后的呼声。

3．努力弘扬民族文化，扎实开展社区文化

职工文化娱乐活动的内容很多，但我们的各种文化活动的起

点一定要高。常言道：越是民族的越有生命力。因此我们的活动

最好能以民族文化为基础，这些带有浓郁民族特色的文体活动是

很受职工群众欢迎的。民族文化在社区里具有广泛的群众基础，

容易吸引职工群众观看或直接参与，为我们开展社区文化活动提

供了群众基础。

4．切实抓好老年人业余文化活动

老年人是社会中的特殊群体，他们一般较少有生活和工作之

累，属于“有闲阶层”。所以我们开展文化活动时，要把视角放

到那些老年人身上，让他们寻找到释放自己热情的空间，这样也

可使我们的生活内容变得多姿多彩一些。比如在每个小区创建一

个老年人俱乐部，对老年人免费开放。还可组建戏曲表演队、老

年书画社等，以便营造出一个良好的文化氛围。

5．利用好石化广场这个大舞台

在石化广场开展职工群众文化活动有着得天独厚的条件，

很容易吸引大量的职工家属。有这样一个好的载体，就必须充分

地利用它，用好它。公司应经常组织广场文艺周活动，如消夏音

乐会、戏剧演唱、秧歌表演等，吸引众多人从家中走出，从上网

的电脑桌前起身。今后，要使各类活动步入规范和长效发展的轨

道。与活动相配套的培训、排练、策划等也可形成固有的体系和

特色，为活跃职工业余生活服务。

6．组织策划要向小型化、大众化、多样化、简易化的方向努

力

以往，有些职工认为公司的一些文体活动存在大而全、大而

“精”(太专业)的现象，使他们由于能力而造成无法参与的问

题。因此，今后在组织设计活动的过程中，应该充分考虑他们的

意见，尽量向小型化、大众化、多样化、简易化方向努力，使更

多的人有机会参与。
7．充分发挥传媒作用

在开展多种文化活动的过程中，我们一定要充分发挥“石化

电视台”“石化工人报”的传媒作用，有组织、有计划地开展文

化娱乐活动。一来可以丰富我们的荧屏舞台，二来可以使大家足

不出户就能娱乐心情，远离不健康的麻将娱乐等。

四、结束语
搞好群众文化活动不是一朝一夕的事情，必须坚持正确的舆

论导向，在这片阵地上，对广大职工群众进行潜移默化的形势宣

传和政策教育，才是群众文化工作真正的意义所在。本文正是基

于这样一个角度，对兰州石化职工文化活动进行了分析和总结，

提出了一些自己的看法。

不妥之处，请批评指正。
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