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笔者从事新媒体设计和游戏动画设计的美术工作，在多年的 

设计工作过程中，关于如何将中国元素，特别是中国京剧元素中 

的特色架构在西方文化观念上进行结合，进行再设计并加以推 

广 ，是我近期来想进行探索研究的方向。 

这里涉及到三方面的问题，首先是如何充分挖掘中国传统京 

剧中的美术设计特色，将其归纳和提炼。其二是，到底如何理解 

现代西方文化观念，更确切地说是如何理解现代西方商业文化审 

美，并有机合理的与中国传统京剧相结合。第三是，关于商业表 

现形式的几种可能性，其中就要涉及到京剧形象的再设计过程， 

以符合商业推广及盈利需求。以上三点若能进行深入的挖掘和妥 

善的融合，那么中国京剧这个国粹，可能会赢得更广阔的市场。 

针对第一问，我们先把京剧角色大致分类。 

“生 ” “旦” “净” “丑 ”，粗略分为 四类。 “生 ”即男 

子， “旦角”是女子，据历史学家了解 “旦”字是从 “姐 ”字演 

变过来的。再说 “净”。元人柯丹丘认为 “净”即 “靓”之讹。 

他解释说： “傅粉墨献笑供诌者，粉 白黛绿，古谓之靓装，今俗 

讹为净 。⋯ ‘净 ”用脸谱，确是粉白黛绿，符合 “靓”的含义 ， 

说到 “丑”， “丑角”扮演的人物虽不全是坏人，但大都须在鼻 

梁上抹一块 白粉，其形象毕竟是丑的，无非是相对于 “俊 ”来说 

的。从造型特色上来讲，各个角色中的造型特色是非常值得挖掘 

的，比如在 “生角”中，各种颜色的脸谱代表着不同的历史人物 

的性格特色。 白：曹操、司马懿、严 嵩、赵高；红 ：关公、姜 

维、赵匡胤、黄盖、：黑：包公、张飞、李逵 。 “丑角”须在鼻 

梁上抹一块白粉。这些鲜明的色彩特征，已经将人物的个性及其 

身份提炼概括出来，非常的程式化，这种固定搭配是具有中国特 

色的，固定的动作特征，颜色特征，造型特征能使得观众能够只 

从人物出场就对其身份作出准确的判定。这种判定可以使得观众 

在观看演出时候不会刻意去了解人物剧情，而是更关注在人物表 

演的举手投足和唱段说词中。所以，我意识到，欣赏京剧艺术的 

看点和现代电视剧电影的看点是完全不一样的，演员的表演占了 

绝大部分欣赏价值，人物化妆和装扮是在这种艺术表现形式上的 

加分。 

那么西方现代商业娱乐审美的价值在哪里?它既没有我们 

京剧艺术百年积淀的 “功力”，而且，从大多数剧情上来讲， 

也没有太多深刻的涵义，是比较粗糙的艺术表现形式。那为何能 

取得商业成功，是值得我们思考的。西方的娱乐审美的价值，是 

它将其着重点放在 “抓住眼球”上，不顾一切的玩 “新”和 “刺 

激”。回到京剧艺术上，它所表达的艺术精湛着眼点是取决于演 

员个人的 “功力”，票友在比较角色时，总是评价某某演员比某 

某演员演得好，是 “演”的能力去评价好坏。首先，这种艺术表 

现的好坏需要取决于演员的自身能力，其次，观众也要有一定的 

“符号”解读能力和演技欣赏能力。对于演员，它的要求是非常 

高的，有些演员一辈子就参悟一种角色，把毕生的精力都贡献给 

如何塑造固定角色的表演中了。对于观众，必须有一个 “欣赏培 

养”的过程，如果没有这个熏陶的过程，也更本不知道演员在上 

面干什么，这种熏陶，也不是浅层次的 “说教”，不存在一说便 
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知。它需要的是一个全面的符号解读，从历史事件 ，历史典故， 

人物性格，人物关系，表演派别，基本功和演技唱技的涵义，都 

要做一个全面的解读和引导。对于当代浮躁和快餐式的生活节 

奏 ，显然会把一大批没有这种 教育 的老百姓拒之门外 ，没有 

“眼球”也就没有 “经济”。而西方现代娱乐审美的形式确正好 

相反，暂且不说其艺术含金量，我们针对它的 “刺激和新鲜 ”怎 

么玩上展开探索。 

我们可 以看到莱坞大片的结构模式基本都希德菲尔德理论套 

路，故事内容换汤不换药，故事结构基本都是大同小异，只是变 

动了下人物 ，变动了下演员，和京剧正好是相反的，但是，它把 

绝大部分的精力放在人物最外在的形象塑造上，场景外在的眼球 

吸引力上，很 “浅”但是很 “精致”。不可否认，庞大的资金投 

入使他们有能力去堆一些人物造型，人物形象设计上，而京剧 

中可能只需要一个资深的演员一把椅子就能演一段精彩绝伦的 

唱段 。对于西方 的做法，我觉得是 “夺眼球 ”，而京剧欣赏是 

“偷心”。美国短短几年间不断塑造象征美国形象的 “美国式英 

雄”，其性格大同小异，无非就是打败坏蛋，拯救人类。之后大 

量的玩具形象，游戏 ，电影等周边产业大肆推广，大赚快钱。他 

们周边产业发达，也是花钱办事。我们深一步探究的话，笔者发 

现这些角色前期设计时，就已经把形象上的差距拉开，从玩具我 

们就可以看出，每一个所谓美国英雄的人物， “长”的都是完全 

不一样的，所 以在设计时就 已定位是 “偷眼”不是 “偷心”。后 

者去架构于商业运作，肯定难以成功，因为商业注重的是最后这 

个简单的表现形式，而前者则很容易投入 生产和复制。所以能 

不能投入工业化生产才是关键 。 

在与 “美国英雄”们作比较时，会发现 “中国形象”也有其 

相 同点。比如 ：形象代表个性，从形象上就有善恶之分，也是 

“文” “武⋯ ‘美” “丑”之区别，而京剧人物另一特点，就是 

庞大而有真实的历史事件， “美国英雄 ”只是想象的炮制。炮制 

的形象 ，设计时更容易天马行空 ，容易 “夺眼球 ”。可中国历史 

人物没有这些怪物 ，他们是真正的人真英雄 。那也就是关键所 

在，真人形象，又要符合历史背景那就没做头了。笔者认为，先 

暂且不顾及艺术性，先把形象单独拿出来分析，例如：林冲这个 

形象。 “豹子头”称号，豹子和林冲便可能作结合，从道具上 

看，可以用带有豹纹和豹头的盔甲装饰其人物，使他具备现在社 

会的通俗审美效果。这种尝试，我们不必要去从京剧中来回京剧 

中去，可以制作模型玩具，那么历史人物的真实性可以一定程度 

的规避。京剧中的脸谱是一个很大的特色，如能保留特色并加以 

夸张的表现，也是个设计方法。比如在玩具人物身上用铁皮制作 

人物脸谱造型，甚至不用上色，保留铁皮原色，只看造型，也一 

眼能认出形象特征，这就是一个很好的 “炮制”法，取传统人物 

和京剧中的特点，夸张放大，加以再设计。 

这种尝试未尝不可，而且商业娱乐形式多种多样，不但玩具 

手办，现在商业模式中的游戏，动画都是可以深入挖掘的产业。 

我们可以暂时从最外在的 “眼球”控制力让大众去了解，再慢慢 

深入到真正艺术内涵的欣赏之中，也是一种可以尝试的方式。 
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