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◎宋钻友，文

召

横音收型小尊

‘增你智”长短波至尊小型收音机广告
(刊于《永安月刊》第三期)

乡
至 波
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元伍拾捌百

1920．1930年代，是上海城市发展

史上最引人瞩目的时代。人们把上海比

作魔都，用以指称其现代、繁华，“摩登”

一词风靡全市，市民的观念呈现昂扬向

上的进取和开放。

摩登时代的上海，涌人南京路熙熙

攘攘的人群，你可看到在西方世界流行

不久的发型、时装、提包、鞋帽和佩饰。

你可从拂面而过的熏风中，嗅到新近巴

黎流行的香水气味。你还会发现，行走

在南京路的女性个个顾盼自如，每个人

似乎都力求标新立异，与众不同。同样

是旗袍，面料不同，袖口长短不同，滚

边不同。南京路不愧是上海财富的象征，

时尚的象征。

对于南京路的繁华、摩登，永安、

先施等公司作出了突出贡献。可以说，

没有永安、先施，没有四大公司，就没

有南京路的盛名。诚如时调所唱的：“南

京路繁华谁冠，永安和先施。”永安、

先施等百货公司因长期坚持以中高档商

品销售为主，对南京路的繁盛、浮华影

响尤大，凡西方市场流行的商品，它们

大都聊备一格，以满足特殊人群。从

1918年开张，永安长期以销售环球百货

标榜，公司派出人员，常年在世界重要

商埠巡梭，搜求流行而又适合国内消费

者的商品。可以毫不夸张地说，永安、

先施等公司货柜上的热销商品，长期引

领着上海摩登人士的生活时尚。

“夫罗克"外套

西服，一般指男性装束，女性的类

似装束则区别为“女西服”。在西方，男

装的正式晚礼服称作“燕尾服”，白天

的正式礼服称作“晨服”。现代男性日

常所穿着的西服源于一种名为“夫罗克

(frok)”的外套。由于这种服装符合自然、

理性、平等、自由的时代思潮，诞生后

迅速流行，并随着殖民势力的全球扩张，

开始西服东渐。鸦片战争后，西服随外

国侨民一起传人上海，并随在华势力的

扩大，逐步流传。

1894～1895年甲午战争中国惨败，

中国出现了更大规模的改良运动，改良

派在要求政治制度改革的同时，也提倡

教育、风俗等一系列改革，“放足、剪辫、

易服”成为风俗改良的重要内容。民国

诞生，政府曾发布法令，重定服制，男

子大礼服和常礼服，均采用西式服装，

西服的传播在法律上得到保障。

对西装的传播，上海洋服店起了一

定作用。惠罗公司1920年代初，从国

外聘用两名西装裁缝驻店，按顾客要求，

用本店的面料，缝制各式西装。其他外

资百货公司泰兴、汇司、福利公司等也
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润肤香皂雏形制造厂广告
(刊于《永安月刊》第一期)

都出售西装面料或成衣。此外，上海的

外资洋服店1920年代曾多次举行西装

时装表演，交流西装制作技艺。1927年，

鸿翔时装店应邀参加这一从未向华商服

装店开放的活动，所制西装以精湛手艺

获奖，名声大噪。以后鸿翔还多次应邀

参加，屡获好评。

西装传播的另一重要因素是上海红

帮裁缝的脱颖而出。红帮裁缝，即宁波

西装裁缝。成衣制作原系当地手工业之

一，以此谋生者甚多，上海开埠后，宁

波裁缝大批移居上海，巨大的西装市场，

为宁波裁缝提供了绝佳的发展机遇。自

第一家红帮裁缝店开设之后，商人开设

的西装制作店就迅速发展，1930年增

至68家，1940年代增至340家。不少

红帮师傅前往日本等国学习西装制作技

术，同时参以中国的服装缝制技术，逐

步形成红帮制作特色，不断推陈出新。

上海红帮裁缝的生产活动，极大推动了

西装的传播。

永安公司设西装部专售男女西装服

饰，如美国金叶牌衬衫、美国羊毛领带，

英国开领衬衫、德国什色丝围巾，英、

美国制皮大衣，毛衫有老牌四条厚绒衫

裤、英国毛布连领衬衫、英国老牌灰色

全羊毛衫裤、英国本牌女装色边白羊毛

衫、英国马牌上等羊毛衫裤、英国飞
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牌羊毛衫裤。1930年代，永安设立新

装部，制售各类西装。

鼓书艺人的长袍

旗袍本系满族女性服装，清朝覆灭，

旗袍不仅没有退出历史舞台，反而向南

方流行，最终成为举国接受的民族服装。

在旗袍从满服到民族服装符号的变迁

中，上海扮演了关键的角色。

旗袍什么时候在上海流行?尚无被

一致认可的准确时间。实际上，旗袍流

行的确切年份，可推定于1918、1919

年间。1920年5月《晶报》发表的丹翁

《服妖》一文指出，鼓书艺人刘翠仙自

来上海登台奏艺后，许多女性因喜爱刘

之艺术，爱屋及乌，纷纷流行刘翠仙所

穿之旗袍。后有读者指出，刘所穿非旗

袍，乃男子长袍。但这位读者没有否认

女子着袍1919年已经流行。又有人指出，

在刘之前，1918年来沪的北方鼓书艺人

小黑姑娘、英姑娘登台时，穿的也是长

袍。据此可知，1910年代末，已有一段

汉族女子将男子长袍误作旗袍流行的时

期，直至流行广了'人们才知道长袍与

旗袍的不同。满族旗袍一是不开衩，二

是宽袖，男子长袍则是开衩的。但男袍

被误作旗袍已约定俗成，女子着袍从此

被称作旗袍。

因气候不同，旗袍有单夹之别，春

夏着单袍，秋冬换夹袍，夹袍有的衬里

棉絮，有的外加毛衣。与原来的旧式服

装相比，据说旗袍最大的优点是更能御

寒，加之旗袍的制作IZIEI式服装省料，

其流行是很自然的。

旗袍流行以后，它的袖口、开衩、

领口、下摆日新月异地变化着，以旗袍

长短的变迁最为频繁。自民国十五年起，

旗袍自小腿处起，日渐缩短，至1930

年，短到膝盖。到1936年，旗袍之长度，

达至于到顶点，近乎拖地。同时两面衩

也开得高。一直到1940年代，停留在

膝盖的上下。至于袖子，在旗袍向下长

的时候，袖子都日渐在缩短，到1938年，

子缩到全部取消。当然冷天的旗袍仍

以长袖为主。旗袍的领口，自盛行以来

到1936年间，一直呈向高的趋势，所

相差的，只是高的程度不同而已。此外，

初期，旗袍的领口虽高，但仅有一挡纽

扣，而民国二十三四年间之领高，已达

到顶点，纽扣亦白一挡增至五挡。

为增加美感，旗袍的领口、袖口和

下摆的滚边极尽点缀之能事，花式层出

不穷，改革后的旗袍能尽显女性身材的

婀娜之美，受到都市女性的喜爱。并传

播到海外，得到美国、法国著名影星的

大力追捧，又反过来促进了旗袍在国内

的流行。

旗袍的流行，对绸缎商家来说意味

着巨大的商机，惠罗百货公司、福利公

司纷纷以进口西洋绸缎来招徕顾客。上

海华商绸缎商老牌商家老九和、老介福

等也不遗余力，推销国产绸缎。一般来

说，西洋的绸缎制作工艺超过国产绸缎，

穿着舒适，但国货绸缎的图案更符合上

海女性的审美爱好，也有自己的市场。

永安公司的匹头部，销售各类旗袍

面料，有丝绸、呢绒等类，既有舶来品，

也有国产货。舶来品以英国、法国为主，

先后销售过加阔花旗条格冲维也纳绒、

英国杂色棉纺绒、意大利鹰登旗袍花呢

等。

告别“小马甲"

中西服装的最大差别不仅在外套，

内衣尤其是女子内衣也完全不同，这里

牵涉如何看待女子的身体。传统中国，

女子的胸部是被束缚的，用当时的说法

即“束胸”，任何展现女性身体天然美

的想法都违反封建礼教，是淫荡的。女

性束胸的方式经历了几个阶段，最初用

抹胸，后来改用小马甲，是一种比抹胸

更具压迫力的束胸内衣。使用小马甲后，

女性的胸部基本上被抹平了，有一篇《新

式肚儿》的文章对女子内衣的千年变迁

作了提纲挈领的说明：

今之有心人，皆提倡解放

女子乳部矣，故继天足运动以

后，而有天乳运动，然女子胸

《永安月刊》封面女像

前无论如何，必有物焉以为之

障，今故分三个时代言之：

旧式肚兜时代。此旧式肚

兜，想已行千年矣。其运命最长，

而制度最劣，征之历史，颇多

记载，以为是一最香艳之物也。

至近一二十年，遂有起而革命

者，则代之以小马甲。

小马甲时代。熟知小马甲

之残酷，胜于旧式肚兜，旧式

肚兜仅在压迫乳部，未侵及胸

部也，而小马甲则压及胸部，

女子之乳部丰满者，以对襟之

小马甲不足以束之，乃则为胸

前之纽，而扣其于腋下，于是

束缚至于呼吸亦不足以舒适。

而打倒小马甲之呼声遂起。

新式肚兜时代，然而女子

乳部，终必蔽以一物，中国女

子如此，外国女子亦如此，而

新式肚兜者，形如围裙，而束

于乳部之上，再以两带挂肩上，

使不坠下，此固舶来式也。
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对小马甲的危害，胡适曾以激烈的

语言加以抨击，率先呼吁取缔小马甲，

“放胸”与“放足”同时成为女子解放

的目标，但直至1930年代，小马甲仍

没有退出历史舞台，尤其在农村，女性

仍普遍受到束胸的危害，倡导放胸，仍

是知识界的时髦话题。

上海女性自1920年代摒弃小马甲

后，流行围裙吊带式内衣。1930年代，

胸罩传人上海，但并不流行，我们可从

1935年惠罗公司、福利公司刊载在《申

报》的广告中，发现好莱坞式女子乳罩

广告，频度很低，这表明当时女子贴身

仍以吊带式内衣为主。这一时尚推动了

女子内衣的生产，1930年代，上海共有

内衣工厂数百家，几乎所有著名内衣厂

都生产女子内衣，拥有著名品牌。景纶

衫袜厂由大买办徐润从他人手中收购，

苦心经营，被誉为“中国内衣厂之鼻祖”，

女子内衣品牌有数十种之多。中国内衣

工厂是另一家内衣名厂以ABC为商标，

女子内衣品牌可与舶

来品颉颃。

与女子内衣一起

流行的还有普通市民

的内衣，这与晚清西

方舶来品的进口以及

卫生观念的普及有关。

人活动时容易出汗，

不及时揩干，易形成

汗渍和污垢，有碍皮

肤卫生。汗衫则将汗

渍随时吸干，给人体

以清爽感，也可减少

皮肤感染，因此汗衫

也称作卫生衫。上海

的华商大约自1905年

开始生产内衣，但质

量较差，直到1910年

代才慢慢被国人接受，

从此汗衫成为百货公

司棉纺织品销售的大

宗。

和内衣一样，近

代中国人所穿的袜子式样也经历了很

大变化。男袜有长统、短统之分，长统

者袜口齐膝，短统没胫而止。洋布未进

口前，男袜多以大布及广东之竹布制之。

同光年间，制袜始用洋布。中国女性在

封建礼教的约束下’被迫缠足，一双天

足被裹成三寸金莲，女子之袜，皆短仅

及踝，谓之“袜套头”，而不日“袜”，

皆妇女自制，以白竹布为多。19世纪末，

一些开明人士感觉到缠足的危害，提倡

天足，不缠足会在全国各地纷纷组设，

例如端方任两江总督期间就颁布了禁止

缠足的布告，表示了开明的态度。不缠

足从少数人的提倡，到社会组织参与，

到成为民众的实际行动，经历了数十年。

五四运动对女子缠足再施痛斥，经此一

战，天足在上海逐渐成为潮流，洋袜市

场由此形成，舶来洋袜很长时间垄断了

中国的消费市场。1905年前后，上海开

始出现了华商投资的电机织袜厄20世

纪初，广东南海县旅沪商人余稚敬家族
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开设的花样杂货店广升祥生产织袜获

得成功，所产袜子在华南市场赢得消费

者青睐。广升祥先后开设了六家织袜厂

成为最著名的织袜集团。此外，上海的

内衣工厂大多衫袜兼产，整个产业每年

的产量达数百万打。但舶来的袜子在用

料和式样上仍有相当的吸引力，上海的

外国四大百货公司以及华商百货公司依

然都销售进口袜子，以满足上等华人的

需求。永安的袜子部经售英法等国的著

名品牌，如英国的雷云娜小方跟真丝女

长袜，英国各厂男女羊毛袜、Kayser最

薄全丝女袜、Holeproof厚薄长统女袜、

Rosaine全丝最薄摩登女袜。

巴黎美容圣品

化妆品是女性不可或缺的消费品，

中国有着悠久的化妆品生产历史，形成

了画眉、点唇、掠脂、扑粉等四大化妆

方法及宫、黛、胭、粉等化妆品系列。

开埠后，外洋化妆品大量输人，引起激

进人士的严厉批评，斥责女性使用舶来

化妆品造成了巨大漏卮。有的文章则强

调化妆无助于女眭美容，只是虚糜钱财。

针对上述干涉女性化妆消费的言

论，一些作者对化妆的价值作了有力

辩护。如有人认为人有妍媸之分，人不

美，再怎么化妆也无用。针对这种美人

不需化妆的说法，一位作者指出，女性

美与不美，肌肤都受自然界的侵袭，“严

冷空气，炎烈日光”同样对美貌的女性

产生不利影响。“皮肤吹了风，应抚摩，

干燥了，应敷油，”只有天天照此力行，

细腻的皮肤，才可常保细腻。也有作者

指出，实际上完美无缺的美人是没有的，

“虽是天生的丽质，大醇小疵，有时也

是免不了的”，美丽的女性同样需要化

妆。另一位作者将化妆比作文章写完后

的修改润饰，“妇女的修饰也正是这样，

要使丑陋的地方修饰成不丑陋，不丑陋

的地方修饰成美，美的地方修饰成更美。

好像一篇文字，需要删改，剔去芜蔓，

使它通顺、流畅、醇美，没有败笔。妇

女们需要修饰，也同样地有必要的”。
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但中国传统的化妆品制作技术粗

糙，易使皮肤产生不适感，这是西方化

妆品能垄断中国市场的主要原因。中国

海关年报很早就有胭脂、香水等化妆品

的输入统讹很长时间法国香水位居进

口首位，但因法国香水用天然花朵如紫

罗兰、玫瑰及动物香液龙涎香、麝香、

香狸等制作，售价很高。1930年代化

工合成的美国香水输入中国的数量逐步

超过法国，市场充斥美国化妆品。

上海的百货公司，无论华洋，化妆

品都是营销重点。先施公司1931年曾

聘请美国交际明星及化妆专家来商场表

演化妆术，盛况空前，预定结束日期到

了，又延长了十四天。

永安公司是舶来化妆品的销售重

镇，长期经销法英美等国著名品牌的化

妆品。据1931年12月15日《申报》

报道，永安公司新近从法国进口的化妆

品达万余种，其中最有特色者，为巴黎

道士各厂出品之爱情花香水，每套售价

375元。这种香水是首次在亚洲市场面

市，上海成了这款巴黎香水亚洲之行的

次秀城市。1930年11月冬季大减价

期间，永安又进口法国雪花膏

名牌百炼霜500箱，“巴黎妇

女均视为美容圣品，既可保

护皮肤，不使粗老，并能除

斑灭累，嫩肤美容，堪称空

前圣品”。永安销售的化妆品

种，还有一款德国的香水也相

当著名，即“4711香水”，在

上海化妆品中，“久已首屈一

指，”“4711”除香水外，尚有

香粉、香膏等。

时髦“高科技”

科技产品的出现，极大

改变了人们的生活，尤其是电

的发明，人类生活的改善速

度大大加快，至今未有穷期。

电灯的发明，让人类与黑暗

告别，活动时间得以延长。电

话的发明，使咫尺天涯成为可

能。收音机的发明，多方面改变了人类

的生活，既是新的传播工具，人们可从

收音机中得到各种资讯，如新闻、名人

讲话、宗教福音传播，还可收听戏曲、

音乐等娱乐节目。收音机还是特殊的学

堂，如广播英语的播出，使在家学习外

语成为现实。在特定年代，播音和收音

机还有许多特殊的功能，向前线将士致

以慰问和鼓励，或通过播音寻找失散的

亲友等。

收音机约于1920年代初传人上海，

美商开洛公司在南京路12号开张，专

售美国产收音机，当时叫无线电话，价

格昂贵，一架四管带全套喇叭的收音机

售价288元，一架最新式不用天地线

不用线架RFL七管机售价1100元。为

提供播音广播，开洛公司特设播音台，

播音内容有弹词、京剧小曲、粤调雅乐，

后又发展到名人演说、外国汇率、轮船

航行船期等，还能收听日本大阪、东京、

名古屋、朝鲜、大连、天津等处播音，

神奇的“话匣子”使上海人的都市生活

发生了巨大变化，拥有收音机成了许多

家庭的梦想。

至1930年代，收音机以较快的速

度在上海流行，每当西方有新款收音机

上市，不久就可在上海市场看到。美商

美昌洋行、惠勒公司等开始代理销售美

制收音机，售价较前有所下降。这一时

期，上海流行的收音机款式有美国史德

华无线电、美国无线电公司33号收音

机、亚尔西爱5一T式收音机、爱美声

(Emerson)长短波收音机。据介绍，爱

美声可接收全世界各种长短波节目、远

东各国广播节目、欧洲特别长波节目，

可接电留声机。

永安公司销售收音机可能晚于先

施，直至1930年代初，才看到永安销

售RCA牌收音机的广告。1935年后，

公司加强了收音机销售，成立了无线电

部。抗战时上海租界成为孤岛，市民对

国内外的战局发展十分关一tb，高级收音

机，尤其能清晰收听欧美短波播音的收

音机成为市场抢手货。这一时期创刊的

《永安月刊》显示，公司销售多款高档

收音机，如增你智收音机、百来牌长短

波收音机、胜利爱尔西亚收音机等。《永

安月刊》在介绍时，特别指出，能清晰

收听短波广播，以促销售。

小众康克令

文化用品在永安等公司的销售中所

占比例不高，但门类齐全，品位高，满

足了大都市一部分特别市民的需要。和
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◎胡厚植／文

我在今年第8期《档案春秋》上发

表《我和第一套人民币的情缘》一文，

介绍了新中国第一套人民币的设计、制

版者及票面人物原型之一——杨琦先生

的故事。9月上旬，《档案春秋》编辑给

我来电：江苏省委宣传部的一位离休老

干部看了此文后十分激动，提出想与作

者及杨琦先生见面的迫切愿望。据编辑

介绍：这位老同志是中共江苏省委刊物

《群众》杂志社的老领导、原主编马秋

海先生。马老是一位钱币收藏的爱好者，

长期来对我国第一套人民币颇为关注。

按理说一位八旬老人提出的愿望

立刻可以同意，但杨琦先生也已是一位

年近九旬的老人，他身体状况如何，是

否愿意见面?第二天我来到杨老家，将

马老想见面的愿望告之．杨老一口答应：

文化用品有关的有3个部，即音乐部、

文房部、运动部。文房部主要销售金笔、

铅笔、扑克、图书等，曾长期代理美国

金笔康克令。按康克令金笔本非名牌钢

笔，质量不如派克，但永安公司作为金

笔的代理商，有商品的定价权，故利润

较厚。永安公司为推销康克令投入过大

笔广告费，在各大报纸上常可看到康克

令的图文广告，每逢季节大减价，康克

令更是推销重点。代理康克令，永安获

利不少。

文房部另一值得注意的销售商品是

西洋画材料。上海是西洋画的重镇，土

山湾被喻为中国西洋画的摇篮，培养了

一批有造诣的画家。清末民初，上海

的西洋画教学加快发展，先后出现了多

可以，可以，没问题。

9月14日上午，马老特意从南京赶

到上海，两位八旬老人在马老下榻的华

夏宾馆见面了，一番互致问候后，马老

首先说：“过去50多年来有关新中国第

一套人民币10元、50元工农图票券的

雕刻制版、工农人物原型等说法有多种

版本，其中影响较大的《中华人民共和

国第一套人民币大全》一书对此的描述

是：据黑龙江张新知先生介绍，这两位

工农人物原型分别是原东北银行造币厂

的工人白景瑞与李宝林，原版制作为中

国人民银行第三印制局(济南印刷厂)。”

讲到此处，马老十分激动地说：“几十

年来我对这种说法一直是心有疑虑的，

有关资料也没有一个权威的说法。胡先

生发表在《档案春秋》上的文章和杨老

所西洋画学校，为中国的西洋画创作奠

定了坚实基础。由于从事西洋画的画家

多，对油画材料的需求也较大，永安公

司的美术部是上海西洋画材料的销售

点之一。从广告中看，永安销售的西洋

画材料如画笔画布和颜料大多从法国进

口。1926年11月8日的《申报》载，永

安公司大减价期间，打折销售“世界最

著名的法国黎佛朗厂各种油画颜色，油

画笔一概八五折，新式大号画架连皮带

五元八角，此外还减价销售上等亚麻仁

油、松节油等”。另有报道称，自发售

法国油画材料以来，“久为学界及艺术

家所赞许”。④文房部还销售外文原版图

书，计有小说及时政读物。

音乐部是永安和先施公司的特色部

的亲身经历澄清了事实，还原了历史。”

讲到此，马老小心翼翼地拿出了两张珍

藏了60多年的第一套人民币10元、50

元工农图票券的试模钞，深情地说：“该

物归原主了。”此时此刻，杨老手捧这

两张60多年前自己亲手雕刻制版并印

有自己图像的试模钞，激动万分地说：“想

不到，想不到!”

围绕着人民币的历史以及中国近代

革命史，两位老人持续了将近两个小时

的交谈，他们的惊人记忆与敏捷的思维

让在座的人们都惊叹不已。分别之际，

老人们仍意犹未尽，并相约只要身体

允许下次再见面。这正是：《档案春秋》

架起一座桥，为耄耋老人续写因缘。

门，外国四大百货公司似未设此部。销

售商品有三类，唱机、唱片及乐器。永

安销售过多种舶来名牌唱机，也销售过

百代、高亭、璧架、物克多、大中华等

公司的唱片，既有西洋音乐，也有京剧、

苏滩、粤剧、申曲等。公司为粤商开设，

经理郭琳爽又酷嗜粤剧，可能因这一层

关系，永安音乐部经常有粤剧唱片售出。

如1926年7月4日《申报》报道，永安

音乐部自美国进口一批粤调物克多唱片

销售，内有肖丽章之《爱娜姑娘吊影》、

牡丹苏之《唐明皇醉酒》、曾瑞英之《聚

珠崖》及《司马相如柳瑶金》等，皆印

有唱词，随片奉送。

(本文图片选自上海市档案馆馆藏)

①1926年11月8日《申报·本埠增-t：1》。
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