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一、溱潼会船节的由来与发展
（一）溱潼会船节的由来

溱潼会船有千年的历史，原名为清明会，又称清明盛会，
是当地特有的一种民俗节庆活动。有关溱潼会船的来历，至少
有“岳飞抗金”、“朱元璋寻祖坟”、“神童关抗倭”、“祭
拜真武大帝”等四种传说。

岳飞抗金说。相传在南宋时期，由岳飞率领的义军在溱潼
与金兵展开了激烈的对战，金兵大败，但是义军伤亡人数众多。
安葬晚阵亡的将士后，当地百姓于每年清明时节撑船到这里祭
奠这些无主坟。以后，每年的清明节第二天，来自四乡八镇的
船只、船民来此聚会，会船成为习俗。

朱元璋寻祖坟说。明朝皇帝朱元璋登基后，想找祖坟祭扫
父母。但那时战乱年年，父母死在什么地方，坟墓在那里都不
清楚。朝廷的一些谋士便向朱元璋建言，可以在每年清明节的
第二天乔装打扮，坐船至江淮一带查访无主孤坟。朱元璋的孝
心感动了当地的老百姓，于是，老百姓也效仿朱元璋，撑船去
祭奠孤坟，从此演变成后来会船的习俗。

神童关抗倭说。明朝嘉靖年间，倭寇侵略至姜堰神童关一
带，经常骚扰当地的百姓。有一位 8 岁的男孩便勇敢的站出来，
持竹篙与倭寇搏斗。百姓纷纷撑船助战，一人一篙，既作为撑
船的工具，也是战敌的武器。后来，篙子船会也成为了一种练
兵习武的形式，在清明节前后进行水上操练，后来逐渐演变成
为船会。

祭拜真武大帝说。唐朝某年的清明时节，当地百姓在河面
得到一尊菩萨。相传，将菩萨供奉起来不仅可以保家园免受水灾，
还能保佑庄稼丰收。这尊菩萨便是真武大帝。此后，民众每年
的清明节都来祭拜向真武大帝，据说，向真武敬第一柱香能得
到最多的福祉和保佑。于是，到这一天，民众就会争相划船前
往祭拜，沿习成撑船争先祈福的习俗。

（二）溱潼会船节的特点

溱潼会船节在姜堰的下和地区举行。下河地区地势低洼，
水网纵横，水位不深，适宜用竹篙撑船，这也是溱潼会船节的
第一个特点。

溱潼会船节的第二个特点是，溱潼会船是中国唯一一个保
存最完整，最具原生态特质的水上庙会活动。撑船祭祀孤坟，
祈求平安是罕见的、极具人文价值的民俗，已具备申报世界吉
尼斯纪录。

溱潼会船节的第三个特点是船的种类齐全。一是篙船。这
是溱潼会船的主体船，也是会船期间数量最多的船。每人一根
竹篙，篙子顶端会绑一小段布，这是祭祖的标志。二是划船。
水手以女性为主，载人较少，一人一浆，桨柄上扎红布。三是
花船。不参与比赛，只在船上进行表演。四是供船。这种船是
会船节中体型最大的船，用于供奉菩萨和祭祀。五是“拐妇船”，
由于船体较小，不仅轻巧而且行动灵活，可以在其他船只中穿

梭自如。以前表演的是父母追赶私奔的女儿，后来演变为表演
一些滑稽节目的船只。

溱潼会船节的第四个特点是民俗活动丰富。溱潼会船最特
别的就是清明当天撑篙子船祭孤坟的活动。当天一大早，各村
落的船只就会纷纷带着祭品、香烛，鸣炮，前往祭扫孤坟。现
在里下河居民依然保留古老的习俗，在祭坟归来后，众人一起
回到村中的庙里焚香祝祷，举行演戏、酒会、送篙头 3 项活动，
再各自回家，形成一种非常特殊的景象。

（三）溱潼会船节的发展

到 2015 年，溱潼会船节已成功举办十届。每年，现场数万
中外游客共赏湿地风情，见证“天下第一水上庙会”的奇观。如今，
溱潼会船节正以文化大盛会、经贸大集会、民情民俗博览会的
全新面貌呈现在世人面前。当地市政府加大经济投入，会船节
期间除了举办盛大的水上船会，还举办旅游节、菜花节、品茶节、
美食节等，先后建成溱湖湿地森林公园、麋鹿故乡园、珍禽园
等体现水乡湿地个性的景点，开通了湿地风光水上游览线。

二、溱潼会船节视觉形象塑造
（一）视觉元素梳理

仪式元素：祈求平安、祭祀鬼神，选船、试水、铺船、赴会、
赛船，酒会、送篙头。

道具元素：篙船、划船、花船、供船、“拐妇船”、竹篙、
船桨、锣鼓。

乐舞元素：唱戏谢神、唱凤凰、花担、腰鼓、踩高跷、荡湖船。
景观元素：湿地风光、芦苇、油菜花、溱湖八景。
装饰元素：篙子顶端会绑一小段布，这是祭祖的标志。旗

幡是会船的标志和象征，方形旗子上印着多是村名或宗族祠堂
的名称。龙船不仅有龙头龙身，还在船上舞龙。这种群龙汇集
在湖上的场面，不仅少见还相当壮观。花船、供船的装饰设计
也很多。

服饰元素：会船的服饰具有水乡特色。篙手身穿白褂、黑
背心、青布裤子，打着白布绑腿。这种服饰叫做 " 三段头 "，或
者叫做 " 喜鹊服 "。划船的妇女同样是三段头的装束，蓝花布衣服、
青布裤子，讲究的穿白布褂子，头上还扎着花头巾，颈上多了
银项圈。现在，会船的服饰基本继承了传统，但开始告别黑白
的历史，追求五彩缤纷的色彩。丰富多彩的服饰把湖面编织成
一幅幅斑斓的图画。

饮食元素：溱湖八鲜（溱湖簖蟹、溱湖青虾、溱湖甲鱼、
溱湖银鱼、溱湖四喜、溱湖螺贝、溱湖水禽、溱湖水蔬。白米、
茶叶、大驴烧饼、酥饼、薄脆。

文学元素：岳飞抗金的故事、朱元璋寻祖坟的故事、神童
关抗倭的故事、祭拜真武大帝的故事。

（二）形象标识设计

在旅游节庆活动中，其形象标识应包括以下要素：节庆标志、
名称字体、配色方案。富有特色的标识有利于节日品牌形象的
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推广
①

。
溱潼会船节标志设计存在的缺陷：
1. 应用意识落后
目前，溱潼会船节有一个标志设计，但是存在应用不广泛，

意识落后的问题。笔者在会船节期间，通过实地调查，在门票、
网站、海报等宣传媒介上并没有得到应用，而是通过一段新闻
采访视频，查看到了该标志（见图 1）。

 

图 1. 现有的溱潼会船节标志
2. 表现形式单一
国内有很多的旅游节、节庆活动的标志都是以圆形徽章形

式表现，并且所占比例很大。例如“中国徽菜之乡美食文化旅
游节”、“中国南京国际梅花节”、“中国南京国际桂花节”、
“中国龙虾节”（见图 2），都是圆形的标志，形式单一过于呆
板，过于严肃，没有节日特色，与节日气氛不协调。

  

图 2. 从左到右依次是“中国南京梅花节标志”、“中国南
京国际桂花节标志”、“中国龙虾节标志”、“中国徽菜之乡
美食文化旅游节标志”

3. 视觉效果不佳
现有的溱潼会船节标志设计主体图案色彩单一，缺乏美感

旅游节庆标识，未能很好地表现出溱潼会船节的特色。而且在
背景复杂、光线多变、距离较远的使用环境上，标志辨认不明显。

（三）溱潼会船节标识的再设计

通过对溱潼会船节资料的收集与实地调查，笔者对会船节
有了一个较为全面的认识。在会船节众多的特色中，给人留下
最深刻的印象是溱湖良好的生态环境和赛船时竹篙如林的宏大
场面，这种仪式感是令人震撼的。

标志是以特殊文字或图像来表示事物的传播符号。标志是
溱潼会船节最重要的识别符号，是节日一切视觉形象设计的基
础。对于溱潼会船节的标志设计，既要好看、好懂、好记，又
要有节日民俗特色和现代感（见图 3）。笔者选取了溱湖水面和
溱湖八景之一的“药师琉璃塔”作为主要设计元素，用水墨的
表现形式对其进行组合，并对竹篙船和竹篙进行了留白处理，
追求空灵简约的意境。溱潼文化节以书法字体作为节日中英文
标准字体，隽永的字体展现了节日深厚的文化内涵。节日标准
色作为节日形象应用传播中的固定色彩，是品牌推广的行销利
器。标识的标准色采用渐变色可以使要表达的形象更加逼真而
又真实。会船节标志从塔体的黄色过渡到湖面的蓝色。黄色 C:15 
M:0 Y:82 K:0, 蓝色：C:70 M:23 Y:20 K:0。

 

图 3. 溱潼会船节标识
三、溱潼会船节与文化创意产业的融合
（一）溱潼会船节产业化发展的瓶颈

1. 辐射范围狭窄
经过实地调查，对溱潼会船的宣传，只局限于会船节期间，

宣传时效短，除了在节庆开展前期以及持续活动的一个月内，
官方会组织主流媒体，如电视台、纸质媒体、网络媒体等做宣传，
但其他时间对会船节和溱湖湿地的宣传非常少。此外，景区的
宣传手册和宣传海报也少之又少。在会船节举办期间，无论是
在时间的覆盖还是空间覆盖上都远远不够。

2. 商品开发程度低
只有与现代商业环境相适应的产品才能打动消费者。目前，

溱潼会船节整体的商品化开发进度缓慢。在溱湖风景区，游客
基本买不到与“会船”文化相关或有特色的商品、纪念品，商
品开发不力，现有的商品对游客的吸引力不强，大多在其他的
景区也可以买到。这种现状在较大程度上降低了游客的购物欲
望。

3. 营销观念滞后
目前，溱潼风景区的土特产品多为黄桥烧饼、酥饼，溱湖

八鲜等生态产品。不但在产品的材质上较为粗糙，设计感也不足，
没有起到为产品加分的作用。而且产品的销售渠道主要依靠私
人的小摊和景区内的小商店，没有统一的，正规的官方销售点
和一套较为成熟的产品策略及营销战略。

（二）溱潼会船节创意设计开发

1. 溱潼食品包装设计
事宜的农产品形象设计有助于提高农产品的市场竞争力。

掌生穀粒是一个贩卖“台湾生活风格”的有机农产品品牌。有
机养生的“一齐米”的包装，是用牛皮纸制成传统口袋状外形，
搭配上纸藤封口手柄，再配上白色棉纸以及传统书法文字撰写，
十分古朴自然（见图 4）。

 

图 4.“一齐米”包装设计
对于溱湖八鲜、白米、茶叶等农产品包装设计，应该尊崇“设

计追求自然”生态设计口号，运用天然的包装材料，如木、叶、
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藤、棉布、秸秆等，以溱湖的景色、会船场景作为产品的设计
元素，以手绘的形式加以提炼，以简约化的视觉设计和轻量化
的包装造型与结构，走出一条生态之路，使溱湖的农产品包装
设计既有地域特色又成为生态的环境友好型包装设计。手绘插
画的精妙、独到之处在于它们具有更重的“人气味道”，它区
别于摄影图片或由电脑绘制而成的插画，让人感觉到质朴、温暖，
更有亲和力（见图 5）。将手绘插画运用到作品中，并在包装上
说明每一种食品背后的故事，让客户对这些原生态的产品有进
一步的了解。

       

图 5. 溱潼会船节插画设计
对于酥饼、薄脆、大驴烧饼等加工食品，可以以有关溱潼

会船节的传说、故事以及会船节的仪式符号作为设计元素，以
传统剪纸艺术、刺绣艺术、皮影艺术、年华艺术等创作形式来
表现图形。民间美术技法是产生于劳动者生产活动社会活动中
的，为满足精神生活的需要而应用并流传，很大程度上反映出
民众的审美情趣和民俗心态，具有较强的亲和力感召力。此外，
在包装上用文字说明有关溱潼会船节的由来，可以进一步加深
人们对会船节的认识，对传统文化的理解。

2. 海报、宣传册、户外展示设计
日本在举办“青森佞武多祭”期间，会以中日传说以及历

史上的著名人物为题材，制成“佞武多”人形灯笼。其中，有
很多水浒、三国人物。此外，这些历史人物作为设计元素，被
广泛运用到招贴等宣传物品上营造了节日的氛围。而作为有着
悠久历史的溱潼会船节，更可以将会船节的传说，会船的仪式
加以设计，以视觉形象运用到海报、宣传册、门票、明信片和
灯笼等户外装饰上。

3. 卡通玩偶设计
将会船节中，参与会船比赛的人物造型设计成系列卡通人

物，如有的在打鼓、有的在撑稿，有的在划船、有的在表演。
这些卡通人物形象不仅可以演绎出会船节的传统文化内涵，还
可以运用到各类纪念品和新媒体中。如今，当地市政府加大经
济投入，会船节期间，来溱潼旅游的人不仅可以参与到会船的
各项仪式中，还可以游览溱湖的美景和麋鹿故乡园、珍禽园等
体现水乡湿地个性的景点。麋鹿、白枕鹤等二十多种珍禽，也
成为溱湖的一大亮点，将这些动物设计成卡通形象，赋予这些

卡通动物角色个性，继而产品化、拟人化、开发周边商品。这
些卡通人物和动物将成为溱潼的宣传代言人。

4. 博物馆与博物馆文化创意商品
沉淀了近千年的溱潼会船节其素材及其内涵之丰富毋庸置

疑。作为文化创意产业最具代表性的博物馆是文化创意产品设
计一个很好的展现平台。建立一个有关于溱潼会船文化的博物
馆，不仅可以负载文化传承的使命，也成为民俗展示和文化创
意商品销售的平台。

会船博物馆文化商品从创意的深度可划分为：1. 复制类：
会船节船的种类和船的数量之多，成为世界吉尼斯之最。利用
复印、制模等技术，可以将船按原型等比例的再现，制作成船模。
2. 衍生运用类：会船节的服饰也是丰富多彩的，可以将服饰元
素直观传递，设计出 Q 版身着民族传统服饰的玩偶，进行展示
和售卖。3. 创意类：会船节有祈求平安的内涵，设计者可以在
会船节的仪式元素、乐舞元素中提取其更具有意涵的文化符号，
透过巧妙的构思，设计出具有祝福吉祥含义的商品。

5. 趣味互动 APP 
随着智能手机的普及，不仅移动平台游戏的数量剧增，连

不少旅游景点也纷纷加入了推出 App 的行列。比如趣味互动 
App 《韩熙载夜宴图》是故宫博物院 2015 年隆重推出的作品（见
图 6）。在 App 中，玩家可以一边听旁白介绍，一边走进了这 
3D 版的名画中，邂逅主人韩熙载、众宾客和乐师舞妓们。而当
你点击特定人物，这些人物就会“复活”，以真人的形式为你
弹奏传统南音，跳起梨园舞蹈。

 

图 6. 故宫博物院 2015 年推出了新 App《韩熙载夜宴图》
当地政府完全可以借鉴故宫博物馆的做法，设计开发相应

的趣味互动 APP。APP 的创意设计内容可以涉及以下几个方面：
1. 设计一张溱湖湿地导览地图，玩家以虚拟乘坐小船的方式，
游览沿线的风景。每到一处景点，点击可以有相关的简介。同
时，还可以介绍与会船节相关的历史和民俗。2. 以游戏的形式
设计会船比赛。玩家可以在游戏中装扮自己的形象，并挑选船
只与其他船只或者线上的其他玩家进行赛船，赢取一些虚拟币。
这些虚拟币可以兑换当地的旅游纪念品或者等价于货币。3. 利
用 APP 可以做纪念品或特产的线上展示与销售。
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