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摘要：阐述了庙会是我国重要的传统民俗文化之一，也是珍贵的旅游资源。与一般的风景名胜景观

相比，庙会有着不同的文化特质，具有时令的确定性，空问的结节性，主体的广泛性，内容的复合性和精神

上的慰籍作用等特点。并且指出在开发庙会旅游产品时，艺术设计无论是作为一种创意思维还是一种包

装方法都起着十分重要的作用。
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Discussion on Modern Art Packaging of Tour Product
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Abstract：Temple fair is part of Chinese traditional culture anda kind of precious tour resource．Com—

pared with general scenic place-several cultural particularities of temple fair were discussed，which were

timeliness，extensity，complexity in content-and possibility of comforting spirit．It was put forward that

art design 1 whether as an original thought or as practical packaging measure，plays all important role in ex—

ploiting tour product of temple fair．

Key words：art design；tour product；temple fair culture；hieron of south sea

在21世纪的今天。地球村似乎变得越来越小，在经济全球

化的语境下，各地独特的民俗文化越发弥足珍贵，业已成为不

可或缺的旅游资源。庙会文化是我国民俗文化中的一种重要

类型‘“，因此对于蓬勃发展的中国旅游业来讲，庙会游无疑成

了各地重要的旅游产品。

1庙会旅游的独特性

庙会在我国民俗活动中占有重要地位。传统的庙会是以

祠庙为依托，在特定时间举行的祭祀神灵、交易货物、娱乐身心

的集会。具有时令的确定性，空间的结节性，主体的广泛性，内

容的复合性和精神上的慰籍作用等特点[2-3]。所谓时令的确

定性，是指庙会多以农历上固定的日期举行，举办的时间是历

史传承下来的；所谓空同的结节性，是指庙会必须以庙宇为中

心。体现了庙会对寺庙的依托性；主体的广泛性是指参与者不

仅人多，而且阶层分布广；内容的复合性是指庙会内容十分丰

富，庙会常常集祭祀、商业和娱乐于一体，杂烩纷呈。

由此看来庙会旅游和一般的风景观光旅游有着很大的不

同。首先从时令上来讲，由于庙会举办的时间是历史的传承，

很多地方的庙会并不与现行的节假日重合，在这种情形下，去

游庙会的人主要是当地居民。就造成了一年之中赶会的那几

天人流如织，其他时间门庭冷落。那么如何将赶会的几天热闹

变成常年兴旺就是庙会旅游中的一个首要问题。

其次，庙会的精神慰籍作用与庙会旅游与名胜风景游有

很大不同。在庙会的各种功能中，庙会对人精神需求的满足

是最重要的功能。这也是庙会这种民俗方式得以延续传承

数千年的根本所在。在古代，由于科学不发达，人力无法战

胜自然，民众遇到解决不了的问题时只能昕天由命，因此在

命运多舛的生活中，祈求神灵降福消灾成了寻求精神支撑的

手段，神灵信仰普遍存在于整个社会。而在当今，虽然客观

条件发生了天翻地覆的改观，人们的物质生活得到了很大地

满足，但是在精神层面所面临的困惑和烦恼依然不断，每天

面临各种精神压力，渴望得到心灵舒缓，因此到庙会上虔诚

地上香，祈福许愿成了自我心理调节的一种方式。也是庙会

旅游的一个重要环节。

庙会内容的复合性，更是庙会游独具魅力的地方。它集教

化、娱乐、商贸为一体，可以最有效地动员全民参与进来。人们

在那种盛游狂欢之后，可以得到感官和精神上的享受。
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2我国庙会旅游的现状与弊端．

近年来，各地政府在大力发展旅游事业过程中，积极打造

庙会游项目，想方设法地恢复传统庙会、巧立名目地举办新兴

会节，目的在于吸弓I广大游客。据新华网报道2008年春节期

间，北京地坛庙会5天的游客人数就突破了54万创历史纪

录Ⅲ。

然而，在这红红火火的热闹景象背后，许多地方却是借庙

会旅游之名行庙会经济之本，与前几年出现的。文化搭台，经济

唱戏”如出一辙，各地庙会游的内容也差不多，都是。小吃、杂耍

+民间艺术表演’，庙会纪念品也多为。灯笼、风车+纸人”等。

庙会游只是利用人们的节庆消费心理。逛庙会就是为了花钱买

个乐。，大赚门票费、摊位费和高价商品钱[5]，致使庙会旅游被

越来越浓烈的铜臭味儿和商业气息所代替。这样，游庙会的人

多是抱着看热闹走一遭心情的本地居民，很难吸引回头客，更

难吸引匆匆一过的外地观光客。

另一个值得关注的问题是，近年来庙会游虽然在各地呈复

联繁荣之势，但是参与庙会游的以中老年群体为主[“，有调查

显示，在被称为新一代年轻代表的80后中，有65．5％的人没

有见过庙会，还有接近7％的人不知道庙会是什么，而在看过

庙会的80后中，有50％的人希望庙会得到改进，增加一些新

的内容，与时代更贴近p]。这说明，庙会游如果只是简单延续

千年不变的传统方式，单纯走宗教观光路线，不增加新时代的

元素和气氛，就不能旺盛地发展下去。

3艺术设计打造全新庙会旅游

我国的庙会游产品可以分为两大类。一类是历史悠久而

且保存完好，成为名副其实的旅游圣地，因此人气很旺；另一类

是虽然具有很好的历史价值，但是由于各种原因，原有古建筑

保存得很不完整，改革开放以后进行复修，这些庙会景点尽管

在硬件上得以修复，但在策划和设计方面并没有充分挖掘，使

庙会游的形式和内容非常雷同，缺乏特色。基本模式都是戴一

顶。传统”帽子，修建一座庙宇，塑几尊神像立几块石碑，游客们

也不过是烧香拜拜，杂耍看看，庙里走一圈。买点小商品。这样

的庙会游往往是热过一阵就冷，很难成为一个持续兴旺的旅游

产品。广州的南海神庙就是属于后一类。

南海神庙位于广州市黄埔区，是我国。海上丝稠之路。的起

点，也是我国四大海神庙中仅存的一座，始建于隋开皇十四年

(公元594年)，具有丰富的文化内涵和高度的民俗旅游开发价

值，但是原有古建筑遭到很大破坏，经过1992年的全面复修后，

文物古建格局基本完整，现已列入广东省级非物质文化遗产名

录，并在积极申报国家级非物质文化遗产。然而这并没有带旺

南海神庙的旅游活动，除了每年三月。波罗诞’前后一周游客量

比较大以外，平日游客稀少[8]。

2】4

对于这种修复过的庙会旅游，更应该以一种全新思路大胆

探索，脱离走单纯宗教观光和遗址观光的老路，利用艺术设计理

念，对庙会游进行创新设计，为其增加新的元素，使之推陈出新。

3．1视觉标志设计

我国有众多的庙宇，每座庙宇各有其独特的文化内涵，每

座庙宇中供奉的神灵各不相同，它们以独特的神话传说和雕塑

形象为载体世代传承，积淀了厚重的历史文化。但是如果不是

专门的文化人士，很难一一搞清其间的差别。感觉上到处的庙

宇都差不多，神灵的塑像也是大同小异，于是，游览的趣味也就

减了很多。
”

21世纪被称作是读图的时代，与细碎的文字文本相比，人

们更愿意从寓意清晰有趣的图形中接受信息。标志作为一种

艺术化的视觉语言，作为瞬间传递信息和识别产品的符号，在

当今各种信息充斥的时代，成为连接消费者的重要媒介手段。

标志设计通过具有象征性的图形，传达特定的集团、活动、

事物、产品等独特的信息，被广泛运用于企业形象设计和大型

群体活动中，其形象传达作用更胜于文字，例如：在举办奥运会

时，会徽标志就是奥运会重要的形象代表之一。

在开发庙会旅游时，独特的视觉标志设计，既可以体现庙

会的文化精神，也增加了时代元素，可以为庙会这个非常传统

的旅游项目增添时尚色彩，而每一座庙宇的独特历史就是其标

志设计的最佳素材。

3．2文化产品设计

文化产品设计不仅是庙会旅游，包括一切旅游产品都是离

不开的。但是在庙会旅游产品的开发上它的意义更为重要，它

是赋予庙会游以时代特色的重要手段。对庙会游进行文化产

品设计有着得天独厚的条件，我国的庙会文化里蕴涵着丰富的

民间文化和艺术，只要进行充分挖掘和艺术上的再创作，可以

开发出一系列的文化产品。

例如：广州南海神庙又叫。波罗庙’，这背后有丰富的民间

传说和历史故事，还有。波罗鸡。、。鸡公揽。等民俗文化[“，都是

极有价值的创作素材。当然，文化产品设计是一个多学科的系

统工程。除了艺术设计还要联袂文学创作等多领域共同协作才

能完成这样的创举。当下，在我国最有前景的产业叫做文化创

意产业，得到各地政府的大力扶持，而文化创意产业的核心产

品之一被认为是动漫产品，提到发展动漫往往把焦点放在动漫

制作技术上，各地的创意产业园区也在这方面不惜重金购置最

好的设备装置和引进人才，可动漫创作的本质却是艺术形象、

故事脚本，迪斯尼是因为米老鼠才成为乐园的。这一点对于我

国的庙会旅游应该是一个很好的启示。

3．3纪念品设计

旅游纪念品的设计一向是我国旅游商品中发展比较薄弱

的环节。与世界旅游业发达的国家相比，我国的旅游纪念品存

在着设计粗陋、品种雷同、缺乏时尚感和地域文化特性、包装俗

气等问题，许多地方甚至把工艺品和旅游纪念品混为一谈，所
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攀钢谈艺术设计项目的设计品格分类

能反映产品完茭鼹质等级的设计品撼概念为先导的。镄目综合

绘篷浮绘系统。，霹以更连疆缝认淡不惹等级没计工箨爨麓，粪

慧义：

1)加快国内阜土会大众认识设计独立收费的意义；

2)根据不同顾客等级需求等级，快速明确工{乍所需的时

鹅、入力、物力、爨阉。受于与颜容获褥共识，适应拳场发震的

麓奏；

3)有利于设计管理，安排不厨紫质水平的人员进行不同

水平的项目工作。例如，。理”级别的项目，中专或大落人员就

可以完成。。巧”级别贝u要本科生水平入员完成。至于。妙’以

上级搦，最好鸯磺士褪霉主生承平人员菇基鉴，才能弦涯蓐无

～失；

4)利于业霁新人的培养，通过擞嬲，快速认识不同设计品格

的水平要求，知j蒽豳己可胜任那一等级的工作，明确努力)j向；

5)有秘于设计业界的发展，没计品位有了分类，麒鹊清暾

豹追崇彦囊霜露檬。

5络语

综上所述。可以看到各种不同级别的设计品格是艺术设计

项豳中客观存在的，艇国顾客需求层次、决定的，其不仅代淡卷

不嬲簇次的艺寒设计璜鞫的晶覆等级，溺瓣迄代表了项目的瑜

整将蹴内容的院劂变纯。艺寒设诗瑛萤静设计品鹈分类，鬈雳

中圜肖典绘画艺术品稻分类的方法，采用中文字命名排序。使

不同级别的艺术品格寝达更鲜明，更准确，和易记忆。设计品

格的满晰分类，有利予麓术设计企业管理幂0艺术设计人员的培

莠，鹚裁手裢会风遣魏戆荞。
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以在全国的大多鬃区出售的纪念蹦避千篇一律的牙雕、苤雕、

蒺泰羹、承墓铡瑟、绣磊等，注入惑键零蓟纪念意义。

庙会旅游的纪念品开发有很大的市场空间，铡粥：在厂熊

南海神庙的。波罗诞4庙会期间，几乎德个游客都购买了独具特

色的。波罗鸡。。就。波罗鸡”这个纪念品还可以用不阍材质设

计出许多系列产潞，铡如钥匙扭、《、接终、电子钟、纪念溪、编织

嬲等等。

4结语

蘧会是我国猿穗爨磊蛰祷统，褥承数手年，霸淀了悠久的

笏史文纯，是耋甏国旅游资源。翅褥怒这种鬓鸯浓弼戆方特色

和悠久文化内涵的旅游资源设计开发成独具魅力的旅游产品，

不仅是旅游业界的课题，也是包括麓术设计学科在内的文化产

业的一项系统工穰。艺术设计无论是{乍为一种创意怨维还是

一种雹装彦法，鼋嗾对瘫会藏游窆窍裁戆多瑟蚕地爨遮，裴之

从地搿居民的休闲延伸成为游客愿意观光的旅游产品，使之成

态然羧、黄承中华文{艺爨场瑟。
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外小3的传统观怨。艺术设计未来将借助数字媒体的发展。突

皴建统露空雾鼹，扩大汝}}夔费播麓强。让设计艺本融{萋雳超

越设计本身，成为新的语言，遘过髭限的可能经翻慧令人期德

的新时空‘5一”。
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