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[摘 要】 本文以北京春节庙会的游客为样本，通过实证方法分析了去庙会不同次数的游客的动机

倾向。研究发现驱使游客重复去庙会的动机并非“感受传统文化”，而是“享受美食”。本文还检验了人口

特征，如性别、年龄、学历等对庙会重游次数与动机关系的影响，发现具有“和家人、亲友相处”动机的

女性游客以后重游庙会的概率低于男性游客等现象。
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春节庙会作为我国传统的节庆活动一直为大

众所喜爱。无论是城市还是农村，每年春节期间

所举办的各种庙会活动，均吸引了无数游客。以

北京2006年的地坛庙会为例，公园在八天内就

接待了一百多万游客。2009年春节期间，北京

市共组织了二十二个庙会或灯会，游客人数达到

七百万。春节庙会每年都举办，人们去庙会的动

机是什么?研究这一问题不仅对节庆活动游客旅

游动机理论具有重大意义，也会直接为各级政府

举办庙会提供决策参考，同时对庙会微观运营主

体的经营具有借鉴作用。

本文在对北京春节庙会实地凋研的基础上，

分析了游客去庙会的重游次数与不同动机强度的

关系，及人口特征对这种关系的影响。据我们所

知，目前国内外尚没有文献对庙会游览的动机，

特别是对同一旅游目的地重复旅游的动机做出系

统研究。本文将丰富旅游动机研究的文献，为构

建完整的旅游动机理论提供实证资料。另外国内

外的文献对旅游动机的影响多采用因子分析的方

法，没有研究不同重游次数游客动机差异的问

题；而在考虑不同人口特征对动机影响的研究中

多采用方差分析，只能说明不同特征组别存在差

别，不能说明差别有多大。本文采用有序响应模

型，力图解决这些问题。

一、研究方法与设计

本研究采用问卷调查法，实际调查参加北京

庙会的游客。为了使调查能更全面、真实地反映

北京庙会游客的旅游动机，我们采用了文献研

究、试验性调查和深入访谈三者结合的研究方法

来保证研究的科学有效。首先从国内外相关文献

中提取有关旅游的动机；然后随机抽取6名曾经

参加过北京庙会的游客进行试验性调研，根据反

馈意见调整调查问题；最后针对试验性调查的结

果及其反馈，与3名旅游研究专家访谈，根据专

家意见，再次修改调查问卷。

我们于2009年春节期间(正月初一至正月

初六)，实地调研了北京三个典型的庙会——龙

潭庙会、地坛庙会以及朝阳公园国际风情节。调

查过程中，以“个人”为抽样单位，为避免游

客团队出游对旅游动机的内生性影响，我们按出

游团体的人数多少，从中抽取1人或2人为抽样

数量。实际发出问卷434份，收回有效问卷279

份，有效回收率64．29％。

在调查重游次数时，我们将重游次数分为四

个级别，分别是“第1次、第2—3次、第4—5
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次、第5次以上”。同时根据文献回顾以及庙会

游客实验调查的反馈，识别出八种参加庙会的动

机作为研究的对象，建立其与重游次数的回归模

型。对于自身具有次序意义的因变量我们建立有

序响应模型(ordered logit model)来研究因变量

与自变量之间的关系(wooldridge，2002)。

对动机的强度，我们采用李克特5分量表进

行测量：“完全正确”选项赋值为5；“基本正

确”选项赋值为4； “差不多”选项赋值为3；

“不是这样”选项赋值为2； “根本不是这样”

选项赋值为l。

对被访者的人口学特征变量(V耵)，我们

主要调查了性别、年龄、受教育程度、家庭人数

和家庭月收入。在调查基础上，我们将这些变量

转化为O—l变量，从而研究不同人口特征、统

计特征对重游次数与动机关系的影响。具体调查

内容见表l。

二、实证结果与分析

通过卷面调查及将调查数据用于模型分析，

我们得出以下结论。

1．重游次数与不同动机的关系

动机一、五、六和七显著。动机一与重游次

数的相关系数为一0．284l，并且该自变量在1％

的水平上显著，这说明“为了和家人、亲友相

处”动机的强烈程度与庙会重游次数显著负相

关，即抱有借助庙会机会“和家人、亲友相处”

动机强烈的游客，往往是来庙会次数少的游客；

而该动机较弱的游客往往来庙会的次数较多。动

机五与重游次数在10％水平上负相关，其相关

系数为一O．2693，说明“为了体验传统文化、

观看表演”动机的强烈程度与庙会重游次数显

著负相关。即越是有“体验传统文化、观看表

演”动机的游客，重游次数越低。动机六与重

游次数在l％水平上负相关，其相关系数为一

0．3047，即越是有“好奇、图新鲜”强烈动机

的游客，以后重复逛庙会的可能性越小。动机七

与重游次数在l％水平上正相关，其相关系数为

0．3189，这表示具有强烈“享受美食”动机的

游客往往会反复来游览庙会。动机三“为了调

整放松”。动机四“为了感受节日气氛”和动机

八“为了参加游艺节目”都与重游次数正相关，

表l变量含义定义表

变量名称 定义符号 解释

我们将重游次数分四个级别，分别是“第1次、第2—3次、第4—5次、
因变量 重游次数 y

第5次以上”，分别赋值为l一4，为一个有序响应。

动机一 Ml 来庙会是为了和家人、亲友相处。

动机二 M2 来庙会是因为假期太长，无事可做。

动机三 M3 来庙会是为了调整放松。

动机四 M4 来庙会是为了感受节日气氛。

动机五 M5 来庙会是为了体验传统文化、观看表演。

动机六 M6 来庙会是因为好奇，图个新鲜。

自变量 动机七 M7 来庙会是为了享受美食。

动机八 M8 来庙会是为了参加游艺节目。

性别 V甜一gen 该变量为虚拟变量，我们设男性为0，女性为l。

年龄 Var—old 在调查资料的基础上我们将45岁以下的人设为O，其余的人设为l。

受教育程度 Var—edu 在调查资料的基础上我们将大学以下学历的人设为0，其余学历的人设为l。

家庭人数 V盯一fam 在调查资料的基础上我们将家庭人数3人以下的设为0，其余设为l。

家庭月收入 Var—inc 在调查资料的基础上我们将家庭月收入3000元以下设为O，其余设为l。
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而动机二“假期太长无事可做”的动机与重游

次数负相关，但这四个动机并不显著。

2．人口特征对重游次数与动机关系的影响

我们分别以人口特征与不同动机的交互项来

考察人口特征对重游次数与动机关系的影响。性

别对动机一的影响显著，其性别与动机的交叉项

系数为一0．49，意味着具有“为了与家人、亲

友相处”强烈动机的女性与男性相比，其重游

次数更低。我们以45岁为限将调查人群分为高

年龄组和低年龄组，结果显示年龄对动机一、三

和四的影响明显，具体表现在具有“为了与家

人和亲友相处”、“为了调整放松”强烈动机的

中老年人比年轻人更容易再次游览庙会。而为

“感受节日气氛”的中老年人相比年轻人以后再

次逛庙会的概率显著降低，其相关系数分别为

O．83、1．2l和一1．48。在受教育程度上，我们

以大学教育程度为限将被调查人群划分为两组，

分别为低教育程度和高教育程度。我们发现为

“感受节日气氛”的高教育程度者比低教育程度

者以后重游的概率提高，而为“参加游艺活动”

的高教育程度比低教育程度者以后重游的概率降

低。家庭规模的大小对重游次数与动机关系的影

响主要体现在“调整放松”和“参加游艺节

目”，动机强烈的大家庭相对小家庭而言，其以

后重游的概率显著提高，其相关系数分别为

1．09和O．87。家庭收入的高低主要对动机五和

动机六有影响。具有“体验传统文化，观看表

演”动机的高收入家庭以后重游次数提高，而

具有“好奇、图新鲜”动机的高收入家庭相对

于低收入家庭的重游次数降低，其相关系数分别

为1．2l和一0．56。

三、研究结论与启示

通过对北京庙会游客动机的实证研究，我们
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得到如下结论：随着游客来庙会次数的增加，抱

有“体验传统文化、观看表演”、“和家人、亲

友相处”、“好奇、图新鲜”和“假期太长无事

可做”的动机在减少，抱有“为了调整放松”、

“为了参加游艺节目”和“享受美食”的动机在

增加，其中为了“享受美食”是影响游客重游

庙会的主要因素，也是游客来庙会的主要动机。

随着来庙会次数的增加，具有“和家人、

亲友相处”动机的女性游客以后重游庙会的概

率低于男性游客；中老年游客“为了家人和亲

友相处”、“为了调整放松”动机强于青年游客，

青年游客“感受节日气氛”的动机强于中老年

游客；规模大的家庭“调整放松”、“参加游艺

节目”的动机强于规模小的家庭；高收入家庭

“体验传统文化，观看表演”的动机强于低收入

家庭，低收入家庭“好奇、图新鲜”的动机强于

高收入家庭。

从文化的角度看，春节庙会本是具有强烈传

统文化色彩的节庆活动，去庙会的游客应该对节

日喜庆气氛和传统文化更感兴趣，但是本研究否

定了这种假说。事实上，北京庙会摊位的“标

王”一直都是食品类的摊位，并且价格一路走

高。以北京地坛庙会为例，短短几天的摊位费，

在2006年为8．6万元、2007年为12．05万元、

2008年为17．2万元、2009年为19万元。这从

另一个侧面印证了本文的研究结果：大多数人去

庙会的动机是享受那里的美食。从北京庙会游客

动机的实证分析中，我们可以发现：都市春节庙

会已经没有了宗教色彩，它所赋予的文化内涵也

在慢慢消退。以春节庙会为代表的传统节庆活

动，在都市化和商业化的影响下所发生的文化变

迁也许会引发我们更多的思考。
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An Exploration of Spring FestiVal Temple Fair

Visitor Motivations in Beijing
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Abstract：Thi8 paper s蛐ple8 visito玛to Spring Festival Temple Fair in Beijing to explore the motiVation8
for repeated visit8 via an empirical appr08ch． It shows tIlat enjoying delicacies 8t me Fair mtIler than

expe—encing traditional Chinese culture represents the major motiVation for repeated Visit8． It a180 examines

tlle impact of population characteristics， such a8 gender，age， and education， on the number of Visits and

motivation，with findin98 including that female vi8ito鸭driven by tIle desire of keeping company of families and

mend8 are le88 likely to reVisit the Fair than male Visitors．

Keywords： spring festiVal temple fair； Visitor motivation； population characteristics
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