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北京市花卉市场结构分析

孙曦，张莹莹 (北京农学院，北京102206)

摘要随着社会经济的发展，人民生活水平的提高，对环境的要求越来越高，对精神需求也越来越多，为此，2014年北京市园林局列出了
北京花卉市场消费需求的调研课题。2014年3月，笔者开始在北京市进行花卉市场的调研工作，参与了全市花卉行业管理的调研工作，
5月份，结合该课题，在半年多的时间里与花卉科研有关人员一起走访了北京市东城、西城、朝阳、丰台、石景山、大兴等10个区县，并选

择花卉产业基础较好的几个区县进行深入调查。同时，广泛阅读《中国花卉报》、《中国花卉园艺》等花卉行业杂志刊物，查阅相关文献，

归纳与整理了北京市花卉业多年来的各项资料和统计数据。在对不同的花卉市场及产区进行调研和资料分析的基础上，笔者实地访问

了市内著名的花卉企业及花卉生产和销售大户，并详细阐述了北京市花卉业在产业基础、发展环境、产区布局、产品类型、流通领域等方

面的现状，以及在产品种类、市场结构、生产成本、服务体系、物流渠道等方面存在的主要问题。最后，提出了实际可行的解决策略，以期

为北京市花卉产业的良好发展提供一定的依据。
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我国花卉市场从20世纪80年代开始，经过近30年多年

的发展，已经取得了很大的成绩。据国家统计局授权农业部

发布的关于2000年全国花卉生产的有关资料，绿化专用花

木的生产面积占全国花卉生产面积的50％以上，只有10％

左右的面积用于切花、切叶和种球的生产。但随着近年居民

花卉消费的迅速增长，鲜切花、盆花生产占地面积也在迅速

扩大。花卉生产种类仍以传统名花、绿化苗木为主。

北京市作为我国首都，也是政治文化交流胜地，其花卉

市场也正在转向多样化，花卉市场逐渐成熟，消费者的花卉

消费能力不断提高。近些年来，随着奥运会、APEC会议等国

际化的大型会议及活动的开展，北京市的花卉产业得到了前

所未有的发展机遇，并逐步显现出自身的特色和优势，成为

我国最重要的花卉产地之一，能够满足不同消费者对花卉产

品的基本要求。为了研究北京市花卉市场目前建设情况，

2014年4～8月对具有代表性的北京市城南的花乡花卉市场

和城北的东方美都花卉批发市场的花卉产品种类、市场经营

方式和价格供需情况等进行了实地调查研究，并进行了分析

和总结。

1北京市花卉市场的现状

该研究结合调研课题“北京花卉市场消费结构分析”项

目，挑选了北京市最有信誉也最有地域代表性的几个区县作

为重点调查对象，主要有城南的花乡花卉市场和花乡花卉展

销厅、龙潭湖花卉展览科普活动中心、城西北的北京大自然

花卉市场和东方美都花卉批发市场等5个花卉市场。

调查方法是以实地考察、座谈访问为主，查阅相关文献

资料为辅。调查的内容包括了各花卉市场的产品种类、经营

模式、货源组织等等。在调查的过程中，笔者不但访问了各花

卉市场的管理人员，也调查了市场内部的普通员工，以及各摊

位的摊主。根据调研情况，从花卉产品种类、花卉市场生产和

销售的供需情况对北京市花卉市场的现状进行了分析。

1．1 北京市花卉市场花卉产品种类通过走访北京市各大
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花卉市场及展销会，发现北京市的花卉市场门类品种繁多，

主要分为以下几种类型。

1．1．1盆花。

(1)观叶植物。指以茎、叶为主要观赏部位的植物，它们

大多耐阴，适宜用做室内绿化，是室内花卉的重要组成部分。

观叶植物按照叶片形态又可分为两类：观叶形植物，如散尾

葵、龟背竹等；观叶色植物，如彩叶草、紫背竹芋、网纹草等。

(2)观花植物。以观赏花色、花形为主。观花植物按观

赏部位又分观花萼植物，如一串红、紫茉莉、鹤望兰等；观花

瓣植物，如金鱼草、牵牛花、菊花等；观花被植物，如君子兰、

百合、郁金香等。

(3)仙人掌与多浆植物。其茎叶具有发达的储水组织，

呈肥厚多汁变态的植物。包括番杏科、大戟科、仙人掌科j菊

科、龙舌兰等科的这类植物。

1．1．2切花。

(1)鲜切花。是指从植物体上剪切下来的花朵、花枝、果

枝、叶片及干枯枝条等的总称。它们为插花的素材，也被称

为花材，如文竹、菊花、香石竹等。

(2)干花。是利用自然花材经干燥等特殊工艺制作的，

可久置不坏，又具有独特风格的特殊花材，有上色也有不上

色的。制作干花应选择含水量较少的花卉。干花主要有：山

茶、绣球花、三色堇、千日红、麦秆菊、补血草、月季、迎春花、

满天星、香石竹、葵花等。

1．2花卉市场生产与销售现状近年来，北京市花卉产业

保持了较快的发展速度，据农业部2008年的数据统计，北京

市花卉销售额达70亿元，占全国的1／10左右。北京花卉产

业生产规模不断扩大，种植区域已经形成一定的规模，区域

也较为集中，北京花卉市场消费增长快速，比如中关村科技

园中的花卉科技园区2002年的销售量达到1 500万元：花卉

企业健康发展，花卉品种也涉猎更多清洁能源类的，品种丰

富，营销网络不断拓展，已成为初具市场经济形态特点、带动

农民增收的朝阳产业。2013年底北京市花卉生产面积超过

4 000 hm2，产值9．2亿元。其中有观光农业类型的花卉生

产，有园林绿化苗木类的花卉生产，还有很多城市绿化和生
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产科研基地类型的花卉生产企业，全市有37家花卉市场，

1 500家花卉零售点。

北京市整个花卉消费市场规模每年增长比例较大，2008

年北京市花坛花卉生产量90％以上，高档盆花占30％。花

卉年需求量增长速度较快。纵观整个北京花卉市场，销量最

好的是来自福建、广东的绿植，有发财树和绿萝；盆花类的有

菊花和杜鹃；来自昆明的鲜切花主要有康乃馨和玫瑰。北京

市的花卉销售网点2007年就多达1 500多个，其中大型花卉

交易批发市场24家，还有一些小型民营企业和散户，整个花

卉市场呈现多元化的发展局面。

1．3花卉市场的经营方式 目前北京市花卉市场的经营方

式零售占较大比例，批发形式的只占少数。基本是散户经

营，没有大的公司运作。批发经营方式中鲜切花占很大比

例。经调查，业主主要是从广州、福建、昆明等地进货。北京

的花卉进货渠道主要是由国内的代理商从各国直接进货，然

后联系花卉超市进行代销。花卉超市中销量最高的有杜鹃、

火鹤及凤梨科植物等。

2 北京市花卉市场存在的问题

2．1政府扶持不够政府部门缺少专门的花卉产业扶持政

策和技术指导，只是借助设施农业有关政策，对花卉产业基础

设施予以支持，但在创建花卉品牌、高效高质物流配送、新品种

育种培育、花材生产和利用及宣传花卉等方面扶持力度较小。

2．2科学生产水平不高北京市花卉在生产设施、花卉育

种、栽培技术与技术更新等方面与国内外先进地区相比有很

大差距。主要是低水平花卉品种供过于求，高水平花卉品种

供不应求，花卉产业结构和产品雷同，缺乏差异和创新；花卉

生产第一步所需要的优质种子、种苗、种球主要依赖进口；先

进生产方式普及不够，产品质量偏低。

2．3花卉生产配套设施缺乏花卉产业链包括从育种研发、

生产包装、采后处理、物流配送、售后服务等一系列环节，各个

环节的配套设施建设或形同虚设或根本没有。拿物流配送环

节来说，北京市尚未建立完整的花卉冷链运输系统，缺乏花卉

一级批发市场和配送体系；拿售后服务来说，零售终端缺乏文

化创意，不能充分发掘花卉的文化价值，无法满足高端消费群

体的个陛需求，和首都国际化大都市的形象极不相称。

2．4规范化管理和引导不够北京市缺乏完整、规范的花

卉标准化生产技术体系，先进技术很难在花卉种植户中推

广，缺乏高标准的花卉品种，出口市场一直没有突破；对建立

市场、产品质量标准、环保认证等花卉产业的相关管理和引

导不足；粗放式生产经营方式在现代花卉产业发展中必将会

被淘汰，亟需进一步加强管理，实现产业模式有粗放向集约

型转变。

3北京市花卉市场的解决对策

3．1政府加强支持政府的支持很关键，只有得到各级政

府的支持，花卉市场的建立和经营才能健康稳定的发展。调

查发现，达到一定规模的花卉市场都得到相关政府支持，只

是支持力度大小有差异而已，就是私人合资的花卉市场也不

例外，都千方百计地寻求政府的支持。从调查中发现，大多

数花卉市场是乡办企业，而最成功的“莱太”是区级企业，它

不但受到朝阳区的支持，而且北京市也把它作为示范企业。

3．2提升花卉生产经营体系 大力发展百合、月季、蝴蝶

兰、火鹤、观赏蕨、观赏苗木等特色优势品种的种球、种苗培

育和大规模生产；积极推进并落实切花百合、切花菊、切花火

鹤等的优质鲜切花的标准化生产过程；进一步扩大出口型花

卉的生产规模，实现出VI型花卉的生产的规模效应。优化发

展特色盆栽花卉、草本花卉、观赏花灌木的优新品种专业化

生产，进一步做大做强各类高端精品花卉。扶持茶菊、玫瑰、

万寿菊、干燥花等功能性花卉初级加工产品开发，充分挖掘

功能性花卉的内外在功能并实现产地化生产；研发玫瑰精

油、万寿菊食用色素等花卉深加工产品；探索药用、食用花卉

等特色花卉产品在食品工业中的应用；鼓励开发功能性花卉

食品和饮品。

3．3提高研发创新能力 培育和完善花卉种球、种苗、种子

等优势产品的本土化原种生产，积极推进进El原种替代。要

重视区域规划布局，发挥各自的自然资源与物种优势，充分

开发北京自身的优势品种，提高花卉比较效益，做到不一味

依赖国外和南方花卉产品。

3．4 加强完善花卉市场流通体系 通过引导建设花卉品牌

园艺中心，开展花卉产品、花卉资材及花艺设计等花卉文化

创意项目。扶持并指导建设连锁经营花果店，实现复合经营

花卉产品、果品、蜂产品等特色农林产品。鼓励开发针对个

人消费者和小规模集团消费者的终端零售交易模式，规范并

支持花卉租摆服务、园艺超市、花卉工艺坊等新兴零售业发

展，大力推广花卉产品与其他商品联合营销、捆绑销售模式。

支持一级花卉交易市场建设专业化的冷链物流运输体系、实

现包装、运输跟踪服务体系。完善花卉综合市场配套综合体

系建设，规范物流配送等管理，不断提升经营管理水平，提高

服务水平。

4结语
l

北京市作为国家的首都及政治、文化交流中心，经济相

对发达，消费者购买力较强，尤其是对精神生活的质量追求

较高，因此，花卉产业恰好是一项效益较高、市场潜力大的优

势产业。北京市的花卉市场业已形成一定规模，而且发展良

好，花卉市场的选址都注重客源的相对集中和拥有较大的、

稳定的消费群体及供货渠道，但在研发能力及创新性上与发

达国家相比仍存在较大差距。根据此次调研分析的结果，努

力发展北京市的花卉龙头品牌，分析北京市的花卉市场结构，

可以使北京的花卉产业有更好的市场经营环境和发展前景。
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